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ANEXO 1l

DESCRITIVO PLANO DE MIDIA

Desenvolvimento e criagdo de estrategias de midia para campanha
de Vestibular 2024 e Cursos de Pos-Gradugédo 2024 da Faculdade de
Direito de Franca, com o objetivo geral de comunicar e marcar
posicionamento que diferencie e fortaleca a marca FDF e apresente seus
aspectos qualitativos focados no Ensino Superior de Exceléncia, como
detentora do “Selo de Qualidade” conferido pela Comissdo de Ensino
Juridico do Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil em todas
as suas edi¢cdes Aparecendo hoje, no ranking de aprovagao da OAB, o
honroso 7° lugar no Estado de S&o Paulo e 49° lugar no Brasil, entre todas as
IES com melhores taxas de aprovagéo no exame, alem tambem do
excelente indice no ENADE com a obten¢do da media 4 (quatro)

Tudo 1sso fundamentado pela valorizagao de seus principlos
soclalmente mais relevantes como eftica, justigca, responsabilidade social,
valorizagao da ciéncia e da produgao de conhecimento em favor do
desenvolvimento humano Contribuindo dessa forma para a consolidagéo da
marca FDF no cenario académico do Brasil e do mundo

CAMPANHA VESTIBULAR 2024

Aplicando o conceito de Comunicagdo 360°, ampla e global, utiizando
estrategias de Marketing Inbound / Outbound com varias agdes online e
offine em diferentes plataformas de midia, tem como objetivo maior levar a
mensagem para o publico-alvo de maneira mais assertiva e integrada,
resultando em uma abordagem de impacto imediato e grande alcance

Objetivos Especificos
Divulgar as informacgdes para a Inscricao no Vestibular 2024,
Fortalecer a marca e divulgar a Instituigao,
Promover maior identificagao com o publico-alvo,
Destacar os diferencials da Instituigéo,
Ressaltar as grandes aprovacgdes dos alunos no exame da OAB,
Aumentar o numero de Inscritos em 20% em relagdo a 2023




PUBLICO-ALVO

Jovens de ambos os sexos na faixa etaria de 17 a 23 anos
Estudantes do ultimo ano do ensino medio e vestibulandos
. Pais / influenciadores
Professores e Coordenadores de Ensino Medio
Classes sociaisABe C
* Priontario-PA1 e Secundario-PA2

PERSONA_
MARIA LAURA - 17 ANOS

Pertence a Geragédo Z - esta cursando o
3° ano do ensino medio e preparando-se
para o vestibular Possui perfil digital e

absorve informacdes muito rapidamente

Almeja um futuro profissional de sucesso
e acredita que I1sso e possivel atraves de
uma boa preparag&o académica

Em seu tempo livre, ela gosta de utilizar
as redes socials, conversar com 0s seus
amigos e frequentar festas, shows e
cinemas

E vocacionada na area de Humanas, e Direito e a carreira que deseja seguir
Porem, ainda tem duvidas sobre a faculdade ideal e, dentro das variaveis, de
qual seria a melhor opgéo, analisa a concorréncia local e regional

Seus cursos de Interesse sdo Direito, Administracéo e Economia, nessa
ordem, seus familiares s&o funcionarios publicos e advogados, convive
portanto com o mundo juridico e gest&o publica, por 1sso acredita ter o perfil
para esses cursos

Esta procurando uma IES com tradi¢do e exceléncia em educacgdo, bons
indicadores de qualidade (corpo docente, infraestrutura, etc) e boas
avaliagdes no ENADE e Exame da Ordem/OAB que Ihe garanta, depois de
formada, o ingresso em importantes instituicdes publicas e rapida insercdo no
mercado de trabalho,

Vai fazer o ENEM e vestibulares de duas faculdades privadas



MERCADO E CONCORRENCIA

O grande desafio hoje para qualquer Instituigdo de Ensino Superior com
apenas cursos presenciais e o avango das EADs e sua feroz concorréncia,
com expressivo crescimento de 59% em comparagéo a 2019, esse e um
fendmeno que velo para ficar e irreversivel, acelerado pela pandemia

Dito 1ss0, as trés principais IES-Direito, com cursos presencials, que
disputam o mercado de Franca e regido, diretamente com a FDF s&o

Unesp - Universidade Publica
Curso Presencial
Vagas - 60 matutino / 60 noturno
Mensalidade - Gratuito

Unifran - Instituicdo Privada
Curso Presencial
Vagas - 30 a 100 vagas - matutino / vespertino / noturno
Mensalidade - R$ 820,00 / 800,00 / 960,00

Fafram - Instituigéo Privada
Curso Presencial
Vagas - 40 matutino / 40 noturno
Mensalidade - R$ 934,00

Ambas as concorrentes privadas possuem varios programas de descontos,
beneficios e financiamentos S&o diversas oportunidades de bolsas de
estudos e convénios com orgaos publicos e privados, alem de outras
alternativas para quem esta na sua segunda graduagéo

BENCHMARKING

Excetuando a UNESP, por seu carater publico, todas as demais concorrentes
Investem de forma significativa em marketing digital com énfase em seus
portais, otimizados por SEO - Search Engine Optimization , suas redes
soclals e constantes campanhas nos principais aplicativos e canais e de
comunicagao online

As duas IES privadas, regularmente veiculam campanhas offline, utiizando
midias tradicionais como patrocinios regulares de programas em TV Aberta/
Fechada, Radio, Outdoors, Paineis fixos, Cartazes e Folders, com o objetivo

principal de divulgar o vestibular e manter o posicionamento da marca



OBJETO 01 - INTERNET / MIDIAS DIGITAIS

GOOGLE ADS

A maior ferramenta de busca e links patrocinados da internet O famoso
termo “google i1t” ja ultrapassou barreiras culturais e se tornou algo
onipresente na vida das pessoas Quando temos uma duvida ou precisamos
encontrar informacgdes relevantes sobre locals, produtos e servigos,
imediatamente procuramos respostas no Google

De acordo com a StatCounter, em Julho de 2022, o Google era detentor

de 91,43% das buscas realizadas em desktop e mobile no mundo todo

Ja no Brasil, com 152 milhées de internautas, o Google possuia em Julho de
2022 exatamente 96,59% do market share dos sites de pesquisas

Formato Campanha tipo Rede de Display / Rede de Pesquisa, com
utihizagdo de anuncios visuais com textos, imagens e videos, e alcance de
mais de 90% dos usuarios, segmentados por assuntos especificos,
publicos-alvo especificos e locais especificos, exibindo-os para pessoas que
provavelmente ja estdo ou ficardo interessadas no assunto vestibular / cursos
de pos-graduacao

Nesta campanha usaremos a estrategia de lances CPM visivels para gerar o
maximo de impressdes no publico-alvo especificado

Fontes Rock Content, StatCounter, Google Partners

FACEBOOK

A gigante das redes sociais com 2,91 bilhées de usuarios em todo mundo,
sendo acessado por 60,6% dos internautas, o Facebook e uma rede social
versatil e abrangente, que reune muitas funcionalidades no mesmo lugar
Serve tanto para gerar negocios quanto para conhecer pessoas, relacionar-
se com amigos e familia, informar-se, dentre outros Para empresas que
investem em Inbound Marketing e praticamente impossivel ndo estar no
Facebook No Brasil o aplicativo conta com 130 milhdes de perfis ativos,
mais da metade tem entre 18 e 34 anos

Formato Anuncios tipo Posts no tamanho 1080X1080 pixels, Stories e
Videos com duragdo maxima de 15 segundos

O planejamento sera feito com base no numero de visualizagoes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado pelos interesses
especificos num raio de 200 km da regido de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite



YOUTUBE

Com 2,6 bilhdes de usuarios, mais de um tergo de todas as pessoas na rede
mundial - a plataforma possur aproximadamente 1 bilhdo de canais e
dianiamente s&o vistos 4 bilhdes de videos - com tempo medio de sess&o 40
minutos No Brasil os numeros sao tambem bastante expressivos, hoje a
rede social conta com 138 milhées de internautas ativos entre 18 e 65 anos

Propomos anuncios tipo Bumper de curta duragao — seis segundos, exibidos
antes do conteudo desejado - que ndo podem ser ignorados pelo usuario

E tambem anuncios TrueView InStream pulaveis / ndo pulaveis, de maior
duragao - 15 segundos, que podem ser exibidos tanto antes do video
desejado quanto durante sua execugao, quando interrompem o conteudo

O planejamento sera feito com base no CPM medio desejado,
proporcionando o maior alcance unico possivel dentro do target
determinado, podendo ser segmentado por demografia - idade e sexo,
assunto, palavras-chave, canais especificos e categorias de interesse do
usuario

Fontes Rock Content, Global Media Insight, Etus Social Network

INSTAGRAM

Atualmente possul mais de 2 bilhées de usuarios ativos no mundo todo
Baseada unicamente no compartilhamento de imagens e video, e a rede
social que possul a maior taxa de engajamento perante as concorrentes

O tempo medio de utiizacao na plataforma tambem deve ser ressaltado, visto
que, estes usuarios gastam em media 53 minutos online

Em 2022 passou a ser 3% rede social mais acessada no Brasil, com

122 milhdes de usuarios ativos

Da mesma forma que no Facebook, propomos anuncios tipo Posts no
tamanho 1080X1080 pixels, Stories e Videos com duracdo maxima de 15
segundos

O planejamento tambem sera feito com base no numero de visualizagoes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado por dados
demograficos - iIdade e sexo e Interesses especificos num raio de 200 km
da regido de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etfus Social Network, Hootsuite




OBJETO 02 - INVESTIMENTO LIVRE

PUBLYA MIDIA PROGRAMATICA

Resultado da evolug&o natural do mercado publicitario digital, a midia
programatica e hoje a forma mais tecnologica e eficiente de se comprar
espacos de midia digital de maneira automatizada, levando todo o processo
a um novo nivel

A Publya utiliza um software algoritmico que lida com a venda e colocagéo
de impressdes de anuncios digitais por meio de plataformas de
Ad Exchange — em uma fragédo de segundos

Por meio dessas plataformas conhecidas como DSPs- Demand-Side
Platform , e configurada a compra automatizada da midia nos melhores e
maiores sites e aplicativos da internet, utiizando tecnologias avangadas de
geolocalizagéo, dados demograficos, dados de audiéncia e publico alvo,
conteudo semantico e sitelist, omboardind de dados, trabalhando sempre
com grandes redes de tntehigéncia artificial para otimizar e gerenciar a
campanha

A midia programatica tambem incorpora dados de trafego e metodos de
segmentacao online avangada, por interesse e similares, veiculando
Impressées com mais precisao e eficiéncia, o que significa melhor ROI -
Return on Investment - para os anunciantes, alcangando publicos de alta
qualidade em grande escala

Rede Display e Video Tik Tok Ads, Twitter, Pinterest, Climatempo, Folha,
Estadao, Globo, Super Interessante, O Antagonista, TechTudo, Yahoo!

Audio Spotify, Deezer, Podcasts, CBN
Native Ads Taboola, Outbrain, Rede Teads Video In-Read, Jogos Mobile

Formatos Audios 15" /30" - Videos 15" - Display Leaderbord e Overlay,
Banners estaticos ou movelis e Sponsored Playlist / Podcast Ads

Fonte Mercado e Consumo,Smart Money, Consumidor Moderno



HELLOO

Plataforma de midia digrital indoor, com monitores de alta-resolugéo
Instalados em elevadores de condominios residenciais, tendo como publico-
alvo familias qualificadas com alta possibilidade de segmentacao

Presente em 51 edificios em Ribeirao Preto-SP, num total de 107 monitores
de videos, atingem 4 653 lares e falam para mais de 13 400 pessoas
diarlamente, gerando mais de 4,1 milh6es de impactos/meés

O conteudo editorial e composto pelas areas de servicos, aprendizados,
humor, dicas culturais, tecnologia, papo pet, finangas, mundo kids, momento
geek, esporte, moda, gastronomia, viagem e saude

Formato Video ou animag&o com 15 segundos de duragéo, no formato
1208 X 960 pixels, exibidos 24h com repetigdo a cada 6 minutos
Exibidos no periodo de 61 dias em 107 telas com 234 inser¢des/dia,
totalizando 1 527 318 insergdes

Perfit Mulheres 55%
Homens 45%

Classe A 14%
AB 45%
BC 41%

Faixa Etaria ate 24 23%
25/34 14%
35/49 23%
50+ 40%

Fonte Geofusion Onmaps




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Lider absoluta no segmento TV linear na regido, abrange 66 cidades,
levando informacgao e entretenimento para 2 667 410 milhdes de
telespectadores potenciais diannamente Oito em cada dez pessoas estédo
sintonizados na EPTV, sua audiéncia media e 447% superior a segunda
colocada, com um total de 44% do share

+ 89% dos consumidores de Ribeirdo Preto e Regido que estédo
matriculados em uma instituigdo de ensino, assistiram a
EPTV Ribeirdo nos ultimos 30 dias

» 71% pertencem a classe AB, sendo qu

e
EPTV Ribeirdo alcanga 351 mil jovens p

» 42% declararam que confiam na TV para se manterem informados

S&o numeros expressivos que validam e justificam a escolha dessa emissora
em nosso planejamento

DTV 911 707

IPC 1,67%

Target AS / ABCDE 18+

Alcance 41%

Frequéncia media 9

Impactos telespectadores 9 170 296 milhGes
Alcance domiciliar 64%

Impactos domiciliares 6 444 396 milhdes

GRP Total 656
TRP Expectativa 343



OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Bom Dia Cidade - Seg/Sex-07h30

Telejornal matinal repleto de informagdes e servigos, apresenta as primeiras
noticias e acontecimentos da regido, previsdo do tempo, oportunidades de
emprego, esportes, tudo para a populagdo comegar sua rotina bem
informada

Perfil Mulheres 57% - Homens 43%

Classe AB45% - C47% - DE 8%

Faixa Etaria 18/24 2% - 25/34 8% - 35/49 18%- 50+ 72%
Total Telespectadores 119 045 mil

Audiéncia Domicihar 10,4 pontos

Share 62%

GRP 209
CPM 5,60

Jornal EPTV 1?2 Edigdo - Seg / Sab - 12h

Informativo, consciente, participativo, transformador E o principal canal de
comunicacédo entre a comunidade e os orgaos publicos, trazendo informagéo
de qualidade para o mercado regional

Perfil Mulheres 53% - Homens 47%

Classe AB38% - C55% - DE7%

Faixa Etania 4/17 3% - 18/34 12% - 35/49 15% - 50+ 70%
Total Telespectadores 206 344 mil

Audiéncia Domicihar 14,7 pontos

Share 57,3%

GRP 118
CPM 10,17

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeirdo Preto — Maio 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Globo Esporte - Seg/ Sab - 13h

O programa faz uma ampla cobertura dos principals eventos &
acontecimentos esportivos do Brasil e do Mundo Trazendo todas as
modalidades esportivas, do futebol ao esportes radicars, do basquete aos
campeonatos de cada cidade

Perfil Mulheres 54% - Homens 46%

Classe AB38% - C55% - DE7%

Faixa Etaria 4/17 4% - 18/34 10% - 35/49 17% - 50+ 69%
Total Telespectadores 224 862 mil

Audiéncia Domicihar 16,5 pontos

Share 55,4%

GRP 66
CPM 14,98

Caldeirdao com Mion - Sab - 16h45

Entretenimento da mais alta qualidade para toda familia, o programa traz
convidados famosos com a participagdo do publico, um mix de jogos,
desafios, musica e muita diverséo

Perfil Mulheres 50% - Homens 50%

Classe AB36% - C51% - DE13%

Faixa Etaria 4/17 5% - 18/34 21% - 35/49 11% - 50+ 63%
Total Telespectadores 259 253 mil

Audiéncia Domicihar 18 pontos

Share 61,4%

GRP 72
CPM 10,39

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR - Ribeirdo Preto — Maio 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Altas Horas - Sab - 22h50

Apresenta um cardapio varnado nas nortes de sabado, com muita musica,
danca, entrevistas, comentarios, arte e a presenga de convidados Conta com
a Interagdo de uma plateia jovem com o apresentador Serginho Groisman
que esclarece duvidas e discute temas com base no depoimento real de
pessoas

Perfil Mulheres 58% - Homens 42%

Classe AB 33% - C65% - DE2%

Faixa Etaria 4/11 6% - 12/17 4% -18/34 19% - 35/49 21% - 50+ 50%
Total Telespectadores 238 090 mil

Audiéncia Domiciliar 13 pontos

Share 53,9%

GRP 52
CPM 8,86

Domingéao com Huck - Dom - 18h

Sob o comando de Luciano Huck o programa esta cheio de novidades,
entretenimento, diversdo e muita emogéo, com historias inspiradoras em
materias e personagens que mostram a diversidade do Brasil e a capacidade
das pessoas de se relventarem, alem de novas descobertas nos quadros
“Danca dos Famosos" e "Quem Quer Ser Um Milionario?"

Perfil Mulheres 54% - Homens 46%

Classe AB31% - C62% - DE7%

Faixa Etaria 4/11 4% -12/17 3% - 18/34 20% - 35/49 18% - 50+ 55%
Total Telespectadores 259 253 mil

Audiéncia Domiciliar 17 pontos

Share 44,2%

GRP 68
CPM 20,67

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeirdo Preto — Maio 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Fantastico - Dom - 20h

O programa exibe conteudo jornalistico, de entretenimento e variedades
Referéncia no Jornalismo brasileiro, o “Show da Vida” fez histornia ao exibir
reportagens investigativas, denuncias, coberturas especiais e entrevistas
exclusivas com personalidades nacionais e Internacionais, alem de exibir, em
primeira méo no Brasil, as ultimas novidades da industria do cinema e da
musica

Perfil Mulheres 54% - Homens 46%

Classe AB31% - C64% - DE 5%

Faixa Etaria 4/11 5% -12/17 4% - 18/34 11% - 35/49 16% - 50+ 63%
Total Telespectadores 280 417 mil

Audiéncia Domiciliar 18 pontos

Share 47,5%

GRP 71
CPM 32,58

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeirdo Preto — Maio 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Abrange 160 municipios, levando informagéo e entretenimento para

2 896 407 milhdes de telespectadores potenciais diarlamente  Alem dos
programas nacionais transmitidos pela Globo, a EPTV Sul de Minas produz
programas locais que alcangam otimas audiéncias, sendo 353% superior a
segunda colocada, impactando positivamente a populagédo da regiao

« 5 Horas e o tempo medio que os telespectadores da regido ficam
sintonizados na programacao da EPTV Sul de Minas por dia

« 79 Bl e o valor do potencial de consumo total da regido de cobertura
da EPTV Sul de Minas

+ 55,9% share - a cada 100 televisores ligados, 55 estéo sintonizados
na EPTV Sul de Minas

A EPTV Sul de Minas e a emissora de TV aberta mais consumida na regido
e 0s numeros so confirmam i1sso

DTV 1 008 128

IPC 1,41%

Target AS /ABCDE 18+

Alcance 37%

Frequéncia media 10

Impactos telespectadores 10 126 195 milhdes
Alcance domiciliar 61%

Impactos domiciliares 8 855 329 milhGes

GRP Total 760
TRT Expectativa 359

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Bom Dia Cidade - Seg/Sex-07h30

Telejornal matinal repleto de informagdes e servigos, apresenta as primeiras
noticias e acontecimentos da regiao, previséo do tempo, oportunidades de
emprego, esportes, tudo para a populagdo comegar sua rotina bem
informada

Perfil Mulheres 61% - Homens 39%

Classe AB43% - C46% - DE 1%

Faixa Etarta 18/24 10% - 25/34 3% - 35/49 18%- 50+ 69%
Total Telespectadores 144 000 mil

Audiéncia Domiciliar 12 pontos

Share 62%

GRP 235
CPM 1,55

Jornal EPTV 12 Edigao - Seg / Sab - 12h

Informativo, consciente, participativo, transformador E o principal canal de
comunicagéo entre a comunidade e os orgaos publicos, trazendo informagéo
de qualdade para o mercado regional

Perfil Mulheres 58% - Homens 42%

Classe AB27% - C52% - DE 22%

Faixa Etaria 4/17 5% - 18/34 9% - 35/49 32% - 50+ 54%
Total Telespectadores 275 000 mil

Audiéncia Domicihar 19 pontos

Share 54 %

GRP 154
CPM 2,89

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Globo Esporte - Seg/ Sab - 13h

O programa faz uma ampla cobertura dos principals eventos e
acontecimentos esportivos do Brasil e do Mundo Trazendo todas as
modalidades esportivas, do futebol ao esportes radicais, do basquete aos
campeonatos de cada cidade

Perfil Mulheres 58% - Homens 42%

Classe AB37% - C48% - DE14%

Faixa Etaria 4/17 11% - 18/34 9% - 35/49 29% - 50+ 51%
Total Telespectadores 251 000 mil

Audiéncia Domiciliar 18 pontos

Share 57%

GRP 73
CPM 4,35

Caldeirdao com Mion - Sab - 16h45

Entretenimento da mais alta qualidade para toda famiha, o programa traz
convidados famosos com a participagéo do publico, um mix de jogos,
desafios, musica e muita diverséao

Perfil Mulheres 57% - Homens 43%

Classe AB25% - C58% - DE17%

Faixa Etaria 4/17 7% - 18/34 16% - 35/49 30% - 50+ 47%
Total Telespectadores 191 000 mil

Audiéncia Domiciliar 15 pontos

Share 49%

GRP 60
CPM 5,04

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Altas Horas - Sab - 22h50

Apresenta um cardapio variado nas noites de sabado, com muita musica,
danga, entrevistas, comentarios, arte e a presenga de convidados Conta com
a Iinteracgdo de uma plateia jovem com o apresentador Serginho Groisman
que esclarece duvidas e discute temas com base no depoimento real de
pessoas

Perfil Mulheres 59% - Homens 41%

Classe AB 25% - C60% - DE 15%

Faixa Etaria 12/17 15% - 18/34 14% - 35/49 25% - 50+ 46%
Total Telespectadores 176 000 mil

Audiéncia Domiciliar 12 pontos

Share 48%

GRP 46
CPM 3,64

Domingdo com Huck - Dom - 18h

Sob o comando de Luciano Huck o programa esta cheio de novidades,
entretenimento, diversdo e muita emogao, com historias inspiradoras em
materias e personagens que mostram a diversidade do Brasil e a capacidade
das pessoas de se relventarem, alem de novas descobertas nos quadros
“Danca dos Famosos" e "Quem Quer Ser Um Milionario?"

Perfil Mulheres 55% - Homens 45%

Classe AB 30% - C46% - DE 24%

Faixa Etaria 4/17 6% - 18/34 19% - 35/49 29% - 50+ 46%
Total Telespectadores 362 000 mil

Audiéncia Domicthar 23,2 pontos

Share 47,5%

GRP 93
CPM 5,65

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022



@

BJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Fantastico - Dom - 20h

O programa exibe conteudo jornalistico, de entretenimento e variedades
Referéncia no Jornalismo brasileiro, o “Show da Vida” fez historia ao exibir
reportagens investigativas, denuncias, coberturas especiais e entrevistas
exclusivas com personalidades nacionais e internacionais, alem de exibir, em
primeira méo no Brasil, as ultimas novidades da industria do cinema e da
musica

Perfil Mulheres 61% - Homens 39%

Classe AB37% - C45% - DE18%

Faixa Etaria 4/17 8% - 18/34 14% - 35/49 25% - 50+ 53%
Total Telespectadores 367 000 mil

Audiéncia Domicihiar 25 pontos

Share 49%

GRP 99
CPM 891

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022




OBJETO 03 - TV POR ASSINATURA

GLOBONEWS

Lancado em outubro de 1996, e o pnmeiro canal de noticias 24 horas por dia
do Brasil Lider no segmento Pay-TV de noticias em todas as faixas horarias,
mostra que informacgéo e conhecimento e um valor iImportante para os
brasileiros

Sua relevancia e resultado de fontes confiavels, posicionamento dinadmico,
ao vivo, com cobertura em profundidade, analitica e plural

Jornalismo qualificado, feito para um publico altamente segmentado, com
diversidade e alto indice de recall e awareness espontaneo

6 em 10 brasiieiros preferem a televisdo como fonte confiavel ae
Informacéo, trazendo a noticia complicada e resumida de forma
simples e objetiva

314 mil e o alcance medio do canal

67% de cobertura Globosat

48% da populagao economicamente ativa

Cabeamento NET / Claro
Praca Ribeirdo Preto / Sertaozinho

Populacao 800 000 mil
Perfil Mulheres 51% - Homens 49%

Classe AB67% - C31% - DE 2%

Faixa Etaria 12/19 14% - 20/34 26% - 35/54 36% - 55+ 24%
Total Assinantes 473 465 mil

Share 66%

Programas Estudio | - Em Pauta - Jornal das Dez

Fonte Kantar Ibope Media - Target Group Index BR TG 2022




OBJETO 04 - RADIO FM

RADIO HERTZ - FRANCA

Alcangando 60 cidades da regido de Franca e sul de Minas Gerais, tem
como missdo Informar e promover entretenimento atraves da musica

Possul inguagem e programacéo definidas estrategicamente para atingir um
publico amplo com perfil diferenciado e caracteristico regional

Conta com um call center filtrando os pedidos e analisando o que e de novo
no melo musical, o veiculo fala diretamente para um universo de mais de 2,5
milhdes de habitantes

Perfil Fem 42% - Masc 58%
Classe AB56% - C33% - DE11%
CPM R$ 1,28

Ouvintes/minuto 20 000 mi

RADIO CBN - RIBEIRAO PRETO

Em uma area de cobertura abrangendo mais de 80 cidades na regido com
populacgdo de aproximadamente 3,4milhdes de habitantes, apresenta uma
programagéo voltada aos estudantes, profissionais liberais, empresarios,
executivos e influentes formadores de opinido

Pelo 17° ano consecutivo, a CBN for eleita a radio mais admirada do pais
Seus programas sao espagos para informagao correta, pluralidade de
opinidées e analise critica dos fatos Uma plataforma de comunicacéo direta,
conectando ouvintes a anunciantes atraves de conteudo de qualidade

Perfil Fem 14% - Masc 86%

Classe AB60% - C39% - DE 1%

Faixa Etaria 18/34 16% - 35/49 43% - 50+ 41%
Ouvintes/minuto 23 000 mil

Fonte Kantar Ibope Media - Easy Media4 — Ribeirdo Preto — Setembro 2019




OBJETO 05 - JORNAL DIGITAL

PORTAL GCN-NET

Portal de noticias online sediado em Franca-SP, com ampla cobertura local,
de onde vem a maior parte de sua audiéncia, atingindo tambem publicos
significativos em toda regido, interior SP, chegando ate Sdo Paulo, capital
Sao 2,7 milhées de leitores por més que consomem mais de 4 milhdes de
materias

Perfil Fem 59% - Masc 41%
Faixa Etaria 18/24 18% - 25/34 28% - 35/44 22% - 45+ 32%
Share Local 72,8%

Formato Anuncios Desktop e Mobile, tipo Banner nos formatos IAB, e

Publieditorial O planejamento sera feito com base no numero de impressdes,
num total de 1 640 milh6es bimestral

Fonte Grupo GCN - 2023

REDE SAMPI

Grupo de veiculos de comunicagéo do Interior do estado de S&o Paulo, com
portats de noticias unidos numa unica plataforma, focados na produgéo do
noticiario local

S&o mais 8,2 milhoes de leitores mensais distribuidos em 8 mercados
regionals Franca, Bauru, S J Campos Jundiai, S J Rio Preto, Campinas,
Aragatuba e Piracicaba

+ +9 milhdes de habitantes

+ 3 milhdes de seguidores nas redes socials

» 356 noticias locais produzidas por dia

Formato Anuncios Desktop e Mobile, tipo Banner, Billboard ou Topo Mobile

Fonte Rede Sampi - 2022




OBJETO 06 - CAMPANHA DE ATIVACAO

FRANCA SHOPPING

Principal centro de compras e lazer da cidade e da regiao, incluindo varios
municipios mineiros, numa area de influéncia de 4,7 milhées de habitantes, o
Franca Shopping possui um fluxo de 400 000 mil visitantes/més, um alto
Indice de concentragado de pessoas com enorme potencial de consumo,
tornando-o uma importante midia no segmento out-of-home

Classe AB 73% - C 26%
Perfil Fem 49% - Masc 51%
Faixa Etaria 17/24 25% - 25/34 29% - 35/44 20% - 45+ 26%

Formato Totem de mall com impressé&o digital em alta resolugéo, no
tamanho 62 x 98 cm, frente e verso

Fonte Alansce Sonae - 2023

SCHOOL TALK ACTION

O novo marketing nao vende produtos, vende relacionamentos

Partindo dessa premissa sugerimos ag¢des de marketing outbound
compostas por palestras a alunos do 3° Ano do Ensino Medio de escolas
publicas e privadas em Franca e regido, com conteudo elucidativo sobre o
Curso de Direito FDF e seu processo seletivo

A apresentacao deve ser feita de forma descontraida, aberta a perguntas e a
participag&o do futuros vestibulandos, de preferéncia com a presenga de um
graduando da FDF que testemunhara sua experiéncia académica, utilizando-
se de linguagem ludica e espontanea

Ao final, sera feita a pergunta “Quem quer fazer Direito?”, os que
responderem afirmativamente ganhardo automaticamente camisetas
personalizadas com a frase FDF - 100% Direito, aos demais serao
distribuidos/sorteados outros brindes

Brindes Camisetas FDF com slogan, adesivos autocolantes, bottons, e
canetas



OBJETO 07 - CINEMAS

FLIX MEDIA_

A maior rede de cinemas do Brasil, com mais de 129 milhdes de
expectadores em 2022, a Flix Media explora todo o potencial e encantamento
que o cinema oferece em um ambiente imersivo que desperta todos os
sentidos, no qual os espectadores focam a aten¢do com exclusividade no
gue e exibido na tela, criando oportunidades concretas para estabelecer
relacionamentos e proporcionar uma experiéncia completa e relevante entre
publico e anunciante

Formato Videos 30", exibidos em salas Super Premium, Premium e
Standard, em periodos de cine-semana que vao de quinta-feira ate a proxima
quarta-feira da semana seguinte

Franca Shopping - Moviecom
Classe A18% - B63% - C19%
Salas 04 - Standard

Capacidade 700

Ribeirdo Shopping - UCI
Salas 11 - Premium
Capacidade 2 084

Novo Shopping / Ribeirdao Preto - Cinemark
Classe A25% - B61% - C 14%

Salas 09 - Standard

Capacidade 2 160

Shopping Santa Ursula / Ribeirdao Preto - Cinépolis
Salas 09 - Standard
Capacidade 1375

Shopping Iguatemi / Ribeirao Preto - Cinépolis
Salas 06 - Super Premium
Capacidade 975

Fonte Abrasce - 2022




VEICULO GOOGLE ADS / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGCAQ DUR 11213]|4]5]|6]7 1011 |12{13|14|15]|16|17[18[19|20]|21]|22|23|24]|25|26|27|28[29[30[31| CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
T|lala|s|s|D]|s Q|s|s|{p|s|T|ala|s|s|D|s|T|afals]|s|D|s]|T|a]a
CAMPANHA 61 DIAS 700 0007 0 007 20 000 00
REDE DE DISPLAY
REDE DE PESQUISA
301 X 250 PIXELS
VIDEO 15
OBSERVACOES Periodo de 01/10 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 20 000 00
Total aproximado de 3 milhoes de impressdes COMISSAO DE AGENCIA R$ 4000 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 16 000 00




VEICULO FACEBOOK / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023

PROGRAMAGAO DUR 1123|4567 ]|8]9]|10]11]12]13[14[15]16]17[18]19{20]21{22(23]|24(25]|26]|27]|28[29|30(31| CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
T|Q|Q|s|[s|D|s|T{Q|Qfs|s[D|S[T|QjQfS|S|D|S|[TiQ|QSs|S|D|sjT|QfQ

POST 61 DIAS 500 0 005 0 005 15 000 00

1080 X 1080 PIXELS

STORIES 15

VIDEO 15

OBSERVAGOES Periodo de 01/10 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 15 000 00

Total aproximado de 3 milhoes de visualizagdes COMISSAO DE AGENCIA R$ 3 000 00

VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 12 000 00




VEICULO YOUTUBE / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR |1|2|3f4]5]6}|7 10|11 [12]13[14[15[16]17]18]|19|20|21|22|23|24]|25]| 26|27 |28[29]30|31] CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
Tlala|s|s|D|s a|s|s|pfs|T]aja|s]|s|Dp|s|{T|aja|s]|s|D|s|[T]Q]Q
VIDEO BUMPER 6 61 DIAS 700 0 007 0 007 20 000 00
VIDEQ IN STREAM 15
PULAVEL/ NAO PULAVEL
OBSERVACOES Periodo de 01/10 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 20 000 00
Total aproximado de 3 milhdes de impressdes COMISSAO DE AGENCIA R$ 4 000 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 16 000 00




VEICULO INSTAGRAM / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 1]2|3|4|5|6]|7 10|11 [12]|13[14115]|168[17]|18|19]20|21[22]|23[24|25[2627 |28]|29|30|31| cPM | UNITARIO |Desc % |Unitario Desc TOTAL
T|Qla|s|s]|D|s als|s|pl|s|T|ala|s|s|D]|s|T|ala|s|s|p|s|T|a]la
POST 61 DIAS 500 0005 0005 15 000 00
1080 X1080 PIXELS
STORIES 15
VIDEQ REELS
OBSERVACOES Periodo de 01/10 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 15 000 00
Total aproximado de 3 milhdes de visualizagoes COMISSAO DE AGENCIA R$ 3 00000
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 12 000 00




VEICULO PUBLYA / VESTIBULAR 2024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR [1]2]3|4]s5]|6]|7 10|11 {12]13]|14|15[16]17|18[19]20|21[22| 23|24 25|26 |27 |28]|29[30|31| CPM | UNITARIO |Desc % | Umitario Desc TOTAL
Tla|lals|s|p|s a|s|s|p|s|T|[ala|s|s|p|s|T|alals|s|p|s|T|a]a
MIDIA PROGRAMATICA 30 DIAS

TIKTOK CPC 167 167 5 000 00
REDE DISPLAY 367 564 | 35% 367 5 000 00
REDE VIDEO 15 834 1283 | 35% 8 34 5000 00
REDE AUDIO 15 /30 50 98 5098 | 0% 50 98 5 000 00
OBSERVAGOES Periodo de 01/11 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ | 2000000
Total aproximado de 3 2 milhdes de impressées e 4 600 cliques COMISSAO DE AGENCIA R$ 400000
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ | 16 000 00




VEICULO HELLOO RIBEIRAO / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR |1]|2|3]|4|5]|6|7]8]|9]|10{11]12]{13]|14]|15]|16]17]18{19]|20]21 INS UNITARIO |Desc / | Unitario Desc TOTAL
Tlala|s|s|p|s|[Tlalals|s|p|s|T]|alals]|s]|Dp]|s TELAS
VIDEO 10 61 DIAS 107 35400 | 65% 123 90 13 257 30
S/ AUDIO
1INSERCAC A
CADA 6 MINUTOS
OBSERVACOES Desconto de 65% valido para contrato de 61 dias TOTAL DE INSERGOES | 1527 318 VALOR TOTAL BRUTO R$ 13 257 30
COMISSAO DE AGENCIA R$ 2 65146
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 10 605 84

TRP - ALCANCE / FREQUENCIA

TOTAL DE INSERCOES 1527 318 MILHOES
TARGET AS/ABC 8+

ALCANCE 13482 MIL

TOTAL DE IMPACTOS 4 115 579 MILHOES




VEICULO EPTV RIBEIRAQ / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 3 7 9 INS [AUD 4 GRP | CPM UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
Q s Q TOTAL
BOM DIA CIDADE 15 1 1 1 20 [104Y | 209 | 560 66650 | 10¥ 599 85 11 997 00
JORNAL EPTV 1 15 1 1 1 8 |147¥| 118 |1017 210600 | 154 179010 14 320 80
GLOBO ESPORTE 15 41{165%| 66 |1498 335475 ) 154 285154 11 406 15
CALDEIRAO 15 4 {179%| 72 |1039 268650 | 18Y 220293 881172
ALTAS HORAS 15 4 [1307| 52 | 886 210900 | 18Y 172938 6917 52
DOMINGAO COM HUCK 15 2 [1707] 68 |2067 537525 | 184 440771 881541
FANTASTICO 15 2 (178Y] 71 |3258 913350 | 20% 7 306 80 14 613 60
OBSERVACOES Valores sujeitos a alteracao conforme tabela vigente TOTAL DE INSERGOES 44 656 VALOR TOTAL BRUTO R$ 76 882 20
COMISSAO DE AGENCIA R$ 15 376 44
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 61 505 76
ALCANCE / FREQUENCIA

TOTAL DE INSERCOES 44

TARGET AS/ABCDE 18+

ALCANCE 2667 410 MILHOES
FREQUENCIA MEDIA 9

TOTAL DE IMPACTOS 9 080 293 MILHOES
CPM TOTAL 1105

GRP TOTAL 656

TRP EXPECTATIVA 343




VEICULO EPTV SUL DE MINAS / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAQO DUR 3 7 9 INS |JAUD Y| GRP | CPM UNITARIO |Desc ¥ | Unitano Desc TOTAL
Q s a TOTAL
BOM DIA CIDADE 15 1 1 1 1 20 |11 77| 235 | 155 22150 | 104 199 35 3987 00
JORNAL EPTV 1 15 1 1 1 1 8 |1934| 154 | 289 78900 | 154 670 65 5 365 20
GLOBO ESPORTE 15 1 4(1824| 73 | 435 109575 | 154 931 39 372555
CALDEIRAD 15 4| 15% | 60 | 504 96525 | 18Y 791 51 3166 02
ALTAS HORAS 15 4|1164| 46 | 364 63900 | 184 523 98 2095 92
DOMINGAG COM HUCK 15 4|232v| 93 | 565 202800 | 187 1662 96 6 651 84
FANTASTICO 15 4 |248%) 99 | 891 326925 | 20v 2615 40 10 461 60
OBSERVACOES Valores sujeitos a alteragao conforme tabela vigente TOTAL DE INSERGOES | 48 760 VALOR TOTAL BRUTO RS 35 453 13
COMISSAQO DE AGENCIA R$ 7 090 63
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ | 2836250
ALCANCE / FREQUENCIA

TOTAL DE INSERGOES 48

TARGET AS/ABCDE 18+

ALCANCE 2 896 407 MILHOES

FREQUENCIA MEDIA 10

TOTAL DE IMPACTOS 10 428 097 MILHOES

CPM TOTAL 340
GRP TOTAL 760

TRP EXPECTATIVA 359




VEICULO GLOBONEWS / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 1)2]|3}4]|5]|6|7|8]|9|10[11]12[13]14]15[16]|17|18|19]{20|21]22[23]|24|25]26]27[28]|29[30 INS [AUD /| GRP | CPM | UNITARIO |Desc ¥ |Unitario Desc TOTAL
Tlalals|s|pls|T|ale|s|s|p|s|T|alals]|s|ip|s|T]ala|s|s|p|s|T]a TOTAL

ROTATIVO 08H 12H 15 1{1[(1]1 1111111 11111111 111171111 1[(111 22 |11 7% 105 00 50 /o 52 50 1155 00

ROTATIVO 12H_18H 15 1{1]1]1 111]1]1]1 1101141 1[1]141]1 101]1 22 [193% 12000 | 454 66 00 1452 00

ROTATIVO 18H O1H 15 1l1]1]1 1{1{1]1]1 11111 1l1]1]1]1 10101 22 {18 2% 28500 | 42% 165 30 3 636 60

JORNAL DAS DEZ 15 1]1[(1]1 1011111 1111 [1{1 1]1{1[1]1 1[1)1 22 | 154 502 50 429 291 45 6 411 90

OBSERVACOES Valores sujeitos a alteragao conforme tabela vigente TOTAL DE INSERGOES | 88 VALOR TOTAL BRUTO R$ 12 655 50
COMISSAO DE AGENCIA R$ 2 53110
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 10 124 40




VEICULO

HERTZFM FRANCA / VESTIBULAR 2024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 112]3]4|5[6]|7]8]9]10|11]|12]13}14[15]16]|17[18[19]|20|21|22}123[24]|25(|26(27]28|29}30|31| INS UNITARIO [Desc % | Unitario Desc TOTAL
TlQ[Q|si{sip[s|[T|QfQ|s|{s|D|s|T|[ala|s|s|D|s|T|Qf[Q|s|s|D|[s|T]|Q
JINGLE / SPOT 15 3[1313(3 21212122 31313/3(3 21212122 1111 50 55 38 35% 36 00 1800 00
ROTATIVO 06 AS 24H

OBSERVACOES Desconto de 35% sobre a tabela vigente durante este contrato de v¢ iculagdo TOTAL DE INSERGOES | 50 VALOR TOTAL BRUTO RS$ 1800 00
COMISSAO DE AGENCIA R$ 360 00

VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 1440 00




VEICULO

CBN FM RIBEIRAO PRETO / VESTIBULAR 2024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 13 30 INS UNITARIO TOTAL
D Q
JINGLE / SPOT 15 2 58 294 00 11 083 80
ROTATIVO 9 30 AS 24H
BONIFICAGOES 15 12
OBSERVACOES O desconto sera concedido em forma de reaplicages apos formalizagao TOTAL DE INSERGOES | 70 VALOR TOTAL BRUTO R$ 11 083 80
da agencia pela FDF atraves da carta de credenciamento COMISSAO DE AGENCIA RS$ 221676
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 8 867 04




VEICULO

GCN NET JORNAL DIGITAL / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGCAO DUR 7189 ]10[11}12[{13[14]15]|16[17[18]19]20[21|22]23[24|25]26]|27|28|29(30{31 IMP CPM Desc % | Unitario Desc TOTAL
S|T|Q|Qis|s|pis|{T|a|as|s|D|s|T|a|a|s|s|D|s|T|QlaQ| mL
DESKTOP / MOBILE 61DIAS 820 | 13000 | 92% 10 40 8 528 00
300 X 250 PIXELS
PUBLEDITORIAL 12 000 00
TOTAL 1640 MILHOES
IMPRESSOES
OBSERVACOES Desconto de 92% sobre a tabela vigente durante este contrato de veiculagao TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ | 2052800
COMISSAO DE AGENCIA R$ 410560
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 16 422 40




VEICULO SAMPI PORTAL DIGITAL / VESTIBULAR 20.:4 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 1234|567 [8[9]10]11]12]13[14[15[16[17]18]| 9|20]|21|22|23|24|25{26(27|28|29{30(31 IMP CPM Desc % | Unitario Desc TOTAL
TlQ|Q S| s|D|s|[T|a|als|s|p|s|[T|Q|a|s|35|D|s|T|QlQ|s|s|D|s|T]{a|la|l mL
PUBLEDITORIAL 30 DIAS 7 500 00 7 500 00
PRACA
$ J RIO PRETO
TOTAL 1640 MILHOES
IMPRESSOES
OBSERVACOES Desconto de 45% sobre a tabela vigente durante este contrato de veiculagao TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 7 500 00
COMISSAO DE AGENCIA R$ 150000
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO FRANCA SHOPPING / VESTIBULAR 2024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 112]|3[4af5]6]|7 10|11 ]|12[13]14]15[16[17]| 18] 19[20]| 21[22]23]|24 |25 |26|27[28]|29[30]31| INS Unitario | Desc % | Unitario Desc TOTAL
s|ipfs|{Tlalals siT|ajq|s|s|D|s|T|a|als|s|D|s|T|a|a|s|s|{D]|S
TOTEM DE MALL 30 4 360000 8% 3312 00 13 248 00
2 FACES
OBSERVACOES Periodo de 01/11 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO RS$ 13 248 00
COMISSAO DE AGENCIA R$ 2649 60
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 10 598 40




VEICULO SCHOOL TALK ACTION / VESTIBULAR 2024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAOQ DUR |[1]|2|3|4]5]|6]|7 10]11]12]13]14|15]16|17[18[19]20|21|22|23|24|25|26|27|28]|29|30{31! QTD | Umitaro |Desc % | Unitario Desc TOTAL
s|p|s|T|lalals s{T|ajals]|s|pfs|T|alal|s|s|p|s|T|a|la|s|s|D]|s

CAMISETAS SILK SCREEN 100 3958 3958 00
ADESIVOS 1000 115 1150 00
BOTTONS 1000 159 1590 00
OBSERVAGOES Periodo de 01/11 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 6 698 00
COMISSAO DE AGENCIA R$ 1339 60
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 5358 40




VEICULO FLIX CINEMAS FRANCA / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023

PROGRAMAGAO CINE 1{2]314l5|e6|7]8]|910]11[12}13]|14]|15]16]17]|18[19|20]21]|22]23[24]|25|26!27|28]|29]|30|31| INS |AUD Y| GRP | cPM | UNITARIO [Desc ¥ | Unitario Desc TOTAL

semana | Tlalals|s|pls|t]lalals|s|ols]|tlalals|s|ols|{T|alals|s|ols|T]a]a TOTAL
VIDEO 30

FRANCA SHOPPING 41/44/45/46 4 6 090 00 75% 15622 50 6 090 00
GERACAQ SINAL 500 00
OBSERVAGOES Filmes / Estrelas  05/10 Kraven O Cacador / 26/10 Jogos Mortais 10 TOTAL CINE SEMANAS 4 VALOR TOTAL BRUTO R$ 6590 00
02/11 Duna Parte2 / 15/11 Jogos Vorazes COMISSAO DE AGENCIA R$ 1318 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 5272 00

PROJEGAO DE VIEWS 2 678 MIL
CUSTO/VIEW R$ 227




VEICULO FLIX CINEMAS RIBEIRAQ PRETO / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO CINE 11213145617 |89 [10[11]12]|13114]|15]|16[17][18|19[20(21[22]|23]|24]|25|26(27|28]|29|30|31|INS |AUD 4| GRP | CPM UNITARIO |Desc ¥ | Unitario Desc TOTAL
semana  |Tlalals|s|o|s|{Tlalals|s|{p|s|T]|alals|s|p|s|T|alals|s|p[s|7]ala TOTAL
VIDEO 30
RIBEIRAO SHOPPING 41/ 46 2 8 110 00 75 A 2027 50 4 055 00
NOVO SHOPPING 42/46 2 609000 | 75% 1522 50 3 045 00
SHOPPING SANTA URSULA | 43/46 2 609000 | 754 152250 3 045 00
SHOPPING IGUATEMI 44746 2 8 790 00 75% 2197 50 4 395 00
GERAGAO SINAL 200000
OBSERVAGOES Filmes / Estrelas  05/10 Kraven O Cagador / 15/11 Jogos Vorazes TOTAL CINE SEMANAS 8 VALOR TOTAL BRUTO R$ 16 540 00
COMISSAO DE AGENCIA R$ 3308 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 13 232 00

PROJEGAO DE VIEWS 12 698 MIL
CUSTO/VIEW R$229
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CAMPANHA POS-GRADUAGAO 2024

Com o objetivo principal de gerar Awareness para a marca FDF e otimizar
conversées e geragdo de leads, atraindo novos alunos e divulgando o
conteudo relevante dos seus cursos de pos-gradugao /ato sensu,
evidenciando a qualidade de suas aulas/conteudo e tambem do seu corpo
docente formado por professores renomados e de destaque nacional
Aumentando dessa forma, o reconhecimento da Faculdade de Direito

de Franca entre um publico-alvo altamente segmentado

Direito Processual Civil Empresarial
Busca capacitar profissionals de diferentes areas do conhecimento, visando a
tomada de decisdo em questdes atinentes ao Direito Processual Civil e ao
Direito Empresarial e possibilitara o conhecimento das recentes
transformacgdes desses ramos do Direito

Direito Trabalhista e Previdenciario Aplicado e Avangado
Desenvolvido com o intuito de oferecer aos alunos uma formag¢do completa
na preparagao dos operadores do Direito e tambem na formacgéo de
profissionais com interesse na area da docéncla para o ensino superior, bem
como o desenvolvimento da capacidade de pesquisa e a ampliagdo do
raciocinio critico

Direito Digital e Comphiance
Integra a dindmica do curso preparar o aluno para lidar com os desafios
juridicos do seculo XXI de forma interdisciplinar O que permitira o0 acesso do
estudante as recentes transformacgées do direito digital, como Direito
Administrativo, Direito Constitucional, Regulacao, e Compliance

Objetivos Especificos
Divulgar as informagdes para matricula nos Cursos de
Pos-Graduagao /ato sensu,
Fortalecer a marca e divulgar a Instituigcdo,
Promover maior identificagdo com o publico-alvo,
Destacar a qualidade do corpo docente formado por profissionais
reconhecidos nacionalmente,
Ressaltar que os Cursos permitem a Docéncia no Ensino Superior,
Alcangar o numero de 30 matriculas por curso




PUBLICO-ALVO

. Jovens de ambos os sexos recem formados, na faixa etaria
de 23 anos acima, que buscam promog¢ao na carreira via
desenvolvimento de competéncias e habilidades académicas

. Profissionais com curso superior de qualquer area que querem
ampliar a sua qualificagédo e incorporar novos valores e metodologias
em suas atividades, para se destacarem no mercado de trabalho

Classes socliaisABe C

PERSONA

PAULO VICTOR - 25 ANOS

Jovem advogado, residente em Franca
SP, e solteiro, graduado em Direito por
uma faculdade particular e se sente
bastante feliz com sua escolha
profissional

Possui uma rotina corrida e divide seu
tempo entre trabalho, academia, familia e
amigos

Trabalha em um escritorio de advocacia
especializado em Direito Empresanial
como advogado junior responsavel area
. — de novos negocios

Paulo e um leitor frequente e busca atualizar-se diariamente sobre temas
relacionados a advocacia Tem perfil tecnologico e seu meio de obter
Informacdes gerais sobre sua area de atuacdo sao sites como Jusbrasil,
Migalhas, Conjur e Jota

E ambicioso, deseja ser reconhecido como um grande advogado em sua
area Busca ascender profissionalmente de maneira rapida e estruturada e
acredita que 1sso e possivel atraves de uma boa especializagdo académica

Decidiu fazer pos-gradugao em Direito Digital e Compliance, por ser um dos
ramos do Direito com maior crescimento no mercado, gerando
constantemente novas oportunidades e demandas Procura uma IES com
tradicdo e exceléncia em educacéo, boas avaliagdes e bons indicadores de
qualidade (corpo docente, Infraestrutura, etc), e tambem um bom custo-

beneficio Esta disposto a investir ate R$ 600,00 mensais
L



OBJETO 01 - INTERNET / MIDIAS DIGITAIS

GOOGLE ADS

A maior ferramenta de busca e links patrocinados da internet O famoso
termo “google 1t” ja ultrapassou barreiras culturais e se tornou algo
onipresente na vida das pessoas Quando temos uma duvida ou precisamos
encontrar informacgdes relevantes sobre locais, produtos e servicos,
Imediatamente procuramos respostas no Google

De acordo com a StatCounter, em Julho de 2022, o Google era detentor

de 91,43% das buscas realizadas em desktop e mobile no mundo todo

Ja no Brasil, com 152 milhées de internautas, o Google possuia em Julho de
2022 exatamente 96,59% do market share dos sites de pesquisas

Formato Campanha tipo Rede de Display / Rede de Pesquisa, com
utihzagéo de anuncios visuais com textos, Imagens e videos, e alcance de
mais de 90% dos usuarios, segmentados por assuntos especificos,
publicos-alvo especiiicos e locals especificos, exibindo-os para pessoas que
provavelmente ja estdo ou ficardo interessadas no assunto vestibular / cursos
de pos-graduacao

Nesta campanha usaremos a estrategia de lances CPM visivels para gerar o
maximo de impressdes no publico-alvo especificado

Fontes Rock Content, StatCounter, Google Partners

FACEBOOK

A gigante das redes sociais com 2,91 bilhées de usuarios em todo mundo,
sendo acessado por 60,6% dos Internautas, o Facebook e uma rede social
versatil e abrangente, que reune muitas funcionalidades no mesmo lugar
Serve tanto para gerar negocios quanto para conhecer pessoas, relacionar-
se com amigos e familia, informar-se, dentre outros Para empresas que
investem em Inbound Marketing e praticamente impossivel nao estar no
Facebook No Brasil o aplicativo conta com 130 milhées de perfis ativos,
mais da metade tem entre 18 e 34 anos

Formato Anuncios tipo Posts no tamanho 1080X1080 pixels, Stories e
Videos com duragdo maxima de 15 segundos

O planejamento sera feito com base no numero de visualizagdes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado pelos interesses
especificos num raio de 200 km da regiao de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite




YOUTUBE

Com 2,6 bilhées de usuarios, mais de um tergo de todas as pessoas na rede
mundial - a plataforma possui aproximadamente 1 bilhao de canais e
diarlamente sao vistos 4 bilhdes de videos - com tempo medio de sessé&o 40
minutos No Brasil os numeros sdao tambem bastante expressivos, hoje a
rede social conta com 138 milhées de internautas ativos entre 18 e 65 anos

Propomos anuncios tipo Bumper de curta duragéo — seis segundos, exibidos
antes do conteudo desejado - que ndo podem ser ignorados pelo usuario

E tambem anuncios In-stream pulaveis / ndo pulaveis, de maior duragéo -
15 segundos, que podem ser exibidos tanto antes do video desejado quanto
durante sua execugao, quando Iinterrompem o conteudo

O planejamento sera feito com base no CPM medio desejado,
proporcionando 0 maior alcance unico possivel dentro do target
determinado, podendo ser segmentado por demografia - idade e sexo,
assunto, palavras-chave, canais especificos e categorias de interesse do
usuario

Fontes Rock Content, Global Media Insight, Etus Social Network

INSTAGRAM

Atualmente possul mais de 2 bithées de usuarios ativos no mundo todo
Baseada unicamente no compartithamento de imagens e video, e a rede
soclal que possul a maior taxa de engajamento perante as concorrentes

O tempo medio de utilizacdo na plataforma tambem deve ser ressaltado, visto
que, estes usuarios gastam em media 53 minutos online

Em 2022 passou a ser 32 rede social mais acessada no Brasil, com

122 milhdes de usuarios ativos

Da mesma forma que no Facebook, propomos anuncios tipo Posts no
tamanho 1080X1080 pixels, Stories e Videos com duragdo maxima de 15
segundos

O planejamento tambem sera feito com base no numero de visualizagoes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado por dados
demograficos - idade e sexo e Interesses especificos num raio de 200 km
da regidao de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite



LINKEDIN

Considerada a maior rede social corporativa, o LinkedIn vem ganhando
mercado a cada dia mais Atualmente, a plataforma possul 830 milhdes de
usuarios em todo o mundo, sendo que 40% acessam a rede todos os dias
O Brasil e o quarto pais com 0 maior numero de usuarios na rede, com

56 milhoes de perfis ativos, sendo 53% homens e 47% mulheres

A producéo de conteudos dentro do LinkedIn aumentou significativamente
nos ultimos anos, com um crescimento medio de 60% Observando este
novo mercado, grandes marcas comegaram a produzir videos, posts,
eventos e ate lives na plataforma

Propomos anuncios tipo Posts no tamanho 1080X1080 pixels e videos com
duragdo maxima de 15 segundos

O planejamento tera como objetivos o conhecimento da marca FDF e visitas
ao site para um total de 7,4 milhdes de usuarios, projetados para um target
altamente segmentado e determinado por dados demograficos - com
bacharelado/ensino tecnico e interesses especificos num raio de 200 km da
regiao de Franca-SP / Sul de Minas e interior de SP

Fonte Etus Social Network - Hootsuite

OBJETO 02 - INVESTIMENTO LIVRE

PUBLYA MiDIA PROGRAMATICA

Resultado da evolugdo natural do mercado publicitario digital, a midia
programatica e hoje a forma mais tecnologica e eficiente de se comprar
espacgos de midia digital de maneira automatizada, levando todo o processo
a um novo nivel A Publya utiiza um software algoritmico que lida com a
venda e colocacao de impressdes de anuncios digitais por meio de
plataformas de Ad Exchange — em uma fracao de segundos Trabalhando
com grandes redes de inteligéncia artificial para otimizar e gerenciar a
campanha

Rede Display e Video Twitter,, Folha, Estadao, Globo, Jusbrasil, Migalhas,
TechTudo, Yahoo!

Audio Spotify, Podcasts, CBN

Native Ads Taboola, Outbrain, Rede Teads Video In-Read

Formatos Audios 15" /30" - Videos 15" - Display Leaderbord e Overlay,
Banners estaticos ou moveis e Sponsored Playlist / Podcast Ads




OBJETO 06 - CAMPANHA DE ATIVACAO

FRANCA SHOPPING

Principal centro de compras e lazer da cidade e da regido, incluindo varios
municipios mineiros, numa area de influéncia de 4,7 milhées de habitantes, o
Franca Shopping possui um fluxo de 400 000 mil visitantes/més, um alto
Indice de concentragdo de pessoas com enorme potencial de consumo,
tornando-o uma importante midia no segmento out-of-home

Classe AB73% - C 26%
Perfil Fem 49% - Masc 51%
Faixa Etaria 17/24 25% - 25/34 29% - 35/44 20% - 45+ 26%

Formato Totem de mall com impressao digital em aita resoiugao, no
tamanho 62 x 98 cm, frente e verso

Fonte Allansce Sonae — 2023




VEICULO GOOGLE ADS / POS GRADUAGAO 2024 PERIODO FEVEREIRO /| MARCO 2024
PROGRAMACAO DUR 112|3|4}15([6]7 10[11112[13]|14115{16[17[18]|19]20(21[22]|23|24|25[26[27]|28[1 [ 2| 3 [ CPM UNITARIO |Desc % | Unitano Desc TOTAL
QlQ|S|S|D|S|T sisiD|s|{T|Q]Q|SisS|D|sS|T|Q|Q|S|sS|D|S|T|Q}jQ]S
CAMPANHA 30 DIAS 700 0 007 0 007 7 500 00
REDE DE DISPLAY
REDE DE PESQUISA
301 X 250 PIXELS
VIDEO 15
OBSERVAGOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO RS$ 7 500 00
Total aproximado de 1 1 milhdes de impressoes COMISSAO DE AGENCIA R$ 1500 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO FACEBOOK / POS-GRADUAGAO 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024
PROGRAMACAO DUR 112})3]4]|5]|6}7 10[11 [12[13]|14}15]16|17|18|19|20|21|22|23| 24| 25|26 [27 |28 CPM | UNITARIO |Desc % | Umitario Desc TOTAL
Qlals|s}iDls]|T s|sipls|T|ala|s|s|p|s|T|Q|lQ}s|s|D|S]|T
POST 30 DIAS 500 0005 0005 7 500 00
1080 X 1080 PIXELS
STORIES 15
VIDEO 15
OBSERVAGOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO RS$ 7 500 00
Total aproximado de 1 5 milhdes de visualizagbes COMISSAO DE AGENCIA R$ 1500 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO YOUTUBE / POS GRADUAGAO 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024
PROGRAMAGAO DUR 1{2|3|4|5]|6]7 10|11112]13|14|15|18|17|18|19]20]21[22]| 23|24 | 25|26 27|28] 1 CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
alal|s{s|pfs]|T s|s|p|s|{T|ajal|s|s|p|s|T|Qfa|s|[sS|D|S|T]|Q
VIDEO BUMPER 6 30 DIAS 700 0007 0 007 7 500 00
VIDEO IN STREAM 15
PULAVEL/ NAO PULAVEL
OBSERVACOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 7 500 00
Total aproximado de 1 1 milhdes de impressoes COMISSAO DE AGENCIA R$ 1500 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO INSTAGRAM / POS GRADUAGAO 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024
PROGRAMAGAQ DUR |1]|2]|3]|4]|5]|6]7 10[11[12]13]14]15[16|17]| 18| 19| 20]|21]|22|23|24|25|26[27|28| 1| 2| 3 | CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
ala|s|s|p|s]|T s|s{pfs|T|alals|s|p|s|Tlala]|s]|s|p|s|T|alals
POST 30 DIAS 500 0 005 0 005 7 500 00
1080 X1080 PIXELS
STORIES 15
VIDEG REELS
OBSERVAGOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 7 500 00
Total aproximado de 1 5 milhdes de visualizagdes COMISSAO DE AGENCIA R$ 150000
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO LINKEDIN / POS GRADUACAO 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024
PROGRAMAGAQ DUR 11213lalsie]l7|8]|9]10]11]12]13]14|15{18|17]18|19]20|21]|22[23]|24[25|26|27[28| 1 ]2 | 3 | CPM [ UNITARIO |Desc % Unitario Desc TOTAL
alalsls|pls|Tlalals|s|p|s|T|alals|s|p|s|T|a|a|s|[s|D|s|T[Q]|Q]|sS
POST 30 DIAS 95 0080 0 004 7 500 00
1080 X 1080 PIXELS
VIDEO 15
OBSERVAGOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO RS$ 7 500 00
Total aproximado de 94 000 impressoes COMISSAO DE AGENCIA R$ 1500 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6§ 000 00




VEICULO PUBLYA |/ POS GRADUAGAO 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARCO 2024
PROGRAMAGCAO DUR 4 1011 112113}14}15|16[17|18[19]|20|21]22[23]|24|25{26|27}28[29|30]|31] CPM | UNITARIO |Desc % | Unitaric Desc TOTAL
S Qls|s|p|s|T|QlQ|s|s|D|s|T{QiQ[sS]|S|D[s]|T[Q]Q
MIDIA PROGRAMATICA 30 DIAS

REDE DISPLAY 367 564 | 35% 367 2 500 00
REDE VIDEO 15 834 1283 | 35% 834 2 500 00
REDE AUDIO 15 /30 510 5098 | 0% 50 98 2 500 00
OBSERVAGOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERCOES VALOR TOTAL 7 500 00
Total aproximado de 510 mil impressoes COMISSAO DH 1500 00
VALOR TOTAL 6 000 00

A}




VEICULQ FRANCA SHOPPING / POS GRADUAGCAO 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARCO 2024
PROGRAMAGAO DUR 112|3lats]|e|7]|8]|9]|10]11}12]13]{14|15|16{17]|18[19[{20|21]|22|23(24)|25]|26(27|28|29|30[31| INS Umitanio | Desc % | Unitario Desc TOTAL
s|pis|T|ajais!|s|p|s|T|alals|s|Dp|s|{T|C|Q[S|s|D|s|T|Q|Q[S|S|D}|S
TOTEM DE MALL 30 2 3 600 00 8% 3312 00 6624 00
2 FACES

OBSERVAGOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL 6 624 00
COMISSAO DE 1324 80
VALOR TOTAL 5299 20
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+55 16 3713-4000 PABX / 3713-4015 SETOR DE LICITAGOES

FACULDADE DE DIREITO DE FRANCA AV. MAJOR NICACIO, 2.377 - BAIRRO SAO JOSE - FRANCA .SP

AUTARQLIA MUNICIPAL DE ENSIN SUPERIOR CEP: 14.401-135 - E-MAIL: compras@direitofranca.br

EXCELENCIA NO ENSINO JURIDICO DESDE 1958,
SR WWW.DIREITOFRANCA.BR

EDITAL N° 018/2023

PROCESSO ADMINISTRATIVO: N° 55/2023
TOMADA DE PRECOS N° 01/2023

TIPO: TECNICA E PRECO

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA CRIACAO DE
PLANO DE MIDIA E INTERMEDIACAO AGINDO POR CONTA E ORDEM DESTA
INSTITUICAO DE ENSINO SUPERIOR NA AQUISICAO DE ESPACO
PUBLICITARIO PARA VEICULACAO DE ANUNCIOS DESCRITOS NO
MEMORIAL DESCRITIVO DESTE PROCESSO LICITATORIO.

AVALIACAO COMISSAQO TECNICA

JULGADOR 02

SENHOR JULGADOR, POR FAVOR DEFINIR NOTAS DE 0 A 10 PARA CADA
UM DOS QUESITOS, COM A DEVIDA JUSTIFICATIVA:
1) ARGUMENTACAO/OBJETIVO DA CAMPANHA
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2) ESCOLHA DOS PROGRAMAS/VEICULOS MEIOS
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+55 16 3713-4000 PABX / 3713-4015 SETOR DE LICITAGOES
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{ ) & FACULDADE DE mREm DE FRANCA CEP: 14,401-135 - E-MAIL: compras@direitofranca.br

AUTARQUIA MUNICIPAL DE ENSINO SUPERIOR
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3) ALCANCE PUBLICO-ALVO/PERSONA
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4) GRP (AUDIENCIA X INS]*;RC(.)ES) / TRP EXPECTATIVA
RESULTADO GRP (AUDIENCIA X INSERCOES) — (CONSIDERADA

APENAS EM RELACAO A TV)
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5) MERCADO E CONCORRENCIA (BENCHMARKING/ANALISE DE
MiDIA)
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ANEXO llI

DESCRITIVO PLANO DE MIDIA

Desenvolvimento e criagéo de estrategias de midia para campanha
de Vestibular 2024 e Cursos de Pos-Gradugdo 2024 da Faculdade de
Direito de Franca, com o objetivo geral de comunicar e marcar
posicionamento que diferencie e fortaleca a marca FDF e apresente seus
aspectos qualitativos focados no Ensino Superior de Exceléncia, como
detentora do “Selo de Qualidade” conferido pela Comissao de Ensino
Juridico do Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil em todas
as suas edigbes Aparecendo hoje, no ranking de aprovacéo da OAB, o
honroso 7° lugar no Estado de S&o Paulo e 49° lugar no Brasil, entre todas as
IES com melhores taxas de aprovacéo no exame, alem tambem do
excelente indice no ENADE com a obteng&o da media 4 (quatro)

Tudo I1sso fundamentado pela valorizacZo de seus principios
soclalmente mais relevantes como etica, justica, responsabilidade social,
valorizag&o da ciéncia e da producéo de conhecimento em favor do
desenvolvimento humano Contribuindo dessa forma para a consolidagéo da
marca FDF no cenario académico do Brasil e do mundo

CAMPANHA VESTIBULAR 2024

Aplicando o conceito de Comunicagao 360°, ampla e global, utilizando
estrategias de Marketing Inbound / Outbound com varias agées online e
offine em diferentes plataformas de midia, tem como objetivo maior levar a
mensagem para o publico-alvo de maneira mais assertiva e integrada,
resultando em uma abordagem de impacto imediato e grande alcance

Objetivos Especificos
Divulgar as informagdes para a Inscrigdo no Vestibular 2024,
Fortalecer a marca e divulgar a Instituigéo,
Promover maior identificagdo com o publico-alvo,
Destacar os diferenciais da Instituigao,
Ressaltar as grandes aprovacdes dos alunos no exame da OAB,
Aumentar o numero de inscritos em 20% em relacéo a 2023




PUBLICO-ALVO

. Jovens de ambos os sexos na faixa etaria de 17 a 23 anos
. Estudantes do ultimo ano do ensino medio e vestibulandos
. Pais / influenciadores
. Professores e Coordenadores de Ensino Medio

Classes sociaisABe C
* Prioritario-PA1 e Secundario-PA2

PERSONA

MARIA LAURA - 17 ANOS
Pertence a Geragdo Z - esta cursando o

para o vestibular Possui perfil digital e
absorve informagdes muito rapidamente

uma boa preparagédo académica

Em seu tempo livre, ela gosta de utilizar
as redes socials, conversar com o0s seus
amigos e frequentar festas, shows e
cinemas

e
T

-
2 i{gg ]
E‘?igs
[

W‘&;}

E vocacionada na area de Humanas, e Direito e a carreira que deseja seguir
Porem, ainda tem duvidas sobre a faculdade ideal e, dentro das variavers, de
qual seria a methor opcao, analisa a concorréncia local e regional

Seus cursos de Interesse s&o Direito, Administragdo e Economia, nessa
ordem, seus familiares s&o funcionarios publicos e advogados, convive
portanto com o mundo juridico e gestao publica, por 1sso acredita ter o perfil
para esses cursos

Esta procurando uma IES com tradigdo e exceléncia em educacéo, bons
Indicadores de qualidade (corpo docente, infraestrutura, etc) e boas
avaliagées no ENADE e Exame da Ordem/OAB que lhe garanta, depois de
formada, o ingresso em importantes Instituigdes publicas e rapida insercéo no
mercado de trabalho,

Vai fazer o ENEM e vestibulares de duas faculdades privadas

3° ano do ensino medio e preparando-se

Almeja um futuro profissional de sucesso
e acredita que I1sso e possivel atraves de



MERCADO E CONCORRENCIA

O grande desafio hoje para qualquer Instituigdo de Ensino Superior com
apenas cursos presenciais e o avanco das EADs e sua feroz concorréncia,
com expressivo crescimento de 59% em comparagao a 2019, esse e um
fendmeno que velo para ficar e irreversivel, acelerado pela pandemia

Dito 1sso0, as trés principais IES-Direito, com cursos presenciails, que
disputam o mercado de Franca e regido, diretamente com a FDF séo

Unesp - Universidade Publica
Curso Presencial
Vagas - 60 matutino / 60 noturno
Mensalidade - Gratuito

Unifran - Instituicéo Privada
Curso Presencial
Vagas - 30 a 100 vagas - matutino / vespertino / noturno
Mensalidade - R$ 820 00 / 800,00 / 960,00

Fafram - Instituigdo Privada
Curso Presencial
Vagas - 40 matutino / 40 noturno
Mensalidade - R$ 934,00

Ambas as concorrentes privadas possuem varios programas de descontos,
beneficios e financiamentos S&o diversas oportunidades de bolsas de
estudos e convénios com orgaos publicos e privados, alem de outras
alternativas para quem esta na sua segunda graduagao

BENCHMARKING

Excetuando a UNESP, por seu carater publico, todas as demais concorrentes
Investem de forma significativa em marketing digital com énfase em seus
portais, otimizados por SEO - Search Engine Optimization , suas redes
soclals e constantes campanhas nos principais aplicativos e canais e de
comunicacgéao online

As duas IES privadas, regularmente veiculam campanhas offline, utiizando
midias tradicionals como patrocinios regulares de programas em TV Aberta/
Fechada, Radio, Outdoors, Painels fixos, Cartazes e Folders, com o objetivo
principal de divulgar o vestibular e manter o posicionamento da marca



OBJETO 01 - INTERNET / MIDIAS DIGITAIS

GOOGLE ADS

A maior ferramenta de busca e links patrocinados da internet O famoso
termo “google it” ja ultrapassou barreiras culturais e se tornou algo
onipresente na vida das pessoas Quando temos uma duvida ou precisamos
encontrar informagdes relevantes sobre locais, produtos e servigos,
Imediatamente procuramos respostas no Google

De acordo com a StatCounter, em Julho de 2022, o Google era detentor

de 91,43% das buscas realizadas em desktop e mobile no mundo todo

Ja no Brasil, com 152 milhées de internautas, o Google possuia em Julho de
2022 exatamente 96,59% do market share dos sites de pesquisas

Formato Campanha tipo Rede de Display / Rede de Pesquisa, com
utiizagdo de anuncios visuais com textos, imagens e videos, e alcance de
mais de 90% dos usuarios, segmentados por assuntos especificos,
publicos-alvo especificos e locais especificos, exibindo-os para pessoas que
provavelmente ja estdo ou ficardo interessadas no assunto vestibular / cursos
de pos-graduagao

Nesta campanha usaremos a estrategia de lances CPM visivels para gerar o
maximo de impressdes no publico-alvo especificado

Fontes Rock Content, StatCounter, Google Partners

FACEBOOK

A gigante das redes sociais com 2,91 bilhdes de usuarios em todo mundo,
sendo acessado por 60,6% dos internautas, o Facebook e uma rede social
versatil e abrangente, que reune muitas funcionalidades no mesmo lugar
Serve tanto para gerar negoctos quanto para conhecer pessoas, relacionar-
se com amigos e familia, informar-se, dentre outros Para empresas que
Investem em Inbound Marketing e praticamente impossivel ndo estar no
Facebook No Brasil o aplicativo conta com 130 milhdes de perfis ativos,
mais da metade tem entre 18 e 34 anos

Formato Anuncios tipo Posts no tamanho 1080X1080 pixels, Stories e
Videos com duragao maxima de 15 segundos

O planejamento sera feito com base no numero de visualizagdes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado pelos interesses
especificos hum raio de 200 km da regiao de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite




YOUTUBE

Com 2,6 bilhdées de usuarios, mais de um tergo de todas as pessoas na rede
mundial - a plataforma possur aproximadamente 1 bilhdo de canais e
dianiamente s&o vistos 4 bilhées de videos - com tempo medio de sessao 40
minutos No Brasil os numeros sédo tambem bastante expressivos, hoje a
rede social conta com 138 milhGes de internautas ativos entre 18 e 65 anos

Propomos anuncios tipo Bumper de curta duragdo — seis segundos, exibidos
antes do conteudo desejado - que ndo podem ser ignorados pelo usuario

E tambem anuncios TrueView InStream pulavelis / ndo pulaveis, de maior
duragéo - 15 segundos, que podem ser exibidos tanto antes do video
desejado quanto durante sua execugao, quando interrompem o conteudo

O planejamento sera feito com base no CPM medio desejado,
proporcionando o malor alcance unico possive! dentro do target
determinado, podendo ser segmentado por demografia - idade e sexo,
assunto, palavras-chave, canais especificos e categorias de interesse do
usuario

Fontes Rock Content, Global Media Insight, Etus Social Network

INSTAGRAM

Atualmente possul mais de 2 bilhdes de usuarios ativos no mundo todo
Baseada unicamente no compartilhamento de imagens e video, e a rede
social que possul a maior taxa de engajamento perante as concorrentes

O tempo medio de utilizagdo na plataforma tambem deve ser ressaltado, visto
que, estes usuarios gastam em media 53 minutos online

Em 2022 passou a ser 32 rede social mais acessada no Brasil, com

122 milhées de usuarios ativos

Da mesma forma que no Facebook, propomos anuncios tipo Posts no
tamanho 1080X1080 pixels, Stories e Videos com duragcdo maxima de 15
segundos

O planejamento tambem sera feito com base no numero de visualizacdes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado por dados
demograficos - idade e sexo e interesses especificos num raio de 200 km
da regiao de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite




OBJETO 02 - INVESTIMENTO LIVRE

PUBLYA MIDIA PROGRAMATICA

Resultado da evolugao natural do mercado publicitario digital, a midia
programatica e hoje a forma mais tecnologica e eficiente de se comprar
espacos de midia digital de maneira automatizada, levando todo o processo
a um novo nivel

A Publya utiiza um software algoritmico que lida com a venda e colocagao
de impressées de anuncios digitais por meio de plataformas de
Ad Exchange — em uma fragdo de segundos

Por meto dessas plataformas conhecidas como DSPs- Demand-Side
Platform , e configurada a compra automatizada da midia nos melhores e
malores sites e aplicativos da internet, utiizando tecnologias avangadas de
geolocalizagdo, dados demograficos, dados de audiéncia e publico alvo,
conteudo seméntico e sitelist, omboardind de dados, trabalhando sempre
com grandes redes de inteligéncia artificial para otimizar e gerenciar a
campanha

A midia programatica tambem incorpora dados de trafego e metodos de
segmentagédo online avangada, por interesse e similares, veiculando
Impressdes com mais precisédo e eficiéncia, o que significa melhor ROI -
Return on Investment - para os anunciantes, alcangando publicos de alta
qualidade em grande escala

Rede Display e Video Tik Tok Ads, Twitter, Pinterest, Cimatempo, Folha,
Estaddo, Globo, Super Interessante, O Antagonista, TechTudo, Yahoo!

Audio Spotify, Deezer, Podcasts, CBN
Native Ads Taboola, Outbrain, Rede Teads Video In-Read, Jogos Mobile

Formatos Audios 15" /30" - Videos 15" - Display Leaderbord e Overlay,
Banners estaticos ou moveis e Sponsored Playlist / Podcast Ads

Fonte Mercado e Consumo,Smart Money, Consumidor Moderno




HELLOO

Plataforma de midia digital indoor, com monitores de alta-resolugéo
Instalados em elevadores de condominios residenciais, tendo como publico-
alvo familias qualificadas com alta possibilidade de segmentacéo

Presente em 51 edificios em Ribeirdo Preto-SP, num total de 107 monitores
de videos, atingem 4 653 lares e falam para mais de 13 400 pessoas
diariamente, gerando mais de 4,1 milhdes de impactos/més

O conteudo editorial e composto pelas areas de servigos, aprendizados,
humor, dicas culturais, tecnologia, papo pet, finangas, mundo kids, momento
geek, esporte, moda, gastronomia, viagem e saude

rommato Video ou animagéo com 15 segundos de duragéo, no formato
1208 X 960 pixels, exibidos 24h com repeticdo a cada 6 minutos
Exibidos no periodo de 61 dias em 107 telas com 234 insercdes/dia,
totalizando 1 527 318 inser¢des

Perfil Mulheres 55%
Homens 45%

Classe A 14%
AB 45%
BC 41%

Faixa Etaria ate 24 23%
25/34 14%
35/49 23%
50+ 40%

Fonte Geofusion Onmaps




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Lider absoluta no segmento TV linear na regido, abrange 66 cidades,
levando informacao e entretenimento para 2 667 410 milhdes de
telespectadores potenciais diariamente  Oito em cada dez pessoas estao
sintonizados na EPTV, sua audiéncta media e 447% superior a segunda
colocada, com um total de 44% do share

+ 89% dos consumidores de Ribeirdo Preto e Regido que estao
matriculados em uma Instituigdo de ensino, assistiram a
EPTV Ribeirdo nos ultimos 30 dias

» 71% pertencem a classe AB, sendo que desse total a
EPTV Riberrdo alcanga 351 mul jovens por dia

+ 42% declararam que confilam na TV para se manterem informados

Sao numeros expressivos que validam e justificam a escolha dessa emissora
em nosso planejamento

DTV 911 707

IPC 1,67%

Target AS/ABCDE 18+

Alcance 41%

Frequéncia media 9

Impactos telespectadores 9 170 296 milhdes
Alcance domicihar 64%

Impactos domiciliares 6 444 396 milhdes

GRP Total 656
TRP Expectativa 343



OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Bom Dia Cidade - Seg/ Sex - 07h30

Telejornal matinal repleto de informacdes e servigos, apresenta as primeiras
noticias e acontecimentos da regido, previsdo do tempo, oportunidades de
emprego, esportes, tudo para a populagéo comegar sua rotina bem
informada

Perfil Mulheres 57% - Homens 43%

Classe AB45% - C47% - DE 8%

Faixa Etaria 18/24 2% - 25/34 8% - 35/49 18%- 50+ 72%
Total Telespectadores 119 045 mil

Audiéncia Domiciliar 10,4 pontos

Share 62%

GRP 209
CPM 5,60

Jornal EPTV 12 Edigdo - Seg/ Sab - 12h

Informativo, consciente, participativo, transformador E o principal canal de
comunicagdo entre a comunidade e os orgaos publicos, trazendo informagao
de qualidade para o mercado regional

Perfil Mulheres 53% - Homens 47%

Classe AB 38% - C55% - DE7%

Faixa Etaria 4/17 3% - 18/34 12% - 35/49 15% - 50+ 70%
Total Telespectadores 206 344 mil

Audiéncia Domicihar 14,7 pontos

Share 57,3%

GRP 118
CPM 10,17

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeirdo Preto — Maio 2022



OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Globo Esporte - Seg/ Sab - 13h

O programa faz uma ampla cobertura dos principais eventos e
acontecimentos esportivos do Brasil e do Mundo Trazendo todas as
modalidades esportivas, do futebol ao esportes radicais, do basquete aos
campeonatos de cada cidade

Perfil Mulheres 54% - Homens 46%

Classe AB38% - C55% - DE7%

Faixa Etaria 4/17 4% - 18/34 10% - 35/49 17% - 50+ 69%
Total Telespectadores 224 862 mil

Audiéncia Domicihar 16,5 pontos

Share 55,4%

GRP 66
CPM 14,98

Caldeirdao com Mion - Sab - 16h45

Entretenimento da maus alta qualidade para toda familia, o programa traz
convidados famosos com a participagéo do publico, um mix de jogos,
desafios, musica e muita diverséo

Perfil Mulheres 50% - Homens 50%

Classe AB36% - C51% - DE 13%

Faixa Etaria 4/17 5% - 18/34 21% - 35/49 11% - 50+ 63%
Total Telespectadores 259 253 mil

Audiéncia Domiciliar 18 pontos

Share 61,4%

GRP 72
CPM 10,39

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeirdo Preto — Maio 2022



OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Altas Horas - Sab - 22h50

Apresenta um cardapio variado nas noites de sabado, com muita musica,
danga, entrevistas, comentarios, arte e a presenga de convidados Conta com
a Interagao de uma plateia Jovem com o apresentador Serginho Groisman
que esclarece duvidas e discute temas com base no depoimento real de
pessoas

Perfil Mulheres 58% - Homens 42%

Classe AB 33% - C65% - DE 2%

Faixa Etaria 4/11 6% -12/17 4% - 18/34 19% - 35/49 21% - 50+ 50%
Total Telespectadores 238 090 mil

Audiéncia Domiciliar 13 pontos

Share 53,9%

GRP 52
CPM 8,86

Domingdao com Huck - Dom - 18h

Sob o comando de Luciano Huck o programa esta chelo de novidades,
entretenimento, diversdo e muita emoc¢ao, com historias inspiradoras em
materias e personagens que mostram a diversidade do Brasil e a capacidade
das pessoas de se reiventarem, alem de novas descobertas nos quadros
“Danga dos Famosos" e "Quem Quer Ser Um Milionario?"

Perfil Mulheres 54% - Homens 46%

Classe AB31% - C62% - DE7%

Faixa Etaria 4/11 4% -12/17 3% - 18/34 20% - 35/49 18% - 50+ 55%
Total Telespectadores 259 253 mil

Audiéncia Domiciliar 17 pontos

Share 44,2%

GRP 68
CPM 20,67

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR - Ribeirdo Preto — Maio 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Fantastico - Dom - 20h

O programa exibe conteudo jornalistico, de entretenimento e variedades
Referéncia no Jornalismo brasileiro, o “Show da Vida” fez historia ao exibir
reportagens investigativas, denuncias, coberturas especiais e entrevistas
exclusivas com personalidades nacionais e internacionais, alem de exibir, em
primeira mao no Brasil, as ultimas novidades da industria do cinema e da
musica

Perfil Mulheres 54% - Homens 46%

Classe AB 31% - C64% - DE 5%

Faixa Etaria 4/11 5% - 12/17 4% - 18/34 11% - 35/49 16% - 50+ 63%
Total Telespectadores 280 417 mil

Audiéncia Domiciliar 18 pontos

Share 47,5%

GRP 71
CPM 32,58

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeirdo Preto — Maio 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Abrange 160 municipios, levando informagao e entretenimento para

2 896 407 milhoes de telespectadores potenciais diarlamente  Alem dos
programas nacionais transmitidos pela Globo, a EPTV Sul de Minas produz
programas locais que alcangam otimas audiéncias, sendo 353% superior a
segunda colocada, impactando positivamente a populagao da regido

+ 5 Horas e 0 tempo medio que os telespectadores da regido ficam
sintonizados na programacéo da EPTV Sul de Minas por dia

* 79 Bl e o valor do potencial de consumo total da regido de cobertura
da EPTV Sul de Minas

* 55,9% share - a cada 100 televisores hgados, 55 estao sintonizados
na EPTV Sul de Minas

A EPTV Sul de Minas e a emissora de TV aberta mais consumida na regiao
e 0s numeros so confirmam isso

DTV 1 008 128

IPC 1,41%

Target AS /ABCDE 18+

Alcance 37%

Frequéncia media 10

Impactos telespectadores 10 126 195 milhdes
Alcance domicihiar 61%

Impactos domiciliares 8 855 329 milhdes

GRP Total 760
TRT Expectativa 359

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Bom Dia Cidade - Seg/Sex-07h30
Telejornal matinal repleto de informacgdes e servigos, apresenta as primeiras
noticias e acontecimentos da regiao, previsao do tempo, oportunidades de
emprego, esportes, tudo para a populagdo comegar sua rotina bem
Informada

Perfil Mulheres 61% - Homens 39%

Classe AB43% - C46% - DE11%

Faixa Etaria 18/24 10% - 25/34 3% - 35/49 18%- 50+ 69%
Total Telespectadores 144 000 mil

Audiéncia Domiciliar 12 pontos

Share 62%

GRP 235
CPM 1,55

Jornal EPTV 12 Edigdo - Seg/ Sab - 12h

Informativo, consciente, participativo, transformador E o principal canal de
comunicagéo entre a comunidade e os orgdos publicos, trazendo informacéo
de qualidade para o mercado regional

Perfil Mulheres 58% - Homens 42%

Classe AB27% - C52% - DE 22%

Faixa Etania 4/17 5% - 18/34 9% - 35/49 32% - 50+ 54%
Total Telespectadores 275 000 mil

Audiéncia Domicihar 19 pontos

Share 54 %

GRP 154
CPM 2,89

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Globo Esporte - Seg/ Sab - 13h

O programa faz uma ampla cobertura dos principais eventos e
acontecimentos esportivos do Brasil e do Mundo Trazendo todas as
modalidades esportivas, do futebol ao esportes radicais, do basquete aos
campeonatos de cada cidade

Perfil Mulheres 58% - Homens 42%

Classe AB37% - C48% - DE14%

Faixa Etaria 4/17 11% - 18/34 9% - 35/49 29% - 50+ 51%
Total Telespectadores 251 000 mil

Audiéncia Domiciliar 18 pontos

Share 57%

GRP 73
CPM 435

Caldeirdao com Mion - Sab - 16h45

Entretenimento da mais alta qualidade para toda familia, o programa traz
convidados famosos com a participagéo do publico, um mix de jogos,
desafios, musica e muita diverséo

Perfit Mulheres 57% - Homens 43%

Classe AB 25% - C58% - DE17%

Faixa Etaria 4/17 7% - 18/34 16% - 35/49 30% - 50+ 47%
Total Telespectadores 191 000 mil

Audiéncia Domiciliar 15 pontos

Share 49%

GRP 60
CPM 5,04

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Altas Horas - Sab - 22h50

Apresenta um cardapio variado nas noites de sabado, com muita musica,
danca, entrevistas, comentarios, arte e a presenca de convidados Conta com
a Interacdo de uma platela jovem com o apresentador Serginho Groisman
que esclarece duvidas e discute temas com base no depoimento real de
pessoas

Perfil Mulheres 59% - Homens 41%

Classe AB25% - C60% - DE15%

Faixa Etaria 12/17 15% - 18/34 14% - 35/49 25% - 50+ 46%
Total Telespectadores 176 000 mil

Audiéncia Domiciliar 12 pontos

Share 48%

GRP 46
CPM 3,64

Domingado com Huck - Dom - 18h

Sob o comando de Luciano Huck o programa esta chelo de novidades,
entretenimento, diversdo e muita emogéo, com historias inspiradoras em
materias e personagens que mostram a diversidade do Brasil e a capacidade
das pessoas de se reiventarem, alem de novas descobertas nos quadros
“Danga dos Famosos" e "Quem Quer Ser Um Milionario?"

Perfil Mulheres 55% - Homens 45%

Classe AB 30% - C46% - DE 24%

Faixa Etaria 4/17 6% - 18/34 19% - 35/49 29% - 50+ 46%
Total Telespectadores 362 000 mil

Audiéncia Domicihar 23,2 pontos

Share 47,5%

GRP 93
CPM 5,65

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Fantastico - Dom - 20h

O programa exibe conteudo jornalistico, de entretenimento e variedades
Referéncia no Jornalismo brasileiro, o “Show da Vida” fez historia ao exibir
reportagens investigativas, denuncias, coberturas especials e entrevistas
exclusivas com personalidades nacionais € internacionais, alem de exibir, em
primetra mao no Brasil, as ultimas novidades da industria do cinema e da
musica

Perfil Mulheres 61% - Homens 39%

Classe AB 37% - C45% - DE 18%

Faixa Etaria 4/17 8% - 18/34 14% - 35/49 25% - 50+ 53%
Total Telespectadores 367 000 mil

Audiéncia Domiciliar 25 pontos

Share 49%

GRP 99
CPM 8,91

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022




OBJETO 03 - TV POR ASSINATURA

GLOBONEWS

Langado em outubro de 1996, e o primeiro canal de noticias 24 horas por dia
do Brasil Lider no segmento Pay-TV de noticias em todas as faixas horarias,
mostra que informagao e conhecimento e um valor importante para os
brasileiros

Sua relevancia e resultado de fontes confiaveis, posicionamento dindmico,
ao vivo, com cobertura em profundidade, analitica e plural

Jornalismo qualificado, feito para um publico altamente segmentado, com
diversidade e alto indice de recall e awareness espontaneo

« 0 em 10 brasienos preierem a ielevisao como ionte conflavel ae
Informagéo, trazendo a noticia complicada e resumida de forma
simples e objetiva

+ 314 mil e o0 alcance medio do canal
» 67% de cobertura Globosat

« 48% da populagdo economicamente ativa

Cabeamento NET / Claro

Praca Ribeirao Preto / Sertdozinho

Populacao 800 000 mil

Perfil Mulheres 51% - Homens 49%

Classe AB67% - C31% - DE2%

Faixa Etarta 12/19 14% - 20/34 26% - 35/54 36% - 55+ 24%
Total Assinantes 473 465 mil

Share 66%

Programas Estudio | - Em Pauta - Jornal das Dez

Fonte Kantar Ibope Media - Target Group Index BR TG 2022




OBJETO 04 - RADIO FM

RADIO HERTZ - FRANCA

Alcancando 60 cidades da regido de Franca e sul de Minas Gerals, tem
como missao Informar e promover entretenimento atraves da musica

Possul linguagem e programacao definidas estrategicamente para atingir um
publico amplo com perfil diferenciado e caracteristico regional

Conta com um call center filtrando os pedidos e analisando o que e de novo
no melo musical, o veiculo fala diretamente para um universo de mais de 2,5
milhdes de habitantes

Perfil Fem 42% - Masc 58%
Classe AB56% - C33% - DE11%
CPM R$ 1,28

Quvintes/miniito 20 000 mil

RADIO CBN - RIBEIRAO PRETO

Em uma area de cobertura abrangendo mais de 80 cidades na regiao com
populagdo de aproximadamente 3,4milhdes de habitantes, apresenta uma
programagéo voltada aos estudantes, profissionais liberais, empresarios,
executivos e Influentes formadores de opinido

Pelo 17° ano consecutivo, a CBN fol eleita a radio mais admirada do pais
Seus programas sado espacos para informagédo correta, pluralidade de
opinides e analise critica dos fatos Uma plataforma de comunicagéo direta,
conectando ouvintes a anunciantes atraves de conteudo de qualidade

Perfil Fem 14% - Masc 86%

Classe AB60% - C39% - DE 1%

Faixa Etaria 18/34 16% - 35/49 43% - 50+ 41%
Ouvintes/minuto 23 000 mil

Fonte Kantar Ibope Media - Easy Media4 — Ribeirdo Preto — Setembro 2019




OBJETO 05 - JORNAL DIGITAL

PORTAL GCN-NET

Portal de noticias online sediado em Franca-SP, com ampla cobertura local,
de onde vem a maior parte de sua audiéncia, atingindo tambem publicos
significativos em toda regido, interior SP, chegando ate S&o Paulo, capital
Sao 2,7 milhdes de leitores por més que consomem mais de 4 milhdes de
materias

Perfil Fem 59% - Masc 41%
Faixa Etaria 18/24 18% - 25/34 28% - 35/44 22% - 45+ 32%
Share Local 72,8%

Formato Anuncios Desktop e Mobile, tipo Banner nos formatos |AB, e

Publieditorial O planejamento sera feito com base no numero de impressoes,
num total de 1 640 milhdes bimestral

Fonte Grupo GCN - 2023

REDE SAMPI

Grupo de veiculos de comunicagdo do Interior do estado de S&o Paulo, com
portais de noticias unidos numa unica plataforma, focados na produgéo do
noticiario local

Sao mais 8,2 milhdes de leitores mensais distribuidos em 8 mercados
regionais Franca, Bauru, S J Campos Jundial, S J Rio Preto, Campinas,
Aracatuba e Piracicaba

+ +9 milhées de habitantes

« 3 milhoes de seguidores nas redes sociais

» 356 noticias locais produzidas por dia

Formato Anuncios Desktop e Mobile, tipo Banner, Billboard ou Topo Mobile

Fonte Rede Sampi — 2022



OBJETO 06 - CAMPANHA DE ATIVACAO

FRANCA SHOPPING

Principal centro de compras e lazer da cidade e da regido, incluindo varios
municipios mineiros, numa area de influéncia de 4,7 milhées de habitantes, o
Franca Shopping possul um fluxo de 400 000 mil visitantes/més, um alto
indice de concentracdo de pessoas com enorme potencial de consumo,
tornando-o uma importante midia no segmento out-of-home

Classe AB 73% - C 26%
Perfil Fem 49% - Masc 51%
Faixa Etaria 17/24 25% - 25/34 29% - 35/44 20% - 45+ 26%

Formato Totem de mall com impressao aigitai em aita resolug¢ao, no
tamanho 62 x 98 cm, frente e verso

Fonte Allansce Sonae — 2023

SCHOOL TALK ACTION

O novo marketing nao vende produtos, vende relacionamentos

Partindo dessa premissa sugerimos a¢des de marketing outbound
compostas por palestras a alunos do 3° Ano do Ensino Medio de escolas
publicas e privadas em Franca e regido, com conteudo elucidativo sobre o
Curso de Direito FDF e seu processo seletivo

A apresentacdo deve ser feita de forma descontraida, aberta a perguntas e a
participacéo do futuros vestibulandos, de preferéncia com a presenca de um
graduando da FDF que testemunhara sua experiéncia académica, utilizando-
se de linguagem ludica e espontanea

Ao final, sera feita a pergunta “Quem quer fazer Direito?”, os que
responderem afirmativamente ganharéo automaticamente camisetas
personalizadas com a frase FDF - 100% Direito, aos demais seréo
distribuidos/sorteados outros brindes

Brindes Camisetas FDF com slogan, adesivos autocolantes, bottons, e
canetas




OBJETO 07 - CINEMAS

FLIX MEDIA

A maior rede de cinemas do Brasil, com mais de 129 milhées de
expectadores em 2022, a Flix Media explora todo o potencial e encantamento
que o cinema oferece em um ambiente imersivo que desperta todos os
sentidos, no qual os espectadores focam a atengdo com exclusividade no
que e exibido na tela, cniando oportunidades concretas para estabelecer
relacionamentos e proporcionar uma experiéncia completa e relevante entre
publico e anunciante

Formato Videos 30", exibidos em salas Super Premium, Premium e
Standard, em periodos de cine-semana que vao de quinta-feira ate a proxima
quarta-ferra da semana seguinte

Franca Shopping - Moviecom
Classe A18% - B63% - C19%
Salas 04 - Standard

Capacidade 700

Ribeirdo Shopping - UCI
Salas 11 - Premium
Capacidade 2 084

Novo Shopping / Ribeirdao Preto - Cinemark
Classe A25% - B61% - C14%

Salas 09 - Standard

Capacidade 2 160

Shopping Santa Ursula / Ribeirdo Preto - Cinépolis
Salas 09 - Standard
Capacidade 1 375

Shopping Iguatemi / Ribeirdo Preto - Cinépolis
Salas 06 - Super Premium
Capacidade 975

Fonte Abrasce - 2022




VEICULO GOOGLE ADS / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 1]12[3]4]5]6]|7 10{11]12]|13]14]15]|16]|17|18[19{20|21]|22]|23]|24|25[26[27|28]29]|30]|31| CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
T|lala|s|[siD]|s Qis|s|Djs|T|a|a|s|siD|s|T|Qlqls|s|D|s|{T]qQ]|Q
CAMPANHA 61 DIAS 7 00 0007 0 007 20 000 00
REDE DE DISPLAY
REDE DE PESQUISA
301 X 250 PIXELS
VIDEO 15
OBSERVACOES Periodo de 01/10 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 20 000 00
Total aproximado de 3 milhoes de impressées COMISSAO DE AGENCIA R$ 4000 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 16 000 00




VEICULO FACEBOOK / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 112|314|5|86|7]8]9]|10]11]|12[13]|14[15[16]17]|18[19|20]21|22]23[24]|25]26|27]|28]29]|30]31| CPM [ UNITARIO |Desc % | Unitano Desc TOTAL
T|lalafls|s|pfs|T|alals|s|D|s|T|a]|als|s|D|s|T|Q[Q}lS|s|D|s|[T|Q]|Q
POST 61 DIAS 500 0005 0005 15 000 00

1080 X 1080 PIXELS

STORIES 15

VIDEO 15

OBSERVAGOES Periodo de 01/10 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 15 000 00

Total aproximado de 3 milhdes de visualizagbes COMISSAO DE AGENCIA R$ 3000 00

VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 12 000 00




VEICULO YOUTUBE / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR |1]2|3lal5|6]|7|8|s|10|11]|12]13|14|15}16[17]|18|19|20|21]|22|23[24|25]|26]|27]|28|29|30]31| CPM [ UNITARIO [Desc % | Unitario Desc TOTAL
Tlalals|s|pls|T|alals|slo|s|T|[a]a|s|s|D|s|[T|Q|a|s|s|D|s[T|Q]|Q
VIDEO BUMPER & 61 DIAS 7 00 0 007 0 007 20 000 00
VIDEO IN STREAM 15
PULAVEL/ NAO PULAVEL
OBSERVACOES Periodo de 01/10 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 20 000 00
Total aproximado de 3 milhdes de impressoes COMISSAO DE AGENCIA R$ 400000
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 16 000 00




VEICULO INSTAGRAM / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 11213|a|5|6|7|8]|9|10]11}12]13]14|15]|16[17|18[19[20[21[22[23{24[25]|26|27|28(29]|30|31| CPM UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
Tlalals|s|p|s|Tlalals{s|p|s|TjQlQ|sS|{s|D|[s|T|QiQ|S|S[D|s|TlQ]|Q
POST 61 DIAS 500 0005 0 005 15 000 00
1080 X1080 PIXELS
STORIES 15
VIDEO REELS
OBSERVAGOES Periodo de 01/10 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 15 000 00
Total aproximado de 3 milhdes de visualizagbes COMISSAO DE AGENCIA R$ 300000
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 12 000 00




VEICULO PUBLYA / VESTIBULAR 2024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR |1]2]3]4a]|5]6]|7 10|11 |12}13[14|15]| 16|17 | 18| 19|20[21]22|23]| 24| 25|26 | 27|28 |29[30(31| CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
Tla|lQ|s|[s|D|sS alsjis|p|s|T|alals|s|p|s|TiQja|s|{s|D|s|T|Q}|Q
MIDIA PROGRAMATICA 30 DIAS
TIKTOK CPC 167 167 5 000 00
REDE DISPLAY 367 564 35% 367 5 000 00
REDE VIDEO 15 8 34 1283 | 35% 8 34 5000 00
REDE AUDIO 15 /30 50 98 5098 | 0% 50 98 5 000 00
OBSERVAGOES Perodo de 01/11 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 20 000 00
Total aproximado de 3 2 mithdes de impressoes e 4 600 cliques COMISSAO DE AGENCIA R$ 4 000 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 16 000 00

@

()




VEICULO HELLOO RIBEIRAQ / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAQ DUR 112345 |6]7|8]|9]|10]11]12]13[14[15[16[17]|18]|19{20(21]22]23[24125]26|27]|28|29|30(31 INS CPM | UNITARIO |Desc /| Unitario Desc TOTAL
Tlalals|s|p|s|T|alalsis|p|s|T|Q|Q|Ss|[s|D|s|T[Qja[s{s[D]|S|{T|Q TELAS
VIDEO 10 61 DIAS 107 | 868 35400 | 65% 123 90 13 257 30
S/ AUDIC
1INSERCAO A

CADA 6 MINUTOS

OBSERVAGOES Desconto de 65% valido para contrato de 61 dias TOTAL DE INSERGOES | 1527318 VALOR TOTAL BRUTO R$ 13 257 30

COMISSAQ DE AGENCIA R$ 2 651 46

VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 10 605 84

TRP - ALCANCE / FREQUENCIA

TOTAL DE INSERCOES 1 527 318 MILHOES
TARGET AS/ABC 8+

ALCANCE 13482 MIL

TOTAL DE IMPACTOS 4 115 579 MILHOES




VEICULO EPTV RIBEIRAO / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023

PROGRAMACAO pur |1|2]3]|4]|5|6|7]8]9]|10]11]12]13]14[15[16]|17]|18]19|20[21[22]|23|24]25]26|27 |28[29]30 INS |AUD /| GRP | CPM | UNITARIO |Desc 4 | Unitario Desc TOTAL

tialals|s|p|s|tlalals|slols|T|alals]|s|Dls ala|s|s|p|s|{T]|a TOTAL
BOM DIA CIDADE 15 1011 11111 IR ERERE 1 1011 1)1 20 {104 4| 209 | 560 66650 | 107 599 85 11 997 00
JORNAL EPTV 1 15 1 1 1 1 1 1 1 1 81474 18 [1017 210600 | 157 1790 10 14 320 80
GLOBO ESPORTE 15 1 1 1 1 4 116 5%| 66 14 98 335475 15% 2 851 54 11 406 15
CALDEIRAO 15 1 1 1 1 41797 | 72 [1039 268650 | 184 220293 881172
ALTAS HORAS 15 1 1 1 1 4 |1304] 52 | 88s 210900 | 18/ 172938 6917 52
DOMINGAG COM HUCK 15 1 1 1 1 2 [170%| 68 [2067 537525 | 184 440771 8 815 41
FANTASTICO 15 1 1 1 1 2 |178%| 71 [3258 913350 | 20% 7 306 80 14613 60
OBSERVACOES Valores sujeitos a alteragao conforme tabela vigente TOTAL DE INSERGOES | 44 656 VALOR TOTAL BRUTO R$ 76 882 20
COMISSAC DE AGENCIA R$ 15 376 44
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ | 6150576
ALCANCE / FREQUENCIA

TOTAL DE INSERCOES 44

TARGET AS/ABCDE 18+

ALCANCE 2667 410 MILHOES
FREQUENCIA MEDIA 9

TOTAL DE IMPACTOS 9 080 293 MILHOES
CPM TOTAL 1105

GRP TOTAL 656

TRP EXPECTATIVA 343




VEICULO EPTV SUL DE MINAS / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023

PROGRAMAGAO pur |1|2|3la|s|e]7|8!l9|10|11]12]13][14]15]16{17|18|19|20]21]22|23[24[25]|26|27]28[29]30 INS [AUDY! GRP | CPM | UNITARIO |[Desc ¥ | Unitario Desc TOTAL

T|lalals|sipo|si{t|alals|s|p|s|Tlala|s]|s|p|s|[r|ala|s|s|D|s]|T]|a TOTAL
BOM DIA CIDADE 15 111 IERENERE 1]1(1]1]1 (BERERERE 141 20 [1174] 235 | 155 22150 | 104 199 35 3 987 00
JORNAL EPTV 1 15 1 1 1 1 1 1 1 1 8 [1934] 154 | 289 78900 | 15/ 670 65 5 365 20
GLOBO ESPORTE 15 1 1 1 1 4 [1824] 73 | 435 109575 | 154 931 39 372555
CALDEIRAO 15 1 1 1 1 4| 15% | 60 | 504 96525 | 18¥ 791 51 3166 02
ALTAS HORAS 15 1 1 1 1 4 [11646] 46 | 364 63900 | 18/ 523 98 2095 92
DOMINGAQ COM HUCK 15 1 1 1 1 4 [232%] 93 | 565 202800 | 18% 1662 96 665184
FANTASTICO 15 1 1 1 1 4 [248%| 99 [ 891 326925 | 20% 2615 40 10 461 60
OBSERVAGOES Valores sujeitos a alteragao conforme tabela vigente TOTAL DE INSERGOES | 48 760 VALOR TOTAL BRUTO R$ 3545313
COMISSAQ DE AGENCIA R$ 7 090 63
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 28 362 50
ALCANCE /| FREQUENCIA

TOTAL DE INSERCOES 48

TARGET AS/ABCDE 18+

ALCANCE 2 896 407 MILHOES
FREQUENCIA MEDIA 10

TOTAL DE IMPACTOS 10 428 097 MILHOES
CPM TOTAL 340

GRP TOTAL 760

TRP EXPECTATIVA 359




_‘ VEICULO GLOBONEWS / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO bur |1lz2l3lals|el7]8]|9]10]11]12113}14]15116 17|18]19]20{21]22|23]24|25]26]27)28) 29|30 s [aupv| GRP | CPM | UNITARIO |Desc /4| Unitano Desc TOTAL
400mmomaoommOmqoommomaoﬁmecmqo TOTAL

ROTATIVO 06H _12H 15 10101[1 BERERERE AERERERE SERERERE 1011 22 {11 7% 10500 | 50/ 52 50 1155 00
ROTATIVO 12H _18H 15 1111111 111)1]1]1 111111 ]1 1111111 11111 22 |193% 120 00 45% 66 00 1452 00
ROTATIVO 18H_01H 15 11011 191111 AERERERE 10111 1011 22 |18 2% 28500 | 42% 165 30 3 636 60
JORNAL DAS DEZ 15 111]1]1 BERENERE 11111 IEERERERE 101]1 22 | 15% 50250 | 42/ 291 45 6411 90
OBSERVACOES Valores sujeitos a alteragao conforme tabela vigente TOTAL DE INSERGOES | 88 VALOR TOTAL BRUTO _R$ 12 655 50
COMISSAO DE AGENCIA _R$ 253110
T VALOR TOTAL LIQUIDO _R$ 10 124 40




VEICULO HERTZ FM FRANCA / VESTIBULAR 024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 1121314151617 |8]|9/([10]11]12]13]|14][15]|16]|17]|18]|13]|20]|21]|22]|23|24|25]|26(27}28|29|30{31{ INS UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
Tjalajs|s|p|s|T(aja|s|s|(p|s|[T|a|als|<|D|s|T|lala|s|s|p|s|T]|qQ
JINGLE / SPOT 15 3(3]13]3 21212122 3]3[3(3]3 212|222 11111 50 55 38 35% 36 00 1800 00
ROTATIVO 06 AS 24H

OBSERVAGOES Desconto de 35% sobre a tabela vigente durante este contrato de veiculagéo TOTAL DE INSERGOES | 50 VALOR TOTAL BRUTO R$ 1800 00
COMISSAO DE AGENCIA R$ 360 00

VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 144000

. . A {1




VEICULO CBNFM RIBEIRAO PRETO / VESTIBULAR 2024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 112131415167 ]18]|9/[10[11{12{13]|14]|15]|16[17[18|19|20|21|22|23|24|25|26|27|28|29|30!31]| INS UNITARIO [Desc % | Unitario Desc TOTAL
T{alQ|s|[s|Dfs|T|Qfa|s|s|D|s|T|a|a|s|s|{D|s|T|alals]|s|p|s|T|a
JINGLE / SPOT 15 3]313(3 3]3]3[2]2 313|322 3{3[2}12]2 3|13 |2 58 294 00 35% 191 10 11 083 80
ROTATIVO 9 30 AS 24H

BONIFICACOES 15 12

OBSERVAGOES O desconto sera concedido em forma de reaplicagoes apos formalizagéo TOTAL DE INSERGOES | 70 VALOR TOTAL BRUTO R$ 11 083 80

da agencia pela FDF atraves da carta de credenciamento COMISSAO DE AGENCIA R$ 221676

VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 8 867 04




VEICULO GCN NET JORNAL DIGITAL / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 718 |9 |10]1{12|13{14]15]16|17]18]19|20|21|22| 23|24 |25{26|27|28|29[30(|31| mP CPM |Desc % | Unitario Desc TOTAL
siTt|alals|s|pls|T!alals|s|p|s|T|alals|s|p|s|T]|ala| mL
DESKTOP / MOBILE 61 DIAS 820 | 13000 | 92% 10 40 8 528 00
300 X 250 PIXELS
PUBLEDITORIAL 12 000 00
TOTAL 1 640 MILHOES
IMPRESSOES
OBSERVAGOES Desconto de 92% sobre a tabela vigente durante este contrato de veiculagéo TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 20 528 00
COMISSAO DE AGENCIA R$ 4105 60
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 16 422 40




VEICULO

SAMPI PORTAL DIGITAL / VESTIBULAR 2024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGCAO DUR 7189 ([10]11]12]13|14]|15]|16|17|18|19|20(21|22|23|24|25|26|27|28]29|30]31 IMP CPM Desc % | Unitario Desc TOTAL
S|TiQiQ|s|s[D|s|T{QjQ|s{s|D|s|T|lajals|s|p|ls|T|QlQ| ML
PUBLEDITORIAL 30 DIAS 7 500 00 7 500 00
PRACA
$ J RIO PRETO
TOTAL 1 640 MILHOES
IMPRESSOES
OBSERVAGCOES Desconto de 45% sobre a tabela vigente durante este contrato de veiculagao TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 7 500 00
COMISSAO DE AGENCIA R$ 1500 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO FRANCA SHOPPING / VESTIBULAR 2024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMACAOQO DUR 1234 [5[6|7]8]9]|10[11[12]13]14]|15{16|17|18|19]|20|21|22]|23|24|25]|26|27|28]|29]|30(31] INS Unitano | Desc % | Unitario Desc TOTAL
s|p|s|T|e|a|s|s|D|s|T[alals|s|p|s|{T!lalals|s]|p|s|T|alals|s|D]|s
TOTEM DE MALL 30 4 360000 | 8% 331200 13 248 00
2 FACES
OBSERVAGOES Periodo de 01/11 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 13 248 00
COMISSAO DE AGENCIA R$ 2649 60
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ | 10598 40




VEICULO SCHOOL TALK ACTION / VESTIBULAR 2024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR [1]2|3]|4]5|6|7[8]9[10[11]|12[13]|14]15[16]|17[18|19]|20|21{22]|23{24|25[26|27|28|29]|30|31| QTD | Unitano |Desc % ! Unitario Desc TOTAL
sipls|T|ala|s|s|Dfs|T|lala|s]|s|D|s|T|ala|s|s|p|s|T|alals|s|D]|s

CAMISETAS SILK SCREEN 100 39 68 395800
ADESIVOS 1000 115 1150 00
BOTTONS 1000 159 1590 00
OBSERVAGOES Periodo de 01/11 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 6 698 00
COMISSAO DE AGENCIA R$ 1339 60
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 5 358 40




VEICULO FLIX CINEMAS FRANCA / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO CINE 112[(3}415]6|7 /8|9 |10[{11]12[13[14|15[16[17[18|19[20[21]22]23]|24]{25]|26|27]|28]|29{30|31| INS |AUD 4| GRP | cPM | UNITARIO |Desc / | Unitano Desc TOTAL
seMANA |T|alals|s|bls|T|ala|s|s|n|s|Tlalals|s|pls|{t|alals|s|p|s|T]|ala TOTAL
VIDEO 30
FRANCA SHOPPING 41/44/45/46 4 609000 | 754 1522 50 6 090 00
GERACAOQ SINAL 500 00
OBSERVAGOES Filmes / Estrelas  05/10 Kraven O Cagador / 26/10 Jogos Mortais 10 TOTAL CINE SEMANAS 4 VALOR TOTAL BRUTO R$ 6590 00
02/11 Duna Parte2 / 15/11 Jogos Vorazes COMISSAO DE AGENCIA R$ 131800
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 5272 00

PROJEGCAO DE VIEWS 2678 MIL
CUSTO/VIEW R$227




VEICULO FLIX CINEMAS RIBEIRAO PRETO / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO CINE 1)2|3|4|5|6[7[8]9[10{11]12]13][14(15|16[17[18|19|20[21|22[23[24|25|26|27[28]29]30]31] INs |aUD 4| GRP | cPM | UNITARIO |Desc 4| Unitario Desc TOTAL
sEMANA _[T|aja|s|s|p|s|T|ala|s|s|p|s|T|alals|s|o|s|T|alals!s|o|s|T|[ala TOTAL
VIDEO 30
RIBEIRAO SHOPPING 41746 2 811000 | 75v 2 027 50 405500
NOVO SHOPPING 42146 2 609000 | 754 1522 50 3 045 00
SHOPPING SANTA URSULA | 43746 2 609000 | 754 152250 3045 00
SHOPPING IGUATEMI 44146 2 879000 759 2197 50 4 395 00
GERACAO SINAL 2 000 00
OBSERVACOES Filmes / Estrelas  05/10 Kraven O Cagador / 15/11 Jogos Vorazes TOTAL CINE SEMANAS 8 VALOR TOTAL BRUTO R$ 16 540 00
COMISSAO DE AGENCIA R$ 3 308 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 13232 00

PROJEGAO DE VIEWS 12698 MIL
CUSTO/VIEW R$ 229
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CAMPANHA POS-GRADUACAO 2024

Com o objetivo principal de gerar Awareness para a marca FDF e otimizar
conversoes e geragéo de leads, atraindo novos alunos e divulgando o
conteudo relevante dos seus cursos de pos-graducéo /ato sensu,
evidenciando a qualidade de suas aulas/conteudo e tambem do seu corpo
docente formado por professores renomados e de destaque nacional
Aumentando dessa forma, o reconhecimento da Faculdade de Direito

de Franca entre um publico-alvo altamente segmentado

Direito Processual Civil Empresarial
Busca capacitar profissionais de diferentes areas do conhecimento, visando a
tomada de decisdo em questdes atinentes ao Direito Processual Civil e ao
Direito Empresarial e possibllitara o conhecimento das recentes
transformacdes desses ramos do Direito

Direito Trabalhista e Previdenciario Aplicado e Avancado
Desenvolvido com o intuito de oferecer aos alunos uma formac&o completa
na preparagéo dos operadores do Direito e tambem na formacéo de
profissionais com Iinteresse na area da docéncia para o ensino superior, bem
como o desenvolvimento da capacidade de pesquisa e a ampliagdo do
raciocinio critico

Direito Digital e Compliance
Integra a dindmica do curso preparar o aluno para lidar com os desafios
Juridicos do seculo XXI de forma interdisciplinar O que permitira o acesso do
estudante as recentes transformagdes do direito digital, como Direito
Administrativo, Direito Constitucional, Regulagédo, e Comphance

Objetivos Especificos
Divulgar as informagdes para matricula nos Cursos de
Pos-Graduacgao /ato sensu,
Fortalecer a marca e divulgar a Instituigéo,
Promover maior identificagdo com o publico-alvo,
Destacar a qualidade do corpo docente formado por profissionais
reconhecidos nacionalmente,
Ressaltar que os Cursos permitem a Docéncia no Ensino Superior,
Alcangar o numero de 30 matriculas por curso




PUBLICO-ALVO

. Jovens de ambos os sexos recem formados, na faixa etaria
de 23 anos acima, que buscam promogao na carreira via
desenvolvimento de competéncias e habilidades académicas
Profissionais com curso superior de qualquer area que querem
ampliar a sua qualificagdo e incorporar novos valores e metodologlas
em suas atividades, para se destacarem no mercado de trabalho

. Classes soclaisABe C

PERSONA

PAULO VICTOR - 25 ANOS

Jovem advogado, residente em Franca
SP, e solterro, graduado em Direito por
uma faculdade particular e se sente
bastante feliz com sua escolha
profissional

Possul uma rotina corrida e divide seu
tempo entre trabalho, academia, familia e
amigos

Trabalha em um escritorio de advocacia
especializado em Direito Empresarial
como advogado junior responsavel area
de novos negocios

B

Paulo e um leitor frequente e busca atualizar-se diariamente sobre temas
relacionados a advocacia Tem perfil tecnologico e seu meio de obter
iInformagdes gerais sobre sua area de atuac&o sdo sites como Jusbrasil,
Migalhas, Conjur e Jota

E ambicioso, deseja ser reconhecido como um grande advogado em sua
area Busca ascender profissionalmente de maneira rapida e estruturada e
acredita que Isso e possivel atraves de uma boa especializacédo académica

Decidiu fazer pos-gradugdo em Direito Digital e Comphance, por ser um dos
ramos do Direito com maior crescimento no mercado, gerando
constantemente novas oportunidades e demandas Procura uma IES com
tradigdo e exceléncia em educagéo, boas avaliagbes e bons indicadores de
qualidade (corpo docente, infraestrutura, etc), e tambem um bom custo-
beneficio Esta disposto a investir ate R$ 600,00 mensais




OBJETO 01 - INTERNET / MIDIAS DIGITAIS

GOOGLE ADS

A maior ferramenta de busca e links patrocinados da internet O famoso
termo “google 1t” ja ultrapassou barreiras culturais e se tornou algo
onipresente na vida das pessoas Quando temos uma duvida ou precisamos
encontrar informagdes relevantes sobre locais, produtos e servigos,
Imediatamente procuramos respostas no Google

De acordo com a StatCounter, em Julho de 2022, o Google era detentor

de 91,43% das buscas realizadas em desktop e mobile no mundo todo

Ja no Brasil, com 152 milhées de internautas, o Google possuia em Julho de
2022 exatamente 96,59% do market share dos sites de pesquisas

Formato Campanha tipo Rede de Display / Rede de Pesquisa, com
utiizagéo de anuncios visuais com textos, imagens e videos, e alcance de
mais de 90% dos usuarios, segmentados por assuntos especificos,
publicos-alvo especificos e locals especificos, exibindo-os para pessoas que
provavelmente ja estdo ou ficardo interessadas no assunto vestibular / cursos
de pos-graduacao

Nesta campanha usaremos a estrategia de lances CPM visivels para gerar o
maximo de impressdes no publico-alvo especificado

Fontes Rock Content, StatCounter, Google Partners

FACEBOOK

A gigante das redes sociais com 2,91 bilhoes de usuarios em todo mundo,
sendo acessado por 60,6% dos internautas, o Facebook e uma rede social
versatil e abrangente, que reune muitas funcionalidades no mesmo lugar
Serve tanto para gerar negocios quanto para conhecer pessoas, relacionar-
se com amigos e famila, informar-se, dentre outros Para empresas que
investem em Inbound Marketing e praticamente impossivel ndo estar no
Facebook No Brasil o aplicativo conta com 130 milhées de perfis ativos,
mais da metade tem entre 18 e 34 anos

Formato Anuncios tipo Posts no tamanho 1080X1080 pixels, Stories e
Videos com duragdo maxima de 15 segundos

O planejamento sera feito com base no numero de visualizagdes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado pelos Interesses
especificos num raio de 200 km da regiao de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite




YOUTUBE

Com 2,6 bilhées de usuarios, mais de um tergo de todas as pessoas na rede
mundial - a plataforma possui aproximadamente 1 bilhdo de canais e
diarlamente s&o vistos 4 bilhées de videos - com tempo medio de sessao 40
minutos No Brasil os numeros sdo tambem bastante expressivos, hoje a
rede social conta com 138 milhées de internautas ativos entre 18 e 65 anos

Propomos anuncios tipo Bumper de curta duragao - seis segundos, exibidos
antes do conteudo desejado - que ndo podem ser ignorados pelo usuario

E tambem anuncios In-stream pulaveis / ndo pulaveis, de maior duragdo -
15 segundos, que podem ser exibidos tanto antes do video desejado quanto
durante sua execu¢ao, quando Iinterrompem o conteudo

O planejamento sera feito com base no CPM medio desejado,
proporcionando o maior alcance unico possivel dentro do target
determinado, podendo ser segmentado por demografia - idade e sexo,
assunto, palavras-chave, canais especificos e categorias de interesse do
usuario

Fontes Rock Content, Global Media Insight, Etus Social Network

INSTAGRAM

Atualmente possut mais de 2 bilhdes de usuarios ativos no mundo todo
Baseada unicamente no compartilhamento de imagens e video, e a rede
soclal que possul a maior taxa de engajamento perante as concorrentes

O tempo medio de utiizagdo na plataforma tambem deve ser ressaltado, visto
que, estes usuarios gastam em media 53 minutos online

Em 2022 passou a ser 32 rede social mais acessada no Brasil, com

122 milhées de usuarios ativos

Da mesma forma que no Facebook, propomos anuncios tipo Posts no
tamanho 1080X1080 pixels, Stories e Videos com duragido maxima de 15
segundos

O planejamento tambem sera feito com base no numero de visualizagdes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado por dados
demograficos - idade e sexo e interesses especificos num raio de 200 km
da regidao de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite




LINKEDIN

Considerada a maior rede social corporativa, o LinkedIn vem ganhando
mercado a cada dia mais Atualmente, a plataforma possul 830 milhées de
usuarios em todo o mundo, sendo que 40% acessam a rede todos os dias
O Braslil e o quarto pals com o maior numero de usuarios na rede, com

56 milhées de perfis ativos, sendo 53% homens e 47% mulheres

A produgao de conteudos dentro do LinkedIn aumentou significativamente
nos ultimos anos, com um crescimento medio de 60% Observando este
novo mercado, grandes marcas comegaram a produzir videos, posts,
eventos e ate lives na plataforma

Propomos anuncios tipo Posts no tamanho 1080X1080 pixels e videos com
duragao maxima de 15 segundos

O planejamento tera como objetivos o conhecimento da marca FDF e visitas
ao site para um total de 7,4 milhdes de usuarios, projetados para um target
altamente segmentado e determinado por dados demograficos - com
bacharelado/ensino tecnico e interesses especificos num raio de 200 km da
regido de Franca-SP / Sul de Minas e interior de SP

Fonte Etus Social Network - Hootsuite

OBJETO 02 - INVESTIMENTO LIVRE
PUBLYA MIDIA PROGRAMATICA

Resultado da evolugado natural do mercado publicitario digital, a midia
programatica e hoje a forma mais tecnologica e eficiente de se comprar
espacos de midia digital de maneira automatizada, levando todo o processo
a um novo nivel A Publya utiiza um software algoritmico que lida com a
venda e colocacao de impressdes de anuncios digitals por melio de
plataformas de Ad Exchange — em uma fragao de segundos Trabalhando
com grandes redes de Inteligéncia artificial para otimizar e gerenciar a
campanha

Rede Display e Video Twitter,, Folha, Estadao, Globo, Jusbrasil, Migalhas,
TechTudo, Yahoo!

Audio Spotify, Podcasts, CBN

Native Ads Taboola, Outbrain, Rede Teads Video In-Read

Formatos Audios 15" /30" - Videos 15" - Display Leaderbord e Overlay,
Banners estaticos ou movels e Sponsored Playlist / Podcast Ads



BJETO 06 - CAMPANHA DE ATIVACAO

FRANCA SHOPPING

Principal centro de compras e lazer da cidade e da regido, incluindo varios
municipios mineiros, numa area de influéncia de 4,7 milhées de habitantes, o
Franca Shopping possui um fluxo de 400 000 mil visitantes/més, um alto
Indice de concentragdo de pessoas com enorme potencial de consumo,
tornando-o uma importante midia no segmento out-of-home

Classe AB73% - C 26%
Perfil Fem 49% - Masc 51%
Faixa Etaria 17/24 25% - 25/34 29% - 35/44 20% - 45+ 26%

Formato Totem de mall com impressao digital em alta resolugéo, no
tamanho 62 x 98 cm, frente e verso

Fonte Allansce Sonae — 2023




VEICULO GOOGLE ADS / POS GRADUAGAD 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024
PROGRAMACAO DUR 1123451671819 !10[11[12]13]14}15]|16[17|18]1%]20]|21{22]|23|24[25]|26|27(28|1]2| 3 | CPM UNITARIO |Desc % | Unitano Desc TOTAL
alal|ls|s|p|siT|Q|Q|s!s|D|s|iT|Q|Q|Ss|sjp|s|T|QfQ|S|[S|D|S[T|Q]Q]S
CAMPANHA 30 DIAS 700 0007 0007 7 500 00
REDE DE DISPLAY
REDE DE PESQUISA
301 X 250 PIXELS
VIDEO 15
OBSERVAGOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGCOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 7 500 00
Total aproximado de 1 1 milhdes de impressoes COMISSAO DE AGENCIA R$ 1500 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO FACEBOOK / POS GRADUAGAO 202 : PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024
PROGRAMAGAO DUR 112]3]|4]|5]|6]7 10{11|12]|13[14|15|16|17|18|19|20|21|22|23|24|25)26]| 27|28 CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
Qlalsis|p|s|T s|is|pfs|T|ala|s|s|p|s|T|[Q|Q|sS|s|D]|s|T
POST 30 DIAS 500 0005 0005 7 500 00
1080 X 1080 PIXELS
STORIES 15
VIDEQ 15
OBSERVACOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 7 500 00
Total aproximado de 1 5 milhdes de visualizagoes COMISSAO DE AGENCIA R$ 1500 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO YOUTUBE / POS GRADUAGAO 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024

PROGRAMAGAO DUR 11213|4|5(6|7{8]|9|10[11[12]13[14[15[16[17]|18[19120|21]|22|23[24|25]26]27]|28] 1 ]2 |3 | CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
Qlals|s|pisiT]Qlals|s|p|s|T|Q|Q]|s|[s|Djs|T[QfQ;sis|D|s|TiQlQ]|S

VIDEQ BUMPER 6 30 DIAS 700 0007 0007 7 500 00

VIDEO IN STREAM 15

PULAVEL/ NAO PULAVEL

OBSERVACOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 7 500 00
Total aproximado de 1 1 milhdes de impressoes COMISSAO DE AGENCIA R$ 1500 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO INSTAGRAM / POS GRADUAGAO 20.:4 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024
PROGRAMAGCAO DUR 11213]4|5([6]7([8]9([10]11[12]13[14]15]|16[17]18[19]20]21[22]23]|24(25]|26[(27]|28{ 1|2 ]3| CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
Qra|s|s|p|s|T|Q|als|s|Dfs|T[Qfafs|s|D(s|T|Q|Q|Ss|s|D|s|T[QfQ]s
POST 30 DIAS 500 0005 0005 7 500 00

1080 X1080 PIXELS

STORIES 15
VIDEQ REELS
OBSERVAGOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 7 500 00
Total aproximado de 1 5 milhoes de visualizagbes COMISSAO DE AGENCIA R$ 1 500 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO LINKEDIN / POS GRADUACAO 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024

PROGRAMAGAO DUR 1]12]3]4]|5[6]718]9110[11]12[13[14]15|16[17]|18]19]|20}21[22]|23|24]|25]26|27{28| 1|2 |3 [ CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
Qla|s|s|D|s|T|[Q|QfS|S|D|S|T[QjQ|sS|s|D|s|T|Q[Q|Sis|Dfs|T|Q|Q}S

POST 30 DIAS 95 0080 0004 7 500 00

1080 X 1080 PIXELS

VIDEQ 15
OBSERVACOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO RS$ 7 500 00
Total aproximado de 94 000 impressoes COMISSAO DE AGENCIA R$ 1500 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO PUBLYA / POS GRADUAGAO 2024 PERIODO FEVEREIRO | MARCO 2024
PROGRAMAGAO DUR 123|456 ]7|8[9[10[11]12]13]14]15{16[17[18]|19]|20]|21][22]|23|24[25|26|27|28[29{30(31| CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
T{Q|QfS|s|[Dis|T{QlQ|s|siD|s|T|QlQ|s|s|D|s|T|Q|Q|S|S|D|[s|T|alaQ
MIDIA PROGRAMATICA 30 DIAS

REDE DISPLAY 367 564 | 35% 367 2500 00
REDE VIDEO 15 8 34 1283 | 35% 834 2 500 00
REDE AUDIO 15 /30 510 50 98 0% 50 98 2 500 00
OBSERVAGOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE _mexn@mm VALOR TOTAL 7 500 00
Total aproximado de 510 mil impressdes COMISSAO DE 1500 00
VALOR TOTAL 6 000 00




VEICULO FRANCA SHOPPING / POS GRADUAGAO 2024 PERIODO FEVEREIRQ / MARGO 2024
PROGRAMAGCAO DUR 112(3}4,5[6]7([8]9]10|11]12[13[14]15|16[17]18]|19[20[21]22]23|24}|25|26|27|28]29]|30{31| INS Unmitano | Desc % | Unitanio Desc TOTAL
s[plsfT|afa|s|s|D|s|TiQ]Q|Ss|s|D|s|T|[e|als|s|Dp|s|T|a|als]|s]|D}|s
TOTEM DE MALL 30 2 360000 8% 331200 6624 00
2 FACES

OBSERVAGOES Penodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERCOES VALOR TOTAL| 6624 00
COMISSAO DH 1324 80
VALOR TOTAL 5299 20
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-] ’ FACULDADE DE DIREITO DE FRANCA AV. MAIOR NICACIO, 2.377 - BAIRRO SAO JOSE - FRANCA .SP

AUTARQUIA MUNICIPAL DE ENSING SUPERIOR CEP: 14.401-135 - E-MAIL: compras@direitofranca.br

EXCELENCIA NO ENSIND JURIDICO DESDE 1958.
WWW.DIREITOFRANCA.BR

EDITAL N° 018/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO: N° 55/2023
TOMADA DE PRECOS N° 01/2023

TIPO: TECNICA E PRECO

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA CRIACAO DE
PLANO DE MIDIA E INTERMEDIACAO AGINDO POR CONTA E ORDEM DESTA
INSTITUICAO DE ENSINO SUPERIOR NA AQUISICAO DE ESPACO
PUBLICITARIO PARA VEICULACAO DE ANUNCIOS DESCRITOS NO
MEMORIAL DESCRITIVO DESTE PROCESSO LICITATORIO.

AVALIACAO COMISSAO TECNICA

JULGADOR 03

SENHOR JULGADOR, POR FAVOR DEFINIR NOTAS DE 0 A 10 PARA CADA
UM DOS QUESITOS, COM A DEVIDA JUSTIFICATIVA:

1) ARGUMENTACAO/OBJETIVO DA CAMPANHA
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3) ALCANCE PUBLICO-ALVO/PERSONA

-NOTA Joxo

Ylewoe 4 tovas ps emPecificacair

4) GRP (AUDIENCIA X INSERCOES) / TRP EXPECTATIVA
RESULTADO GRP (AUDIENCIA X INSERCOES) (CONSIDERADA

APENAS EM RELACAO A TV)

~NOTA _J0, 0

%WDC" . o ’[:u)vf's AS (5"9{76'4‘/\(4(;6‘(13’

5) MERCADO E CONCORRENCIA (BENCHMARKING/ANALISE DE
MiDIA)

-NOTA Jd.©
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VALOR TOTAL DAS NOTAS (SOMADE1AS)_ 7 2. 2 .
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ANEXO Il

DESCRITIVO PLANO DE MIDIA

Desenvolvimento e criagdo de estrategias de midia para campanha
de Vestibular 2024 e Cursos de Pos-Gradugio 2024 da Faculdade de
Direito de Franca, com o objetivo geral de comunicar € marcar
posicionamento que diferencie e fortalega a marca FDF e apresente seus
aspectos qualitativos focados no Ensino Superior de Exceléncia, como
detentora do “Selo de Qualidade” conferido pela Comissdo de Ensino
Juridico do Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil em todas
as suas edicbes Aparecendo hoje, no ranking de aprovagéo da OAB, o
honroso 7° lugar no Estado de Sao Paulo e 49° lugar no Brasll, entre todas as
IES com melhores taxas de aprovacgdo no exame, alem tambem do
excelente indice no ENADE com a obtengdo da media 4 (quatro)

Tudo 1sso fundamentado pela valorizagdo de seus principlos
soclalmente mais relevantes como etica, justica, responsabilidade social,
valorizacdo da ciéncia e da produgdo de conhecimento em favor do
desenvolvimento humano Contribuindo dessa forma para a consolidagéo da
marca FDF no cenario académico do Brasil e do mundo

CAMPANHA VESTIBULAR 2024

Aplicando o concelto de Comunicagédo 360°, ampla e global, utihzando
estrategias de Marketing Inbound / Outbound com varias agées online e
offine em diferentes plataformas de midia, tem como objetivo maior levar a
mensagem para o publico-alvo de maneira mais assertiva e integrada,
resultando em uma abordagem de impacto imediato e grande alcance

Objetivos Especificos
Divulgar as informacdes para a Inscrigdo no Vestibular 2024,
Fortalecer a marca e divulgar a Instituigéo,
Promover maior identificacdo com o publico-alvo,
Destacar os diferenciais da Instituigéo,
Ressaltar as grandes aprovacgdes dos alunos no exame da OAB,
Aumentar o numero de inscritos em 20% em relagao a 2023




PUBLICO-ALVO

Jovens de ambos 0s sexos na faixa etaria de 17 a 23 anos
. Estudantes do ultimo ano do ensino medio e vestibulandos
. Pais / influenciadores

Professores e Coordenadores de Ensino Medio

Classes soclaisABe C
* Prionitario-PA1 e Secundario-PA2

PERSONA

MARIA LAURA - 17 ANOS

Pertence a Geragdo Z - esta cursando o
3° ano do ensino medio e preparando-se
para o vestibular Possui perfil digital e

absorve informagdes muito rapidamente

Almeja um futuro profissional de sucesso
e acredita que 1sso e possivel atraves de
uma boa preparagédo académica

Em seu tempo livre, ela gosta de utilizar
as redes socials, conversar com 0s seus
amigos e frequentar festas, shows e
cinemas

E vocacionada na area de Humanas, e Direito e a carreira que deseja seguir
Porem, ainda tem duvidas sobre a faculdade ideal e, dentro das variavels, de
qual seria a melhor op¢ao, analisa a concorréncia local e regional

Seus cursos de interesse s&o Direito, Administragdo e Economia, nessa
ordem, seus familiares s&o funcionarios publicos e advogados, convive
portanto com o mundo juridico e gestao publica, por I1sso acredita ter o perfil
para esses cursos

Esta procurando uma IES com tradigdo e exceléncia em educacgéo, bons
Indicadores de qualidade (corpo docente, infraestrutura, etc) e boas
avaliagbes no ENADE e Exame da Ordem/OAB que lhe garanta, depois de
formada, o ingresso em importantes instituigdes publicas e rapida insergéo no
mercado de trabalho,

Vai fazer o ENEM e vestibulares de duas faculdades privadas



MERCADO E CONCORRENCIA

O grande desafio hoje para qualquer Instituicao de Ensino Superior com
apenas cursos presenciais e o avango das EADs e sua feroz concorréncia,
com expressivo crescimento de 59% em comparagao a 2019, esse e um
fendbmeno que velo para ficar e irreversivel, acelerado pela pandemia

Dito 1ss0, as trés principais IES-Direito, com cursos presenciais, que
disputam o mercado de Franca e regido, diretamente com a FDF séo

Unesp - Universidade Publica
Curso Presencial
Vagas - 60 matutino / 60 noturno
Mensalidade - Gratuito

Unifran - Instituigdo Privada
Curso Presencial
Vagas - 30 a 100 vagas - matutino / vespertino / noturno
Mensalidade - R$ 820,00 / 800,00 / 960,00

Fafram - Instituigdo Privada
Curso Presencial
Vagas - 40 matutino / 40 noturno
Mensalidade - R$ 934,00

Ambas as concorrentes privadas possuem varios programas de descontos,
beneficios e financiamentos S&o diversas oportunidades de bolsas de
estudos e convénios com orgados publicos e privados, alem de outras
alternativas para quem esta na sua segunda graduagao

BENCHMARKING

Excetuando a UNESP, por seu carater publico, todas as demais concorrentes
investem de forma significativa em marketing digital com énfase em seus
portals, otimizados por SEO - Search Engine Optimization , suas redes
soclals e constantes campanhas nos principais aplicativos e canais e de
comunicagao online

As duas |ES privadas, regularmente veiculam campanhas offline, utilizando
midias tradicionais como patrocinios regulares de programas em TV Aberta/
Fechada, Radio, Outdoors, Painels fixos, Cartazes e Folders, com o objetivo
principal de divulgar o vestibular e manter o posicionamento da marca




OBJETO 01 - INTERNET / MIDIAS DIGITAIS
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GOOGLE ADS

A maior ferramenta de busca e links patrocinados da internet O famoso
termo “google 1t” ja ultrapassou barreiras culturais e se tornou algo
onipresente na vida das pessoas Quando temos uma duvida ou precisamos
encontrar Informagdes relevantes sobre locais, produtos e servigos,
Imediatamente procuramos respostas no Google

De acordo com a StatCounter, em Julho de 2022, o Google era detentor

de 91,43% das buscas realizadas em desktop e mobile no mundo todo

Ja no Brasll, com 152 milhGes de internautas, o Google possuia em Julho de
2022 exatamente 96,59% do market share dos sites de pesquisas

Formato Campanha tipo Rede de Display / Rede de Pesquisa, com
utilizag&o de anuncios visuais com textos, imagens e videos, e alcance de
mais de 90% dos usuarios, segmentados por assuntos especificos,
publicos-alvo especificos e locais especificos, exibindo-os para pessoas que
provavelmente ja estao ou ficarao interessadas no assunto vestibular / cursos
de pos-graduagao

Nesta campanha usaremos a estrategia de lances CPM visivers para gerar o
maximo de impressdes no publico-alvo especificado

Fontes Rock Content, StatCounter, Google Partners

FACEBOOK

A gigante das redes sociais com 2,91 bilhées de usuarios em todo mundo,
sendo acessado por 60,6% dos internautas, o Facebook e uma rede social
versatil e abrangente, que reune muitas funcionalidades no mesmo lugar
Serve tanto para gerar negocios quanto para conhecer pessoas, relacionar-
se com amigos e familia, informar-se, dentre outros Para empresas que
Investem em Inbound Marketing e praticamente impossivel ndo estar no
Facebook No Brasil o aplicativo conta com 130 milhées de perfis ativos,
mais da metade tem entre 18 e 34 anos

Formato Anuncios tipo Posts no tamanho 1080X1080 pixels, Stories e
Videos com duragdo maxima de 15 segundos

O planejamento sera feito com base no numero de visualizagbes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado pelos interesses
especificos num raio de 200 km da regido de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite




YOUTUBE

Com 2,6 bilhées de usuarios, mais de um terco de todas as pessoas na rede
mundial - a plataforma possui aproximadamente 1 bilhdo de canais e
diariamente séo vistos 4 bilhdes de videos - com tempo medio de sesséo 40
minutos No Brasil os numeros sdo tambem bastante expressivos, hoje a
rede social conta com 138 milhées de internautas ativos entre 18 e 65 anos

Propomos anuncios tipo Bumper de curta duracgéo — seis segundos, exibidos
antes do conteudo desejado - que ndo podem ser ignorados pelo usuario

E tambem anuncios TrueView InStream pulaveis / ndo pulaveis, de maior
duragao - 15 segundos, que podem ser exibidos tanto antes do video
desejado quanto durante sua execug&o, quando interrompem o conteudo

O planejamento sera feito com base no CPM medio desejado,
proporcionando o maior alcance unico possivel dentro do target
determinado, podendo ser segmentado por demografia - Idade e sexo,
assunto, palavras-chave, canars especificos e categorias de interesse do
usuario

Fontes Rock Content, Global Media Insight, Etus Social Network

INSTAGRAM

Atualmente possui mais de 2 bilhées de usuarios ativos no mundo todo
Baseada unicamente no compartilhamento de imagens e video, e a rede
soclal que possul a malor taxa de engajamento perante as concorrentes

O tempo medio de utilizagdo na plataforma tambem deve ser ressaltado, visto
que, estes usuarios gastam em media 53 minutos online

Em 2022 passou a ser 32 rede social mais acessada no Brasil, com

122 milhées de usuarios ativos

Da mesma forma que no Facebook, propomos anuncios tipo Posts no
tamanho 1080X1080 pixels, Stories e Videos com duragdo maxima de 15
segundos

O planejamento tambem sera feito com base no numero de visualizacdes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado por dados
demograficos - idade e sexo e Interesses especificos num raio de 200 km
da regido de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite
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OBJETO 02 - INVESTIMENTO LIVRE

PUBLYA MIDIA PROGRAMATICA

Resultado da evolugéo natural do mercado publicitario digital, a midia
programatica e hoje a forma mais tecnologica e eficiente de se comprar
espagos de midia digital de maneira automatizada, levando todo o processo
a um novo nivel

A Publya utiiza um software algoritmico que lida com a venda e colocacao
de impressdes de anuncios digitais por meio de plataformas de
Ad Exchange — em uma fracdo de segundos

Por meio dessas plataformas conhecidas como DSPs- Demand-Side
Platform , e configurada a compra automatizada da midia nos melhores e
maiores sites e aplicativos da internet, utilizando tecnologias avancadas de
geolocalizagéo, dados demograficos, dados de audiéncia e publico alvo,
conteudo seméntico e sitelist, omboardind de dados, trabalhando sempre
com grandes redes de inteligéncia artificial para otimizar e gerenciar a
campanha

A midia programatica tambem incorpora dados de trafego e metodos de
segmentacao online avangada, por interesse e similares, veiculando
Impress0es com mais precisdo e eficiéncia, o que significa melhor ROI -
Return on Investment - para os anunciantes, alcangando publicos de alta
qualidade em grande escala

-

i
~

3
Rede Display e Video Tik Tok Ads, Twitter, Pinterest, Climatempo, Folha, 47 4
Estadé&o, Globo, Super Interessante, O Antagonista, TechTudo, Yahoo! |
.

Audio Spotify, Deezer, Podcasts, CBN 4 !
Native Ads Taboola, Outbrain, Rede Teads Video In-Read, Jogos Mobile P

Formatos Audios 15" /30" - Videos 15" - Display Leaderbord e Overlay,
Banners estaticos ou moveis e Sponsored Playlist / Podcast Ads

Fonte Mercado e Consumo,Smart Money, Consumidor Moderno




HELLOO

Plataforma de midia digital indoor, com monitores de alta-resolugéo
instalados em elevadores de condominios residenciais, tendo como publico-
alvo familias qualificadas com alta possibilidade de segmentac&o

Presente em 51 edificios em Ribeirdo Preto-SP, num total de 107 monitores
de videos, atingem 4 653 lares e falam para mais de 13 400 pessoas
diarlamente, gerando mais de 4,1 milhdes de mpactos/més

O conteudo editorial e composto pelas areas de servigos, aprendizados,
humor, dicas culturais, tecnologia, papo pet, finangas, mundo kids, momento
geek, esporte, moda, gastronomia, viagem e saude

Formato Video ou animagdo com 15 segundos de duragéo, no formato
1208 X 960 pixels, exibidos 24h com repeticdo a cada 6 minutos
Exibidos no periodo de 61 dias em 107 telas com 234 insergbes/dia,
totalizando 1 527 318 insergbes

Perfil Mulheres 55%
Homens 45%

Classe A 14%
AB 45%
BC 41%

Faixa Etaria ate 24 23%
25/134 14%
35/49 23%
50+ 40%

Fonte Geofusion Onmaps




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Lider absoluta no segmento TV linear na regido, abrange 66 cidades,
levando informacéo e entretenimento para 2 667 410 milhdes de
telespectadores potenciais diarlamente Oito em cada dez pessoas estédo
sintonizados na EPTV, sua audiéncia media e 447% superior a segunda
colocada, com um total de 44% do share

+ 89% dos consumidores de Ribeirdo Preto e Regido que estao
matriculados em uma instituicdo de ensino, assistiram a
EPTV Riberrdo nos ultimos 30 dias

» 71% pertencem a classe AB, sendo que desse total a

EPTV Riberdo alcanga 351 mul jovens por dia

* 42% declararam que confiam na TV para se manterem informados

Sao numeros expressivos que validam e justificam a escolha dessa emissora
em nosso planejamento

DTV 911 707

IPC 1,67%

Target AS/ABCDE 18+

Alcance 41%

Frequéncia media 9

Impactos telespectadores 9 170 296 milhdes
Alcance domiciliar 64%

Impactos domiciliares 6 444 396 milhdes

GRP Total 656
TRP Expectativa 343




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Bom Dia Cidade - Seg/ Sex - 07h30

Telejornal matinal repleto de informagdes e servigos, apresenta as primeiras
noticias e acontecimentos da regido, previsdo do tempo, oportunidades de
emprego, esportes, tudo para a populacdo comegar sua rotina bem
Informada

Perfil Mulheres 57% - Homens 43%

Classe AB45% - C47% - DE 8%

Faixa Etaria 18/24 2% - 25/34 8% - 35/49 18%- 50+ 72%
Total Telespectadores 119 045 mil

Audiéncia Domiciliar 10,4 pontos

Share 62%

GRP 209
CPM 5,60

Jornal EPTV 12 Edigdo - Seg/ Sab - 12h

Informativo, consciente, participativo, transformador E o principal canal de
comunicacao entre a comunidade e os orgdos publicos, trazendo informagéo
de qualidade para o mercado regional

Perfil Mulheres 53% - Homens 47%

Classe AB38% - C55% - DE7%

Faixa Etaria 4/17 3% - 18/34 12% - 35/49 15% - 50+ 70%
Total Telespectadores 206 344 mil

Audiéncia Domicihar 14,7 pontos

Share 57,3%

GRP 118
CPM 10,17

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeirdo Preto — Maio 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Globo Esporte - Seg/ Sab - 13h

O programa faz uma ampla cobertura dos principais eventos e
acontecimentos esportivos do Brasil e do Mundo Trazendo todas as
modalidades esportivas, do futebol ao esportes radicais, do basquete aos
campeonatos de cada cidade

Perfil Mulheres 54% - Homens 46%

Classe AB38% - C55% - DE7%

Faixa Etaria 4/17 4% - 18/34 10% - 35/49 17% - 50+ 69%
Total Telespectadores 224 862 mil

Audiéncia Domicihar 16,5 pontos

Share 55,4%

GRP 66
CPM 14,98

Caldeirao com Mion - Sab - 16h45

Entretenimento da mais alta qualidade para toda familia, o programa traz
convidados famosos com a participagédo do publico, um mix de jogos,
desafios, musica e muita diverséo

Perfil Mulheres 50% - Homens 50%

Classe AB 36% - C51% - DE 13%

Faixa Etarla 4/17 5% - 18/34 21% - 35/49 11% - 50+ 63%
Total Telespectadores 259 253 mil

Audiéncia Domicihiar 18 pontos

Share 61,4%

GRP 72
CPM 10,39

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeirdo Preto — Maio 2022



BJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Altas Horas - Sab - 22h50

Apresenta um cardapio variado nas noites de sabado, com muita musica,
danga, entrevistas, comentarios, arte e a presenga de convidados Conta com
a Interacdo de uma plateia jovem com o apresentador Serginho Groisman
que esclarece duvidas e discute temas com base no depoimento real de
pessoas

Perfil Mulheres 58% - Homens 42%

Classe AB 33% - C65% - DE2%

Faixa Etaria 4/11 6% - 12/17 4% - 18/34 19% - 35/49 21% - 50+ 50%
Total Telespectadores 238 090 mil

Audiéncia Domicihar 13 pontos

Share 53,9%

GRP 52
CPM 8,86

Domingao com Huck - Dom - 18h

Sob o comando de Luciano Huck o programa esta cheio de novidades,
entretenimento, diversdo e muita emocgéo, com historias inspiradoras em
materias e personagens que mostram a diversidade do Braslil e a capacidade
das pessoas de se relventarem, alem de novas descobertas nos quadros
“‘Danga dos Famosos" e "Quem Quer Ser Um Milionario?"

Perfil Mulheres 54% - Homens 46%

Classe AB31% - C62% - DE7%

Faixa Etaria 4/11 4% - 12/17 3% - 18/34 20% - 35/49 18% - 50+ 55%
Total Telespectadores 259 253 mil

Audiéncia Domicihar 17 pontos

Share 44,2%

GRP 68
CPM 20,67

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeirdo Preto — Maio 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Fantastico - Dom - 20h

O programa exibe conteudo jornalistico, de entretenimento e variedades
Referéncia no Jornalismo brasileiro, o “Show da Vida” fez historia ao exibir
reportagens investigativas, denuncias, coberturas especiais e entrevistas
exclusivas com personalidades nacionais e internacionais, alem de exibir, em
primeira mao no Brasil, as ullimas novidades da industria do cinema e da
musica

Perfil Mulheres 54% - Homens 46%

Classe AB 31% - C64% - DE 5%

Faixa Etaria 4/11 5% - 12/17 4% - 18/34 11% - 35/49 16% - 50+ 63%
Total Telespectadores 280 417 mil

Audiéncia Domicthar 18 pontos

Share 47,5%

GRP 71
CPM 32,58

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeirdo Preto — Maio 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Abrange 160 municipios, levando informagao e entretenimento para

2 896 407 milhdes de telespectadores potenciais diariamente Alem dos
programas nacionais transmitidos pela Globo, a EPTV Sul de Minas produz
programas locals que alcangam otimas audiéncias, sendo 353% superior a
segunda colocada, impactando positivamente a populacdo da regido

* 5 Horas e o tempo medio que os telespectadores da regido ficam
sintonizados ha programacao da EPTV Sul de Minas por dia

+ 79 Bl e o valor do potencial de consumo total da regido de cobertura
da EPTV Sul de Minas

+ 55,9% share - a cada 100 televisores ligados, 55 estéo sintonizados
na EPTV Sul de Minas

A EPTV Sul de Minas e a emissora de TV aberta mais consumida na regido
€ 0S numeros so confirmam i1sso

DTV 1 008 128

IPC 1,41%

Target AS /ABCDE 18+

Alcance 37%

Frequéncia media 10

Impactos telespectadores 10 126 195 milhdes
Alcance domiciliar 61%

Impactos domiciliares 8 855 329 milhdes

GRP Total 760
TRT Expectativa 359

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022



OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Bom Dia Cidade - Seg/ Sex - 07h30

Telejornal matinal repleto de informacdes e servigos, apresenta as primeiras
noticias e acontecimentos da regido, previséo do tempo, oportunidades de
emprego, esportes, tudo para a populagdo comecar sua rotina bem
informada

Perfil Mulheres 61% - Homens 39%

Classe AB43% - C46% - DE 11%

Faixa Etaria 18/24 10% - 25/34 3% - 35/49 18%- 50+ 69%
Total Telespectadores 144 000 nul

Audiéncia Domiciliar 12 pontos

Share 62%

GRP 235
CPM 1,55

Jornal EPTV 12 Edigédo - Seg / Sab - 12h

Informativo, consciente, participativo, transformador E o principal canal de
comunicagao entre a comunidade e os orgaos publicos, trazendo informacao
de qualidade para o mercado regional

Perfil Mulheres 58% - Homens 42%

Classe AB 27% - C52% - DE 22%

Faixa Etaria 4/17 5% - 18/34 9% - 35/49 32% - 50+ 54%
Total Telespectadores 275 000 mil

Audiéncia Domicihiar 19 pontos

Share 54 %

GRP 154
CPM 2,89

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022



OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Globo Esporte - Seg/ Sab - 13h

O programa faz uma ampla cobertura dos principais eventos e
acontecimentos esportivos do Brasil e do Mundo Trazendo todas as
modalidades esportivas, do futebol ao esportes radicais, do basquete aos
campeonatos de cada cidade

Perfil Mulheres 58% - Homens 42%

Classe AB 37% - C48% - DE 14%

Faixa Etaria 4/17 1% - 18/34 9% - 35/49 29% - 50+ 51%
Total Telespectadores 251 000 mil

Audiéncia Domicihar 18 pontos

Share 57%

GRP 73
CPM 4,35

Caldeirdao com Mion - Sab - 16h45

Entretenimento da mais alta qualidade para toda familia, o programa traz
convidados famosos com a participacao do publico, um mix de Jogos,
desafios, musica e muita diversao

Perfil Mulheres 57% - Homens 43%

Classe AB 25% - C58% - DE17%

Faixa Etaria 4/17 7% - 18/34 16% - 35/49 30% - 50+ 47%
Total Telespectadores 191 000 mil

Audiéncia Domicihar 15 pontos

Share 49%

GRP 60
CPM 5,04

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022




OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Altas Horas - Sab - 22h50

Apresenta um cardapio variado nas noites de sabado, com muita musica,
danga, entrevistas, comentarios, arte e a presenca de convidados Conta com
a Interacédo de uma platela jovem com o apresentador Serginho Groisman
que esclarece duvidas e discute temas com base no depoimento real de
pessoas

Perfil Mulheres 59% - Homens 41%

Classe AB 25% - C60% - DE 15%

Faixa Etaria 12/17 15% - 18/34 14% - 35/49 25% - 50+ 46%
Total Telespectadores 176 000 mil

Audiéncia Domiciliar 12 pontos

Share 48%

GRP 46
CPM 3,64

Domingao com Huck - Dom - 18h

Sob o comando de Luciano Huck o programa esta chelo de novidades,
entretenimento, diversao e muita emocao, com historias inspiradoras em
materias e personagens que mostram a diversidade do Brasil € a capacidade
das pessoas de se reiventarem, alem de novas descobertas nos quadros
“Danca dos Famosos" e "Quem Quer Ser Um Milionario?"

Perfil Mulheres 55% - Homens 45%

Classe AB 30% - C46% - DE 24%

Faixa Etaria 4/17 6% - 18/34 19% - 35/49 29% - 50+ 46%
Total Telespectadores 362 000 mil

Audiéncia Domicihar 23,2 pontos

Share 47,5%

GRP 93
CPM 5,65

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022



OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Fantastico - Dom - 20h

O programa exibe conteudo jornalistico, de entretenimento e variedades
Referéncia no Jornalismo brasileiro, o “Show da Vida” fez historia ao exibir
reportagens investigativas, denuncias, coberturas especials e entrevistas
exclusivas com personalidades nacionais e internacionais, alem de exibir, em
primeira mao no Brasil, as ultimas novidades da industria do cinema e da
musica

Perfil Mulheres 61% - Homens 39%

Classe AB37% - C45% - DE 18%

Faixa Etaria 4/17 8% - 18/34 14% - 35/49 25% - 50+ 53%
Total Telespectadores 36/ 000 mil

Audiéncia Domiciliar 25 pontos

Share 49%

GRP 99
CPM 8,91

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022



OBJETO 03 - TV POR ASSINATURA

GLOBONEWS

Langado em outubro de 1996, e o primeiro canal de noticias 24 horas por dia
do Brasil Lider no segmento Pay-TV de noticias em todas as faixas horarias,
mostra que Informag&o e conhecimento e um valor importante para os
brasileiros

Sua relevancia e resultado de fontes confiavels, posicionamento dinamico,
ao vivo, com cobertura em profundidade, analitica e plural

Jornalismo qualificado, feito para um publico altamente segmentado, com
diversidade e alto indice de recall e awareness espontaneo

+ 6 em 10 brasileiros preferem a televisao como tonte confiavel de
Informacéo, trazendo a noticia complicada e resumida de forma
simples e objetiva

« 314 mil e o alcance medio do canal
» 67% de cobertura Globosat

* 48% da populacdao economicamente ativa

Cabeamento NET / Claro

Praca Ribeirdo Preto / Sertdozinho

Populacao 800 000 mil

Perfil Mulheres 51% - Homens 49%

Classe AB67% - C31% - DE2%

Faixa Etaria 12/19 14% - 20/34 26% - 35/54 36% - 55+ 24%
Total Assinantes 473 465 mil

Share 66%

Programas Estudio | - Em Pauta - Jornal das Dez

Fonte Kantar Ibope Media - Target Group Index BR TG 2022



OBJETO 04 - RADIO FM

RADIO HERTZ - FRANCA

Alcangando 60 cidades da regido de Franca e sul de Minas Gerals, tem
como missao Informar e promover entretenimento atraves da musica

Possul iInguagem e programacgao definidas estrategicamente para atingir um
publico amplo com perfil diferenciado e caracteristico regional

Conta com um call center filtrando os pedidos e analisando o que e de novo
no meio musical, o veiculo fala diretamente para um universo de mais de 2,5
milhdes de habitantes

Perfil Fem 42% - Masc 58%
Classe AB56% - C33% - DE11%
CPM R$ 1,28

Ouvintes/minuto 20 000 mil

RADIO CBN - RIBEIRAQO PRETO

Em uma area de cobertura abrangendo mais de 80 cidades na regido com
populagdo de aproximadamente 3,4milhdes de habitantes, apresenta uma
programagcao voltada aos estudantes, profissionais liberais, empresarios,
executivos e Influentes formadores de opiniao

Pelo 17° ano consecutivo, a CBN foi eleita a radio mais admirada do pais
Seus programas sao espacos para informacéo correta, pluralidade de
opinides e analise critica dos fatos Uma plataforma de comunicacgéo direta,
conectando ouvintes a anunciantes atraves de conteudo de qualidade

Perfil Fem 14% - Masc 86%

Classe AB60% - C39% - DE1%

Faixa Etaria 18/34 16% - 35/49 43% - 50+ 41%
Ouvintes/minuto 23 000 mil

Fonte Kantar Ibope Media - Easy Media4 — Ribeirdo Preto — Setembro 2019



OBJETO 05 - JORNAL DIGITAL

PORTAL GCN-NET_

Portal de noticias online sediado em Franca-SP, com ampla cobertura local,
de onde vem a maior parte de sua audiéncia, atingindo tambem publicos
significativos em toda regiao, interior SP, chegando ate Sao Paulo, capital
Sao 2,7 milhdes de leitores por més que consomem mais de 4 milhées de
matenas

Perfil Fem 59% - Masc 41%
Faixa Etarta 18/24 18% - 25/34 28% - 35/44 22% - 45+ 32%
Share Local 72,8%

Formato Anuncios Desktop e Mobile, tipo Banner nos formatos IAB, e
Publieditorial O planejamento sera feito com base no numero de iImpressoées,
num total de 1 640 milhdes bimestral

Fonte Grupo GCN - 2023

REDE SAMPI

Grupo de veiculos de comunicagao do interior do estado de Séo Paulo, com
portais de noticias unidos numa unica plataforma, focados na producgéo do
noticiario local

Sao mais 8,2 milhées de leitores mensais distribuidos em 8 mercados
regionais Franca, Bauru, S J Campos Jundiai, S J Rio Preto, Campinas,
Aracatuba e Piracicaba

« +9 milhdes de habitantes

+ 3 milhdes de seguidores nas redes sociais

» 356 noticias locais produzidas por dia

Formato Anuncios Desktop e Mobile, tipo Banner, Billboard ou Topo Mobile

Fonte Rede Sampi - 2022



OBJETO 06 - CAMPANHA DE ATIVACAO

FRANCA SHOPPING

Principal centro de compras e lazer da cidade e da regido, incluindo varios
munICIpIoS mineiros, numa area de influéncia de 4,7 milhdes de habitantes, o
Franca Shopping possul um fluxo de 400 000 mil visitantes/més, um alto
indice de concentragcdo de pessoas com enorme potencial de consumo,
tornando-o uma importante midia no segmento out-of-home

Classe AB 73% - C 26%
Perfil Fem 49% - Masc 51%
Faixa Etarta 17/24 25% - 25/34 29% - 35/44 20% - 45+ 26%

Formato Totem de mall com impresséao digital em alta resolugao, no
tamanho 62 x 98 cm, frente e verso

Fonte Allansce Sonae - 2023

SCHOOL TALK ACTION

O novo marketing ndo vende produtos, vende relacionamentos

Partindo dessa premissa sugerimos agdes de marketing outbound
compostas por palestras a alunos do 3° Ano do Ensino Medio de escolas
publicas e privadas em Franca e regido, com conteudo elucidativo sobre o
Curso de Direito FDF e seu processo seletivo

A apresentacado deve ser feita de forma descontraida, aberta a perguntas e a
participagéo do futuros vestibulandos, de preferéncia com a presenca de um
graduando da FDF que testemunhara sua experiéncia académica, utilizando-
se de linguagem ludica e espontanea

Ao final, sera feita a pergunta “Quem quer fazer Direito?”, os que
responderem afirmativamente ganhardo automaticamente camisetas
personalizadas com a frase FDF - 100% Direito, aos demais serao
distribuidos/sorteados outros brindes

Brindes Camisetas FDF com slogan, adesivos autocolantes, bottons, e
canetas



OBJETO 07 - CINEMAS

ELIX MEDIA

A maior rede de cinemas do Brasil, com mais de 129 milhdes de
expectadores em 2022, a Flix Media explora todo o potencial e encantamento
que o cinema oferece em um ambiente iImersivo que desperta todos os
sentidos, no qual os espectadores focam a atencdo com exclusividade no
que e exibido na tela, criando oportunidades concretas para estabelecer
relacionamentos e proporcionar uma experiéncia completa e relevante entre
publico e anunciante

Formato Videos 30", exibidos em salas Super Premium, Premium e
Standard, em periodos de cine-semana que véo de quinta-feira ate a proxima
quarta-feira da semana seguinte

Franca Shopping - Moviecom
Classe A18% - B63% - C19%
Salas 04 - Standard

Capacidade 700

Ribeirao Shopping - UCI
Salas 11 - Premium
Capacidade 2 084

Novo Shopping / Ribeirao Preto - Cinemark
Classe A25% - B61% - C14%

Salas 09 - Standard

Capacidade 2 160

Shopping Santa Ursula/ Ribeirdao Preto - Cinépolis
Salas 09 - Standard
Capacidade 1 375

Shopping Iguatemi / Ribeirdao Preto - Cinépolis
Salas 06 - Super Premium
Capacidade 975

Fonte Abrasce - 2022



VEICULO GOOGLE ADS / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR [1|2]3|4]|5]|6}7 10|11 |12[13[14[15]|16[17[18{19]20[21|22|23]| 24| 25| 26| 27|28 |29|30|31{ CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
Tlalals|s|pls als|s|p|s|{T|ala|s|s|D|s|T|a|la|s|s|p|{s|[T|Q]qQ
CAMPANHA 61 DIAS 7 00 0 007 0007 20 000 00
REDE DE DISPLAY
REDE DE PESQUISA
301 X 250 PIXELS
VIDEO 15
OBSERVAGOES Periodo de 01/10 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 20 000 00
Total aproximado de 3 milhdes de impressodes COMISSAO DE AGENCIA R$ 4 000 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 16 000 00




VEICULO FACEBOOK / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 112]3[4[5)6]|7[8]9]10[11]12|13|14[15[16]17]18]|19|20{21]|22]|23|24|25]|26]|27|28|29|30{31| CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
Tl{oja|s|s|D|s|T|Qfa|s|s|D|s|[T|ajals|s|p|s|T|alals|s]|p|s|T]a|a
POST 61 DIAS 500 0005 0005 15 000 00

1080 X 1080 PIXELS

STORIES 15

VIDEQO 15

OBSERVAGOES Periodo de 01/10 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ | 1500000

Total aproximado de 3 mithoes de visuahzagées COMISSAO DE AGENCIA R$ 3000 00

VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 12 000 00




VEICULO YOUTUBE / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMACAC DUR [1]|2|3|als5]|8]|7 10| 11|12[13]14|15[16]17[18[19]20|21|22[23|24| 25|26 |27 | 28| 29|30]31| CPM | UNITARIO |Desc % |Unitario Desc TOTAL
Tiale|s]|s|p]s ols|s|p|s|T|alals|s|pls|T|alals|s|p|s|T|ala
VIDEO BUMPER 6 61 DIAS 7 00 0 007 0 007 20 000 00
VIDEQ IN STREAM 15
PULAVEL/ NAQ PULAVEL
OBSERVACOES Periodo de 01/10 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 20 000 00
Total aproximado de 3 milhées de impressdes COMISSAO DE AGENCIA R$ 4 000 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 16 000 00




VEICULO INSTAGRAM / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR |[1l2l3|4]|5]|6]|7 10|11 [12]13]14|15[16]17]18]19{20|21|22|23]| 24| 25| 26|27 |28|29|30{31| cPM | UNITARIO |Desc % | Unitano Desc TOTAL
Tlaja|s|s|D|s al{s|s|pjs|T|ala|s|s|p|s|T|ala|s]|s|p|[s|T|q|a
POST 61 DIAS 5 00 0 005 0005 15 000 00
1080 X1080 PIXELS
STORIES 15
VIDEO REELS
OBSERVACOES Periodo de 01/10 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 15 000 00
Total aproximado de 3 milhoes de visualizagbes COMISSAO DE AGENCIA R$ 3 000 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 12 000 00




VEICULO

PUBLYA / VESTIBULAR 2024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR |[1|2]3]|4]|5]|6]7 10| 11 [12]13]14|15[16]17| 18|19 | 20|21 |22| 23| 24| 25| 26| 27| 28|29 30|31| CPM | UNITARIO |Desc % | Unitanio Desc TOTAL
T|a|als|s]|D]|s als|s|p|s|T]la|a|s|s|p|s|T|lalals|s|p|s|T|Q]a
MIDIA PROGRAMATICA 30 DIAS
TIKTOK CPC 167 167 5000 00
REDE DISPLAY 367 564 35% 367 5 000 00
REDE VIDEO 15 8 34 12 83 35% 8 34 500000
REDE AUDIO 15 /30 50 98 50 98 0% 50 98 5 000 00
OBSERVACOES Periodo de 01/11 a 30/11/2023 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO RS$ 20 000 00
Total aproximado de 3 2 milhdes de impressoes e 4 600 cliques COMISSAO DE AGENCIA R$ 400000
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ | 1600000




VEICULO HELLOO RIBEIRAO / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAOQ DUR |1[2]|3|al5]|6|7]|8]9]|10]11]12[13]14]15|16]17]|18]19]20] 1 INS CPM | UNITARIO |Desc ¥ | Unitario Desc TOTAL
T|la|la|s|s|D{s|T|ala]|s]|s|p|s|T|a|als|s|D|s3 TELAS
VIDEO 10 61DIAS 107 | 868 35400 | 65% 123 90 13 257 30
S/ AUBIO
1INSERCAO A
CADA 6 MINUTOS
OBSERVACOES Desconto de 65% valido para contrato de 61 dias TOTAL DE INSERGOES | 1527318 VALOR TOTAL BRUTO R$ 13 257 30
COMISSAO DE AGENCIA R$ 265146
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 10 605 84

TRP - ALCANCE / FREQUENCIA

TOTAL DE INSERGOES 1 527 318 MILHOES
TARGET AS/ABC 8+

ALCANCE 13482 MIL

TOTAL DE IMPACTOS 4 115 579 MILHOES




VEICULO EPTV RIBEIRAQO / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023

PROGRAMAGAO DUR 3 7 9 25126|27|28|29{30 INS GRP | CPM | UNITARIO |Desc /| Unitario Desc TOTAL

a sit]a sls|ols|7]a TOTAL
BOM DIA CIDADE 15 1 1 1 1 1 11 20 209 | 560 66650 | 104 599 85 11 997 00
JORNAL EPTV 1 15 1 1 1 1 1 8 18 {1017 210600 | 157 179010 14 320 80
GLOBO ESPORTE 15 1 1 1 4 66 | 1498 335475 | 15/ 285154 11 406 15
CALDEIRAQ 15 1 4 72 |1039 268650 | 187 220293 881172
ALTAS HORAS 15 1 4 52 | 886 210900 | 184 172938 6 917 52
DOMINGAQ COM HUCK 15 1 2 68 | 2067 537525 | 18v 4407 71 8 815 41
FANTASTICO 15 1 2 71 3258 913350 | 207 7 306 80 14 613 60
OBSERVAGOES Valores sujeitos a alteragac conforme tabela vigente TOTAL DE INSERGOES | 44 656 VALOR TOTAL BRUTO R$ 76 882 20
COMISSAQ DE AGENCIA R$ 15 376 44
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 61505 76
ALCANCE / FREQUENCIA

TOTAL DE INSERGOES 44

TARGET AS /ABCDE 18+

ALCANCE 2667 410 MILHOES

FREQUENCIA MEDIA 9

TOTAL DE IMPACTOS 9 080 293 MILHOES
CPM TOTAL 1105

GRP TOTAL 656

TRP EXPECTATIVA 343




VEICULO EPTV SUL DE MINAS / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO puR [1]2[3]4|sl6|7[8]910]11]12][13]14]15]16]|17]|18]|19]|20]|21]|22]{23]|24|25|26|27|28] 29|30 INS |AUD %| GRP | CPM | UNITARIO |Desc /| Unitario Desc TOTAL
Tlala|s|s|p|s|T|alals|s|p|s|T]alals|s|p|s| |alals|s|p|s|T]a TOTAL
BOM DIA CIDADE 15 111 11111 11]1]1]1 114111 1)1 20 [117%] 235 | 155 22150 | 10v 199 35 3987 00
JORNAL EPTV 1 15 1 1 1 1 1 1 1 1 8 [1937| 154 | 289 78900 | 15% 670 65 5365 20
GLOBO ESPORTE 15 1 1 1 1 4|182v| 73 | 435 109575 | 15% 93139 3725 55
CALDEIRAO 15 1 1 1 1 4154 | 60 | 504 96525 | 184 791 51 3166 02
ALTAS HORAS 15 1 1 1 1 4|1e%| 46 | 364 63900 | 18y 523 98 2095 92
DOMINGAG COM HUCK 15 1 1 1 1 4 |232%| 93 | 565 202800 | 184 1662 96 6651 84
FANTASTICO 15 1 1 1 1 4|2487| 99 | 89 326925 | 20% 261540 | 1046160
OBSERVAGOES Valores sujertos a alteracao conforme tabela vigente TOTAL DE INSERGOES | 48 760 VALOR TOTAL BRUTO RS$ 35 453 13
COMISSAO DE AGENCIA R$ 7 090 63
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ | 2836250
ALCANCE / FREQUENCIA

TOTAL DE INSERGOES 48

TARGET AS/ABCDE 18+

ALCANCE 2 896 407 MILHOES
FREQUENCIA MEDIA 10

TOTAL DE IMPACTOS 10 428 097 MILHOES
CPM TOTAL 340

GRP TOTAL 760

TRP EXPECTATIVA 359
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VEICULO GLOBONEWS / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMACAO DUR |1]2]3]|4[5]|6[7]|8]9[10[11]12]13|14]15]16]17[18]19]20]|21[22|23|24|25[26]|27]28]29[30 INS |AUD /| GRP | CPM | UNITARIO |Desc ¥ | Unitario Desc TOTAL
Tlala|s|s|p|s|T]lalals|s]|pls|Tlalals|s|p|s|7|alals|s|p|s|T]a TOTAL
ROTATIVO 06H 12H 15 1111 {1111 M ERERERE AERERERE 1011 22 (1174 10500 | 504 52 50 1155 00
ROTATIVO 12H_18H 15 111101 AERENERE 11111 1li)1{1}1 1011 22 [193Y 12000 | 45% 66 00 1452 00
ROTATIVO 18H_01H 15 10111 111 ]1]1 111111 {111 10101 22 (1824 28500 | 424 165 30 3 636 60
JORNAL DAS DEZ 15 1111 11111 11111 111111 101]1 22 | 154 50250 | 424 29145 641190
OBSERVAGOES Valores sujeitos a alteragao conforme tabela vigente TOTAL DE INSERGOES | 88 VALOR TOTAL BRUTO R$ 12 655 50
COMISSAO DE AGENCIA R$ 253110
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 10 124 40




VEICULO HERTZFM FRANCA / VESTIBULAR 024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMACAO DUR 112|13]1415|6(7)18)91]10[11]12{13|14(15]16(17118[19|20]|21]22|23{24(25|26]|27|28|29{30(31|INS UNITARIO |[Desc % ; Unitario Desc TOTAL
T{Q|[Q|sS|[s|D|s|Tla|a|s|s|D|s|T]QlQ|S|S|D|Ss|T|{Q|Q|lS|S|D|S|T|Q
JINGLE / SPOT 15 313313 212222 3/1313[3]3 21212122 11111 50 55 38 35% 36 00 1 800 00

ROTATIVO 06 AS 24H

OBSERVAGOES Desconto de 35% sobre a tabela vigente durante este contrato de v iculagao TOTAL DE INSERGOES | 50 VALOR TOTAL BRUTO R$ 1800 00

COMISSAO DE AGENCIA R$ 360 00

VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 1440 00




VEICULO CBN FM RIBEIRAO PRETO / VESTIBULAR 2024 PERIODO NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAQO DUR 112(1314[5(6|7[8]9]10|11[12]13[14|15{16[17(18]|19[20]21]22|23|24|25|26]|27|28|29|30]|31| INS UNITARIO ([Desc % | Unitano Desc TOTAL
T[a|la|s[s|D|s|T|Q[Q|s]|s|[D|s|T]Q]a|s|s|D|s|T|a|a|s]|s|D|s|T]|qQ
JINGLE / SPOT 15 3[3(3](3 3i3]3]2]2 3{3|3|2]2 3(3]2]2]2 3[3]2 58 29400 | 35% 19110 11 083 80
ROTATIVO 9 30 AS 24H

BONIFICAGOES 15 12

OBSERVACOES O desconto sera concedido em forma de reaplicagoes apos formalizagao TOTAL DE INSERGOES | 70 VALOR TOTAL BRUTO R$ 11 083 80

da agencia pela FDF atraves da carta de credenciamento COMISSAO DE AGENCIA R$ 221676

VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 8 867 04




VEICULO GCN NET JORNAL DIGITAL / VESTIBULAR 2024 PERIODO OUTUBRO / NOVEMBRO 2023
PROGRAMAGAO DUR 7189 |10]11]12{13|14]15|16[17|18]19]20]21|22]|23]| 24| 25|26 |27| 28| 29]|30]|31| P CPM |Desc % | Unitario Desc TOTAL
S|T|afla|s|{siD|s|[T|Q|QiS|S|D|S|T|QlQfs|sS|D|S|T|Q|{Q| MIL
DESKTOP / MOBILE 61 DIAS 820 | 13000 | 92% 10 40 8 528 00
300 X 250 PIXELS
PUBLEDITORIAL 12 000 00
TOTAL 1 640 MILHOES
IMPRESSOES
OBSERVACOES Desconto de 92% sobre a tabela vigente durante este contrato de veiculagdo TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 20 528 00
COMISSAO DE AGENCIA R$ 4105 60
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 16 422 40
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OBJETO 01 - INTERNET / MIDIAS DIGITAIS

GOOGLE ADS

A maior ferramenta de busca e links patrocinados da internet O famoso
termo “google it” ja ultrapassou barreiras culturais e se tornou algo
onipresente na vida das pessoas Quando temos uma duvida ou precisamos
encontrar informagdes relevantes sobre locais, produtos e servigos,
Imediatamente procuramos respostas no Google

De acordo com a StatCounter, em Julho de 2022, o Google era detentor

de 91,43% das buscas realizadas em desktop e mobile no mundo todo

Ja no Brasil, com 152 milhées de internautas, o Google possuia em Julho de
2022 exatamente 96,59% do market share dos sites de pesquisas

Formato Campanha tipo Rede de Display / Rede de Pesquisa, com
utiizagéo de anuncios visuais com textos, imagens e videos, e alcance de
mais de 90% dos usuarios, segmentados por assuntos especificos,
pubhcos-alvo especificos e locals especificos, exibindo-os para pessoas que
provavelmente ja estdo ou ficardo interessadas no assunto vestibular / cursos
de pos-graduagéao

Nesta campanha usaremos a estrategia de lances CPM visivels para gerar o
maximo de impressdes no publico-alvo especificado

Fontes Rock Content, StatCounter, Google Partners

FACEBOOK

A gigante das redes sociais com 2,91 bilhoes de usuarios em todo mundo,
sendo acessado por 60,6% dos internautas, o Facebook e uma rede social
versatil e abrangente, que reune muitas funcionalidades no mesmo lugar
Serve tanto para gerar negocios quanto para conhecer pessoas, relacionar-
se com amigos e familia, informar-se, dentre outros Para empresas que
investem em Inbound Marketing e praticamente impossivel ndo estar no
Facebook No Brasil o aplicativo conta com 130 milhdes de perfis ativos,
mals da metade tem entre 18 e 34 anos

Formato Anuncios tipo Posts no tamanho 1080X1080 pixels, Stories e
Videos com duragdo maxima de 15 segundos

O planejamento sera feito com base no numero de visualizacdes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado pelos interesses
especificos num raio de 200 km da regiao de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite




YOUTUBE

Com 2,6 bilhdes de usuarios, mais de um tergo de todas as pessoas na rede
mundial - a plataforma possul aproximadamente 1 bilhdo de canais e
diariamente séo vistos 4 bilhées de videos - com tempo medio de sess&o 40
minutos No Brasil os numeros s&o tambem bastante expressivos, hoje a
rede social conta com 138 milhdes de internautas ativos entre 18 e 65 anos

Propomos anuncios tipo Bumper de curta duragéo — sels segundos, exibidos
antes do conteudo desejado - que ndo podem ser ignorados pelo usuario

E tambem anuncios In-stream pulaveis / ndo pulavels, de maior duragéo -
15 segundos, que podem ser exibidos tanto antes do video desejado quanto
durante sua execugao, quando Interrompem o conteudo

O planejamento sera feito com base no CPM medio desejado,
proporcionando o mator alcance unico possivel dentro do target
determinado, podendo ser segmentado por demografia - iIdade e sexo,
assunto, palavras-chave, canais especificos e categorias de Interesse do
usuario

Fontes Rock Content, Global Media Insight, Etus Social Network

INSTAGRAM

Atualmente possul mais de 2 bilhdes de usuarios ativos no mundo todo
Baseada unicamente no compartilhamento de imagens e video, e a rede
soclal que possul a malor taxa de engajamento perante as concorrentes

O tempo medio de utilizagdo na plataforma tambem deve ser ressaltado, visto
que, estes usuarios gastam em media 53 minutos online

Em 2022 passou a ser 32 rede social mais acessada no Brasil, com

122 milhées de usuarios ativos

Da mesma forma gue no Facebook, propomos anuncios tipo Posts no
tamanho 1080X1080 pixels, Stories e Videos com duragao maxima de 15
segundos

O planejamento tambem sera feito com base no numero de visualizagoes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado por dados
demograficos - Idade e sexo e Interesses especificos num raio de 200 km
da regido de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite



LINKEDIN

Considerada a maror rede social corporativa, o LinkedIn vem ganhando
mercado a cada dia mais Atualmente, a plataforma possui 830 mithées de
usuarios em todo o0 mundo, sendo que 40% acessam a rede todos os dias
O Brasil e o quarto pals com o maior numero de usuarios na rede, com

56 milhées de perfis ativos, sendo 53% homens e 47% mulheres

A produgéo de conteudos dentro do Linkedin aumentou significativamente
nos ultimos anos, com um crescimento medio de 60% Observando este
novo mercado, grandes marcas comegaram a produzir videos, posts,
eventos e ate lives na plataforma

Propomos anuncios tipo Posts no tamanho 1080X1080 pixels e videos com
duragdo maxima de 15 segundos

O planejamento tera como objetivos o conhecimento da marca FDF e visitas
ao site para um total de 7,4 milhdes de usuarios, projetados para um target
altamente segmentado e determinado por dados demograficos - com
bacharelado/ensino tecnico e interesses especificos num raio de 200 km da
regiao de Franca-SP / Sul de Minas e interior de SP

Fonte Etus Social Network - Hootsuite

OBJETO 02 - INVESTIMENTO LIVRE

PUBLYA MIDIA PROGRAMATICA

Resultado da evolug&o natural do mercado publicitario digital, a midia
programatica e hoje a forma mais tecnologica e eficiente de se comprar
espacos de midia digital de maneira automatizada, levando todo o processo
a um novo nivel A Publya utiiza um software algoritmico que lida com a
venda e colocagéo de impressdes de anuncios digitais por melo de
plataformas de Ad Exchange — em uma fragdo de segundos Trabalhando
com grandes redes de Inteligéncia artificial para otimizar e gerenciar a
campanha

Rede Display e Video Twitter,, Folha, Estadao, Globo, Jusbrasil, Migalhas,
TechTudo, Yahoo!

Audio Spotify, Podcasts, CBN

Native Ads Taboola, Outbrain, Rede Teads Video In-Read

Formatos Audios 15”/30” - Videos 15" - Display Leaderbord e Overlay,
Banners estaticos ou moveis e Sponsored Playlist / Podcast Ads




OBJETO 06 - CAMPANHA DE ATIVACAO

FRANCA SHOPPING

Principal centro de compras e lazer da cidade e da regido, incluindo varios
munIcipios minelros, numa area de influéncia de 4,7 milhdes de habitantes, o
Franca Shopping possui um fluxo de 400 000 mil visitantes/més, um alto
Indice de concentragdo de pessoas com enorme potencial de consumo,
tornando-o uma importante midia no segmento out-of-home

Classe AB 73% - C 26%
Perfil Fem 49% - Masc 51%
Faixa Etaria 17/24 25% - 25/34 29% - 35/44 20% - 45+ 26%

Formato Totem de mali com iImpressao digital em alta resolugéo, no
tamanho 62 x 98 cm, frente e verso

Fonte Aliansce Sonae ~- 2023




VEICULO GOOGLE ADS / POS-GRADUAGAO 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024
PROGRAMAGAO DUR |1]2]|3|45]8]7 10[11]12]13[14]15[16]|17]18]|19|20| 21|22 23|24 |25|26|27|28| 1 | 2| 3 | cPM | UNITARIC |Desc % | Umtario Desc TOTAL
ajalsis|p|s!T sis|pfs|T|ala|s|s|p|s|T|alals]|s|p|s|T|a|a]ls
CAMPANHA 30 DIAS 700 0 007 0 007 7 500 00
REDE DE DISPLAY
REDE DE PESQUISA
301 X 250 PIXELS
VIDEO 15
OBSERVAGOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 7 500 00
Total aproximado de 1 1 milhées de impressoes COMISSAO DE AGENCIA R$ 150000
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO FACEBOOK / POS GRADUAGAO 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024
PROGRAMACAO DUR 112]3]4([5]6]7 1011112113 [14[15]16}17[18]19(20[21]|22[23]|24|25]|26[27]|28[ 1|2 {3 | CPM | UNITARIO |[Desc % | Unitario Desc TOTAL
QlQ|S|[S|D|[S]|T S|S|D|s|T|QjQis|s|D|s|T[QfQ|S]|s|D|SsS|T|Q]|Q]|S
POST 30 DIAS 500 0005 0005 750000

1080 X 1080 PIXELS

STORIES 15
VIDEO 15
OBSERVAGOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 7 500 00
Total aproximado de 1 5 milhoes de visualizagoes COMISSAO DE AGENCIA R$ 1500 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO YOUTUBE / POS GRADUAGAC 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024
PROGRAMAGCAO DUR 112(314|5]|6|7 1011 }12(13]|14 (151617 |18]|1¢]20[21]|22|23;24|25|26(27 |28 1|2 |3 | CPM UNITARIO |Desc % | Unitano Desc TOTAL
QlQis|s|D|S|T S{sjpfs|T|Qja|s|s|pis|{T|Q|Q|S|S|D]!S|T{QjQ]|S
VIDEO BUMPER 6 30 DIAS 7 00 0 007 0 007 7 500 00
VIDEO IN STREAM 15
PULAVEL/ NAQ PULAVEL

OBSERVAGOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 7 500 00
Total aproximado de 1 1 milhdées de impressdes COMISSAO DE AGENCIA R$ 1500 00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO INSTAGRAM / POS-GRADUAGAO 20 4 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024
PROGRAMACAQ DUR 1123|4567 ([8]9[10]11]12(13]|14[15]|16[17[18]1¢]|20{21]|22{23|24]|25(26427]28{1 | 2|3 | CPM | UNITARIO |Desc % | Unitanioc Desc TOTAL
Qlafsfis[Dfs|T|Q|Q|S|S|D|s|T|QlQfsis|D|s|TiQ|Q|sS|s|D|s|T[QlQfsS
POST 30 DIAS 500 0005 0005 7 50000

1080 X1080 PIXELS

STORIES 15
VIDEO REELS

OBSERVACOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 7 500 00

Total aproximado de 1 5 milhoes de visualizagbes COMISSAO DE AGENCIA R$ 1500 00

VALOR TOTAL LIQUIDO R$ 6 000 00




VEICULO LINKEDIN / POS GRADUACAOQ 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024

PROGRAMAGAO DUR 112[3]4])5{6[7}]8|9([10[11[12[13]|14]|15]|16]17]18]|19]20[21[22]|23]|24]25[26(27[(28]| 1|2 |3 | CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
QlQ|sS|s|p|sjT|Q|Q|s|s|D|sS|T[Q|Q|sS|S|D|s|[T|Q|Q|S|S|Dfs|T[Q|Q]|S

POST 30 DIAS 95 0080 0 004 750000

1080 X 1080 PIXELS

VIDEO 15
OBSERVACOES Penodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE INSERGOES VALOR TOTAL BRUTO R$ 7 500 00
Total aproximado de 94 000 impressoes COMISSAO DE AGENCIA R$ 150000
VALOR TOTAL LIQUIDO RS$ 6 000 00




VEICULO PUBLYA / POS GRADUACAO 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024
PROGRAMAGCAO DUR 1]2|3141516|7]|8[9]10]11[12[13]14]15[16]|17[18]|19]|20]21|22}23[24|25{26|27]|28([29]|30}/31| CPM | UNITARIO |Desc % | Unitario Desc TOTAL
Tialo[s|s|D|S|T{Q|Q|Ss|s|D|s|T|alals]|s|p|s]|T|[a|als|s|Dp|s|{T]|Q|Q
MIDIA PROGRAMATICA 30 DIAS

REDE DISPLAY 367 5 64 35% 367 250000
REDE VIDEO 15 834 1283 | 35% 834 250000
REDE AUDIO 15 /30 510 5098 | 0% 5098 250000

|
| OBSERVAGOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE _Zmeanm VALOR TOTAL 7 50000
Total aproximado de 510 mil impressées COMISSAO DE 1500 00
VALOR TOTAL 6 000 00




VEICULO FRANCA SHOPPING / POS GRADUAGAOQ 2024 PERIODO FEVEREIRO / MARGO 2024
PROGRAMAGCAO DUR 112[3[/4]|5]6]7[8]9]10[11[12]13]|14]|15]16]17]|18[19]20]21]|22[23]24[25|26(27]28|29[30}31| INS Unitario [ Desc % | Unitario Desc TOTAL
S[DIs|T|Q|Q|s|s|D|s|T|Q[QfsS]|s|D|s|[T|Oo|Qfs|s|D|s|T|QfQ|[sS|sS]|D]|sS
TOTEM DE MALL 30 2 360000 8% 331200 6 624 00
2 FACES

OBSERVACOES Periodo de 01/02 a 01/03/2024 TOTAL DE _mexﬂQmw VALOR TOTAL 6624 00
COMISSAO DE 1324 80
VALOR TOTAL 5299 20
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ANEXO Ill

ESCRITIVO PLANO DE MIDIA

Desenvolvimento e criagéo de estrategias de midia para campanha
de Vestibular 2024 e Cursos de Pos-Gradugao 2024 da Faculdade de Direito
de Franca, com o objetivo geral de comunicar e marcar posicionamento que
diferencie e fortalega a marca FDF e apresente seus aspectos qualitativos
focados no Ensino Superior de Exceléncia, como detentora do “Selo de
Qualidade” conferido pela Comissao de Ensino Juridico do Conselho Federal
da Ordem dos Advogados do Brasil em todas as suas edigdes Aparecendo
hoje, no ranking de aprovagéo da OAB, o honroso 7° lugar no Estado de Sao
Paulo e 49° lugar no Brasil, entre todas as IES com melhores taxas de
aprovagao no exame, alem tambem do excelente indice no ENADE com a
obtengéo da media 4 (quatro)

Tudo 1sso fundamentado pela valorizagédo de seus principios
soclalmente mais relevantes como etica, justica, responsabilidade social,
valorizagéo da ciéncia e aa produg¢ao ae connecimento em favor do
desenvolvimento humano Contribuindo dessa forma para a consolidagao da
marca FDF no cenario académico do Brasil e do mundo

CAMPANHA VESTIBULAR 2024

Aplicando o concelto de Comunicagao 360°, ampla e global, utihizando
estrategias de Marketing Inbound / Outbound com varias agdes online e
offine em diferentes plataformas de midia, tem como objetivo maior levar a
mensagem para o publico-alvo de maneira mais assertiva e integrada,
resultando em uma abordagem de impacto imediato e grande alcance

Objetivos Especificos
Divulgar as informagdes para a Inscrigdo no Vestibular 2024,
Fortalecer a marca e divulgar a Instituigao,
Promover maior identificagdo com o publico-alvo,
Destacar os diferenciais da Instituigéo,
Ressaltar as grandes aprovagdes dos alunos no exame da OAB,
Aumentar o numero de Inscritos em 20% em relagcéo a 2023

R Comandante Salgado 1419A  Franca SP 14400 000 (16) 98148 9394 bec@becpropaganda com br
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PUBLICO-ALVO

. Jovens de ambos os sexos na faixa etaria de 17 a 23 anos
. Estudantes do ultimo ano do ensino medio e vestibulandos
. Pais / influenciadores

Professores e Coordenadores de Ensino Medio

Classes sociaisAB e C
* Prionitario-PA1 e Secundario-PA2

PERSONA

MARIA LAURA - 17 ANOS

Pertence a Geragéo Z - esta cursando o
3° ano do ensino medio e preparando-se
para o vestibular Possui perfil digital e

absorve informag¢des muito rapidamente

Almeja um futuro profissional de sucesso
e acredita que 1sso e possivel atraves de
uma boa preparacédo académica

Em seu tempo livre, ela gosta de utilizar
as redes sociais, conversar com 0s Seus
amigos e frequentar festas, shows e
cinemas

E vocacionada na area de Humanas, e Direito e a carreira que deseja seguir
Porem, ainda tem duvidas sobre a faculdade ideal e, dentro das variavels, de
qual seria a melhor opgéo, analisa a concorréncia local e regional

Seus cursos de Interesse s&o Direito, Administragdo e Economia, nessa
ordem, seus familiares s&o funcionarios publicos e advogados, convive
portanto com o mundo juridico e gestéo publica, por 1sso acredita ter o perfil
para esses cursos

Esta procurando uma IES com tradicdo e exceléncia em educacéo, bons
Indicadores de qualidade (corpo docente, infraestrutura, etc) e boas
avaliagoes no ENADE e Exame da Ordem/OAB que lhe garanta, depois de
formada, o Ingresso em importantes instituicdes publicas e rapida insercéo no
mercado de trabalho,

Val fazer o ENEM e vestibulares de duas faculdades privadas

R Comandante Salgado 1419A  Franca SP 14400 000 (16) 98148 9394  bec@becpropaganda com br
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MERCADO E CONCORRENCIA

O grande desafio hoje para qualquer Instituicdo de Ensino Superior com
apenas cursos presenciais e 0 avanco das EADs e sua feroz concorréncia,
com expressivo crescimento de 59% em comparacgéo a 2019, esse e um
fendbmeno que velo para ficar e irreversivel, acelerado pela pandemia

Dito 1ss0, as trés principais IES-Direito, com cursos presenciais, que
disputam o mercado de Franca e regido, diretamente com a FDF séo

Unesp - Universidade Publica
Curso Presencial
Vagas - 60 matutino / 60 noturno
Mensalidade - Gratuito

Unifran - Instituigéo Privada
Curso Presencial
Vagas - 30 a 100 vagas - matutino / vespertino / noturno
Mensalidade - R$ 820,00 / 800,00 / 960,00

Fafram - Instituigdo Privada
Curso Presencial
Vagas - 40 matutino / 40 noturno
Mensalidade - R$ 934,00

Ambas as concorrentes privadas possuem varios programas de descontos,
beneficios e financiamentos S&o diversas oportunidades de bolsas de
estudos e convénios com orgaos publicos e privados, alem de outras
alternativas para quem esta na sua segunda graduagéo

BENCHMARKING

Excetuando a UNESP, por seu carater publico, todas as demais concorrentes
Investem de forma significativa em marketing digital com énfase em seus
portais, otimizados por SEO - Search Engine Optimization , suas redes
socials e constantes campanhas nos principais aplicativos e canais e de
comunicagao online

As duas IES privadas, regularmente veiculam campanhas offline, utiizando
midias tradicionais como patrocinios regulares de programas em TV Aberta/
Fechada, Radio, Outdoors, Paineis fixos, Cartazes e Folders, com o objetivo

principal de divulgar o vestibular e manter o posicionamento da marca

R Comandante Salgado 1419A  Franca SP 14400 000 (16) 98148 9394  bec@becpropaganda com br
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OBJETO 01 - INTERNET / MIDIAS DIGITAIS

GOOGLE ADS

A maior ferramenta de busca e links patrocinados da internet O famoso
termo “google i1t” ja ultrapassou barreiras culturais e se tornou algo
onipresente na vida das pessoas Quando temos uma duvida ou precisamos
encontrar informacdes relevantes sobre locais, produtos e servigos,
imediatamente procuramos respostas no Google

De acordo com a StatCounter, em Julho de 2022, o Google era detentor

de 91,43% das buscas realizadas em desktop e mobile no mundo todo

Ja no Brasil, com 152 milhdes de internautas, o Google possuia em Julho de
2022 exatamente 96,59% do market share dos sites de pesquisas

Formato Campanha tipo Rede de Display / Rede de Pesquisa, com
utihzag¢do de anuncios visuais com textos, Imagens e videos, e alcance de
mais de 90% dos usuarios, segmentados por assuntos especificos,
publicos-alvo especificos e locais especificos, exibindo-os para pessoas que
provavelmente ja estao ou ficardo interessadas no assunto vestibular / cursos
de pos-graduagao

Nesta campanha usaremos a estrategia de lances CPM visiveis para gerar o
maximo de impressdes no publico-alvo especificado

Fontes Rock Content, StatCounter, Google Partners

FACEBOOK

A gigante das redes sociais com 2,91 bilhées de usuarios em todo mundo,
sendo acessado por 60,6% dos Internautas, o Facebook e uma rede social
versatil e abrangente, que reune muitas funcionalidades no mesmo lugar
Serve tanto para gerar negoclos quanto para conhecer pessoas, relacionar-
se com amigos e familia, informar-se, dentre outros Para empresas que
investem em Inbound Marketing e praticamente impossivel ndo estar no
Facebook No Brasil o aplicativo conta com 130 mith6es de perfis ativos,
mais da metade tem entre 18 e 34 anos

Formato Anuncios tipo Posts no tamanho 1080X1080 pixels, Stories e
Videos com duragdo maxima de 15 segundos

O planejamento sera feito com base no numero de visualizagdes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado pelos interesses
especificos num raio de 200 km da regido de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite

R Comandante Salgado 1419A  Franca SP 14400 000 (16) 98148 9394 bec@becpropaganda com br




Jondita 4 F e

YOUTUBE

Com 2,6 bilhdes de usuarios, mais de um tergo de todas as pessoas na rede
mundial - a plataforma possul aproximadamente 1 bilhdo de canais e
diariamente sdo vistos 4 bilhdes de videos - com tempo medio de sesséo 40
minutos No Brasil os numeros sdo tambem bastante expressivos, hoje a
rede social conta com 138 milhdes de internautas ativos entre 18 e 65 anos

Propomos anuncios tipo Bumper de curta duragao — seis segundos, exibidos
antes do conteudo desejado - que ndo podem ser ignorados pelo usuario

E tambem anuncios TrueView InStream pulaveis / ndo pulaveis, de maior
duragao - 15 segundos, que podem ser exibidos tanto antes do video
desejado quanto durante sua execugado, quando interrompem o conteudo

O planejamento sera feito com base no CPM medio desejado,
proporcionando 0 maior alcance unico possivel dentro do target
determinado, podendo ser segmentado por demografia - iIdade e sexo,
assunto, palavras-chave, canais especificos e categorias de interesse do
usuario

Fontes Rock Content, Global Media Insight, Etus Social Network

INSTAGRAM

Atualmente possul mais de 2 bilhdes de usuarios ativos no mundo todo
Baseada unicamente no compartithamento de imagens e video, e a rede
social que possul a malor taxa de engajamento perante as concorrentes

O tempo medio de utiizagdo na plataforma tambem deve ser ressaltado, visto
que, estes usuarios gastam em media 53 minutos online

Em 2022 passou a ser 32 rede social mais acessada no Brasil, com

122 milhées de usuarios ativos

Da mesma forma que no Facebook, propomos anuncios tipo Posts no
tamanho 1080X1080 pixels, Stories e Videos com duragdo maxima de 15
segundos

O planejamento tambem sera feito com base no numero de visualizagdes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado por dados
demograficos - Idade e sexo e interesses especificos num raio de 200 km
da regido de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite
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OBJETO 02 - INVESTIMENTO LIVRE

PUBLYA MIDIA PROGRAMATICA

Resultado da evolugéo natural do mercado publicitario digital, a midia
programatica e hoje a forma mais tecnologica e eficiente de se comprar
espacos de midia digital de maneira automatizada, levando todo o processo
a um novo nivel

A Publya utiliza um software algoritmico que lida com a venda e colocagéo
de impressdes de anuncios digitais por meio de plataformas de
Ad Exchange — em uma fragdo de segundos

Por melo dessas plataformas conhecidas como DSPs- Demand-Side
Platform , e configurada a compra automatizada da midia nos melhores e
maiores sites e aplicativos da internet, utiizando tecnologias avangadas de
geolocalizagdo, dados demograficos, dados de audiéncia e publico alvo,
conteudo semantico e sitelist, omboardind de dados, trabalhando sempre
com grandes redes de Inteligéncia artificial para otimizar e gerenciar a
campanha

A midia programatica tambem incorpora dados de trafego e metodos de
segmentacao online avangada, por interesse e similares, veiculando
impressdes com mais precisdo e eficiéncia, o que significa melhor ROI -
Return on Investment - para os anunciantes, alcangando publicos de alta
qualdade em grande escala

Rede Display e Video Tik Tok Ads, Twitter, Pinterest, Climatempo, Folha,
Estadao, Globo, Super Interessante, O Antagonista, TechTudo, Yahoo!

Audio Spotify, Deezer, Podcasts, CBN
Native Ads Taboola, Outbrain, Rede Teads Video In-Read, Jogos Mobile

Formatos Audios 15”/30” - Videos 15" - Display Leaderbord e Overlay,
Banners estaticos ou moveis e Sponsored Playlist / Podcast Ads

Fonte Mercado e Consumo,Smart Money, Consumidor Moderno
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HELLOO

Plataforma de midia digital indoor, com monitores de alta-resolugao
Instalados em elevadores de condominios residenciais, tendo como publico-
alvo familias qualificadas com alta possibilidade de segmentacéo

Presente em 51 edificios em Ribeirdo Preto-SP, num total de 107 monitores
de videos, atingem 4 653 lares e falam para mais de 13 400 pessoas
diariamente, gerando mais de 4,1 milhées de impactos/més

O conteudo editorial e composto pelas areas de servigos, aprendizados,
humor, dicas culturais, tecnologia, papo pet, finangas, mundo kids, momento
geek, esporte, moda, gastronomia, viagem e saude

Formato Video ou animagdo com 15 segundos de dura¢éo, no formato
1208 X 960 pixels, exibidos 24h com repetigdo a cada 6 minutos
Exibidos no periodo de 61 dias em 107 telas com 234 inserg¢des/dia,
totalizando 1 527 318 insercdes

Perfil Mulheres 55%
Homens 45%

Classe A 14%
AB 45%
BC 41%

Faixa Etaria ate 24 23%
25134 14%

35/49 23%
50+ 40%

Fonte Geofusion Onmaps
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OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Lider absoluta no segmento TV linear na regido, abrange 66 cidades,
levando informagéo e entretenimento para 2 667 410 milhées de
telespectadores potenciais diarlamente Oito em cada dez pessoas estao
sintonizados na EPTV, sua audiéncia media e 447% superior a segunda
colocada, com um total de 44% do share

+ 89% dos consumidores de Ribeirdo Preto e Regido que estéao
matriculados em uma instituigdo de ensino, assistiram a
EPTV Ribeirdo nos ultimos 30 dias

» 71% pertencem a classe AB, sendo que desse total a
EPTV Riberrdo alcanga 351 mil jovens por dia

» 42% declararam que conflam na TV para se manterem informados

S&o numeros expressivos que validam e justificam a escolha dessa emissora
em nosso planejamento

DTV 911 707

IPC 1,67%

Target AS/ABCDE 18+

Alcance 41%

Frequéncila media 9

Impactos telespectadores 9 170 296 milhdes
Alcance domiciliar 64%

Impactos domiciliares 6 444 396 milhdes

GRP Total 656
TRP Expectativa 343

R Comandante Salgado 1419A  Franca SP 14400 000 (16) 98148 9394 bec@becpropaganda com br
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OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Bom Dia Cidade - Seg/ Sex - 07h30

Telejornal matinal repleto de informagdes e servigos, apresenta as primeiras
noticias e acontecimentos da regido, previsao do tempo, oportunidades de
emprego, esportes, tudo para a populagdo comegar sua rotina bem
informada

Perfil Mulheres 57% - Homens 43%

Classe AB45% - C47% - DE 8%

Faixa Etaria 18/24 2% - 25/34 8% - 35/49 18%- 50+ 72%
Total Telespectadores 119 045 mil

Audiéncia Domicihar 10,4 pontos

Share 62%

GRP 209
CPM 5,60

Jornal EPTV 12 Edigdo - Seg/ Sab - 12h

Informativo, consciente, participativo, transformador E o principal canal de
comunicagao entre a comunidade e os orgéos publicos, trazendo informacgéo
de qualidade para o mercado regional

Perfil Mulheres 53% - Homens 47%

Classe AB38% - C55% - DE7%

Faixa Etaria 4/17 3% - 18/34 12% - 35/49 15% - 50+ 70%
Total Telespectadores 206 344 mil

Audiéncia Domiciliar 14,7 pontos

Share 57,3%

GRP 118
cCPM 10,17

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeirdo Preto — Maio 2022
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OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Globo Esporte - Seg/ Sab - 13h

O programa faz uma ampla cobertura dos principais eventos e
acontecimentos esportivos do Brasil e do Mundo Trazendo todas as
modalidades esportivas, do futebol ao esportes radicals, do basquete aos
campeonatos de cada cidade

Perfil Mulheres 54% - Homens 46%

Classe AB38% - C55% - DE7%

Faixa Etaria 4/17 4% - 18/34 10% - 35/49 17% - 50+ 69%
Total Telespectadores 224 862 mil

Audiéncia Domiciliar 16,5 pontos

Share 55,4%

GRP 66
CPM 14,98

Caldeirao com Mion - Sab - 16h45

Entretenimento da mais alta qualidade para toda familia, o programa traz
convidados famosos com a participagao do publico, um mix de jogos,
desafios, musica e muita diversao

Perfil Mulheres 50% - Homens 50%

Classe AB 36% - C51% - DE13%

Faixa Etaria 4/17 5% - 18/34 21% - 35/49 11% - 50+ 63%
Total Telespectadores 259 253 mil

Audiéncia Domicihar 18 pontos

Share 61,4%

GRP 72
CPM 10,39

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeirdo Preto — Maio 2022
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OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Altas Horas - Sab - 22h50

Apresenta um cardapio variado nas noites de sabado, com muita musica,
danca, entrevistas, comentarios, arte e a presenga de convidados Conta com
a Interagdo de uma plateia jovem com o apresentador Serginho Groisman
gue esclarece duvidas e discute temas com base no depoimento real de
pessoas

Perfil Mulheres 58% - Homens 42%

Classe AB 33% - C65% - DE 2%

Faixa Etaria 4/11 6% - 12/17 4% - 18/34 19% - 35/49 21% - 50+ 50%
Total Telespectadores 238 090 mil

Audiéncia Domiciliar 13 pontos

Share 53,9%

GRP 52
CPM 8,86

Domingdo com Huck - Dom - 18h

Sob o comando de Luciano Huck o programa esta chelo de novidades,
entretenimento, diversdo e muita emocgéo, com historias inspiradoras em
materias e personagens que mostram a diversidade do Brasil e a capacidade
das pessoas de se reiventarem, alem de novas descobertas nos quadros
“Danga dos Famosos" e "Quem Quer Ser Um Mitionario?"

Perfil Mulheres 54% - Homens 46%

Classe AB31% - C62% - DE 7%

Faixa Etaria 4/11 4% - 12/17 3% - 18/34 20% - 35/49 18% - 50+ 55%
Total Telespectadores 259 253 mil

Audiéncia Domiciliar 17 pontos

Share 442%

GRP 68
CPM 20,67

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeirdo Preto — Maio 2022
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OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV RIBEIRAO

Fantastico - Dom - 20h

O programa exibe conteudo jornalistico, de entretenimento e variedades
Referéncia no Jornalismo brasileiro, o “Show da Vida” fez historia ao exibir
reportagens investigativas, denuncias, coberturas especiais e entrevistas
exclusivas com personalidades nacionais e internacionais, alem de exibir, em
primeira mao no Brasil, as ultimas novidades da industria do cinema e da
musica

Perfil Mulheres 54% - Homens 46%

Classe AB 31% - C64% - DE 5%

Faixa Etaria 4/11 5% - 12/17 4% - 18/34 11% - 35/49 16% - 50+ 63%
Total Telespectadores 280 417 mil

Audiéncia Domiciliar 18 pontos

Share 47,5%

GRP 71
CPM 32,58

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics BR — Ribeir&o Preto — Maio 2022
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OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Abrange 160 municipios, levando informagéo e entretenimento para

2 896 407 milhoes de telespectadores potenciais diariamente Alem dos
programas nacionais transmitidos pela Globo, a EPTV Sul de Minas produz
programas locais que alcangam otimas audiéncias, sendo 353% superior a
segunda colocada, impactando positivamente a populagéo da regiao

« 5 Horas e o tempo medio que os telespectadores da regiéo ficam
sintonizados na programacao da EPTV Sul de Minas por dia

» 79 Bl e o valor do potencial de consumo total da regido de cobertura
da EPTV Sul de Minas

» 55,9% share - a cada 100 televisores ligados, 55 estao sintonizados
na EPTV Sul de Minas

A EPTV Sul de Minas e a emissora de TV aberta mais consumida na regiéo
e 0s humeros so confirmam 1Sso

DTV 1 008 128

IPC 1,41%

Target AS /ABCDE 18+

Alcance 37%

Frequéncia media 10

Impactos telespectadores 10 126 195 milhdes
Alcance domiciliar 61%

Impactos domiciliares 8 855 329 milhdes

GRP Total 760
TRT Expectativa 359

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022
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OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Bom Dia Cidade - Seg/ Sex - 07h30

Telejornal matinal repleto de informacgdes e servigos, apresenta as primeiras
noticias e acontecimentos da regido, previséo do tempo, oportunidades de
emprego, esportes, tudo para a populacdo comegar sua rotina bem
informada

Perfil Mulheres 61% - Homens 39%

Classe AB43% - C46% - DE11%

Faixa Etaria 18/24 10% - 25/34 3% - 35/49 18%- 50+ 69%
Total Telespectadores 144 000 mil

Audiéncia Domiciliar 12 pontos

Share 62%

GRP 235
CPM 1,55

Jornal EPTV 12 Edigao - Seg / Sab - 12h

Informativo, consciente, participativo, transformador E o principal canal de
comunicacao entre a comunidade e os orgaos publicos, trazendo informagéo
de qualidade para o mercado regional

Perfil Mulheres 58% - Homens 42%

Classe AB27% - C52% - DE 22%

Faixa Etaria 4/17 5% - 18/34 9% - 35/49 32% - 50+ 54%
Total Telespectadores 275 000 mil

Audiéncia Domicihiar 19 pontos

Share 54 %

GRP 154
CPM 2,89

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022
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OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Globo Esporte - Seg/ Sab - 13h

O programa faz uma ampla cobertura dos principais eventos e
acontecimentos esportivos do Brasil e do Mundo Trazendo todas as
modalidades esportivas, do futebol ao esportes radicals, do basquete aos
campeonatos de cada cidade

Perfil Mulheres 58% - Homens 42%

Classe AB37% - C48% - DE 14%

Faixa Etaria 4/17 11% - 18/34 9% - 35/49 29% - 50+ 51%
Total Telespectadores 251 000 mil

Audiéncia Domicihar 18 pontos

Share 57%

GRP 73
CPM 4,35

Caldeirao com Mion - Sab - 16h45

Entretenimento da mais alta qualidade para toda familia, o programa traz
convidados famosos com a participagao do publico, um mix de Jogos,
desafios, musica e muita diverséo

Perfil Mulheres 57% - Homens 43%

Classe AB25% - C58% - DE17%

Faixa Etaria 4/17 7% - 18/34 16% - 35/49 30% - 50+ 47%
Total Telespectadores 191 000 mil

Audiéncia Domicihiar 15 pontos

Share 49%

GRP 60
CPM 5,04

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022
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OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Altas Horas - Sab - 22h50

Apresenta um cardaplo variado nas noites de sabado, com muita musica,
danga, entrevistas, comentarios, arte e a presenca de convidados Conta com
a Interacao de uma plateia jovem com o apresentador Serginho Groisman
que esclarece duvidas e discute temas com base no depoimento real de
pessoas

Perfil Mulheres 59% - Homens 41%

Classe AB25% - C60% - DE 15%

Faixa Etana 12/17 15% - 18/34 14% - 35/49 25% - 50+ 46%
Total Telespectadores 176 000 mil

Audiéncia Domiciliar 12 pontos

Share 48%

GRP 46
CPM 3,64

Domingao com Huck - Dom - 18h

Sob o comando de Luciano Huck o programa esta cheio de novidades,
entretenimento, diversédo e muita emocgéo, com historias inspiradoras em
materias e personagens que mostram a diversidade do Brasil e a capacidade
das pessoas de se reiventarem, alem de novas descobertas nos quadros
‘Danga dos Famosos" e "Quem Quer Ser Um Milionario?"

Perfil Mulheres 55% - Homens 45%

Classe AB 30% - C46% - DE 24%

Faixa Etaria 4/17 6% - 18/34 19% - 35/49 29% - 50+ 46%
Total Telespectadores 362 000 mil

Audiéncia Domicihar 23,2 pontos

Share 47,5%

GRP 93
CPM 5,65

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022
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OBJETO 03 - TV ABERTA

EPTV SUL DE MINAS

Fantastico - Dom - 20h

O programa exibe conteudo jornalistico, de entretenimento e variedades
Referéncia no Jornalismo brasileiro, o “Show da Vida” fez historia ao exibir
reportagens Investigativas, denuncias, coberturas especiais e entrevistas
exclusivas com personalidades nacionais e internacionais, alem de exibir, em
primeira mao no Brasil, as ultimas novidades da industria do cinema e da
musica

Perfil Mulheres 61% - Homens 39%

Classe AB 37% - C45% - DE18%

Faixa Etaria 4/17 8% - 18/34 14% - 35/49 25% - 50+ 53%
Total Telespectadores 367 000 mil

Audiéncia Domicihiar 25 pontos

Share 49%

GRP 99
CPM 8,91

Fonte Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Varginha — Junho 2022
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OBJETO 03 - TV POR ASSINATURA

GLOBONEWS

Langado em outubro de 1996, e o primeiro canal de noticias 24 horas por dia
do Brasil Lider no segmento Pay-TV de noticias em todas as faixas horarias,
mostra que informacé&o e conhecimento e um valor importante para os
brasileiros

Sua relevancia e resultado de fontes confiaveis, posictonamento dindmico,
ao vivo, com cobertura em profundidade, analitica e plural

Jornalismo qualificado, feito para um publico altamente segmentado, com
diversidade e alto indice de recall e awareness espontaneo

+ 6 em 10 brasilerros preferem a televisdo como fonte confiavel de
Informagao, trazendo a noticta complicada e resumida de forma
simples e objetiva

* 314 mil e o0 alcance medio do canal
* 67% de cobertura Globosat

+ 48% da populacdo economicamente ativa

Cabeamento NET /Claro

Praca Ribeirdo Preto / Sertaozinho

Populacdo 800 000 mul

Perfil Mulheres 51% - Homens 49%

Classe AB67% - C31% - DE2%

Faixa Etaria 12/19 14% - 20/34 26% - 35/54 36% - 55+ 24%
Total Assinantes 473 465 mil

Share 66%

Programas Estudio | - Em Pauta - Jornal das Dez

Fonte Kantar Ibope Media - Target Group Index BR TG 2022
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OBJETO 04 - RADIO FM

RADIO HERTZ - FRANCA

Alcancando 60 cidades da regiao de Franca e sul de Minas Gerais, tem
como missao informar e promover entretenimento atraves da musica

Possul linguagem e programacgao definidas estrategicamente para atingir um
publico amplo com perfil diferenciado e caracteristico regional

Conta com um call center filtrando os pedidos e analisando o que e de novo
no melo musical, o veiculo fala diretamente para um universo de mais de 2,5
milhdes de habitantes

Perfil Fem 42% - Masc 58%
Classe AB56% - C33% - DE11%
CPM R$ 1,28

Ouvintes/minuto 20 000 mil

RADIO CBN - RIBEIRAQ PRETO

Em uma area de cobertura abrangendo mais de 80 cidades na regido com
populacao de aproximadamente 3,4milhdes de habitantes, apresenta uma
programacao voltada aos estudantes, profissionais liberais, empresarios,
executivos e influentes formadores de opiniao

Pelo 17° ano consecutivo, a CBN foi eleita a radio mais admirada do pais
Seus programas sao espacos para informacgao correta, pluralidade de
opinides e analise critica dos fatos Uma plataforma de comunicacéo direta,
conectando ouvintes a anunciantes atraves de conteudo de qualidade

Perfil Fem 14% - Masc 86%
Classe AB60% - C39% - DE1%

Faixa Etaria 18/34 16% - 35/49 43% - 50+ 41%
Ouvintes/minuto 23 000 mil

Fonte Kantar Ibope Media - Easy Media4 — Ribeirdo Preto — Setembro 2019
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OBJETO 05 - JORNAL DIGITAL

PORTAL GCN-NET

Portal de noticias online sediado em Franca-SP, com ampla cobertura local,
de onde vem a maior parte de sua audiéncia, atingindo tambem publicos
significativos em toda regido, interior SP, chegando ate Sao Paulo, capital
Sao 2,7 milhdes de leitores por més que consomem mais de 4 milhdes de
materias

Perfil Fem 59% - Masc 41%
Faixa Etaria 18/24 18% - 25/34 28% - 35/44 22% - 45+ 32%
Share Local 72,8%

Formato Anuncios Desktop e Mobile, tipo Banner nos formatos IAB, e
Publieditorial O planejamento sera feito com base no numero de impressdes,
num total de 1 640 milh6es bimestral

Fonte Grupo GCN - 2023

REDE SAMPI

Grupo de veiculos de comunicagéo do interior do estado de Sao Paulo, com
portais de noticias unidos numa unica plataforma, focados na produgéo do
noticiaro local

Sao mais 8,2 milhées de leitores mensais distribuidos em 8 mercados
regionais Franca, Bauru, S J Campos Jundiai, S J Rio Preto, Campinas,
Aracatuba e Piracicaba

* +9 milhdes de habitantes

* 3 milhdes de seguidores nas redes socials

» 356 noticias locais produzidas por dia

Formato Anuncios Desktop e Mobile, tipo Banner, Billboard ou Topo Mobile

Fonte Rede Sampi - 2022
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OBJETO 06 - CAMPANHA DE ATIVACAO

FRANCA SHOPPING

Principal centro de compras e lazer da cidade e da regido, incluindo varios
munIcIpios minelros, numa area de influéncia de 4,7 milhées de habitantes, o
Franca Shopping possui um fluxo de 400 000 mil visitantes/més, um alto
indice de concentragdo de pessoas com enorme potencial de consumo,
tornando-o uma importante midia no segmento out-of-home

Classe AB 73% - C 26%
Perfil Fem 49% - Masc 51%
Faixa Etarta 17/24 25% - 25/34 29% - 35/44 20% - 45+ 26%

Formato Totem de mall com impresséo digital em alta resolugéo, no
tamanho 62 x 98 cm, frente e verso

Fonte Alilansce Sonae — 2023

SCHOOL TALK ACTION

O novo marketing nao vende produtos, vende relacionamentos

Partindo dessa premissa sugerimos a¢des de marketing outbound
compostas por palestras a alunos do 3° Ano do Ensino Medio de escolas
publicas e privadas em Franca e regido, com conteudo elucidativo sobre o
Curso de Direito FDF e seu processo seletivo

A apresentacéo deve ser feita de forma descontraida, aberta a perguntas e a
participagéo do futuros vestibulandos, de preferéncia com a presenca de um
graduando da FDF que testemunhara sua experiéncia académica, utiizando-
se de inguagem ludica e esponténea

Ao final, sera feita a pergunta “Quem quer fazer Direito?”, os que
responderem afirmativamente ganharédo automaticamente camisetas
personalizadas com a frase FDF - 100% Direito, aos demais seréo
distribuidos/sorteados outros brindes

Brindes Camisetas FDF com slogan, adesivos autocolantes, bottons, e
canetas

R Comandante Salgado 1419A  Franca SP 14400 000 (16)98148 9394 bec@becpropaganda com br
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OBJETO 07 - CINEMAS

FLIX MEDIA

A maior rede de cinemas do Brasil, com mais de 129 milhées de
expectadores em 2022, a Flix Media explora todo o potencial e encantamento
gue o cinema oferece em um ambiente iImersivo que desperta todos os
sentidos, no qual os espectadores focam a atengdo com exclusividade no
que e exibido na tela, criando oportunidades concretas para estabelecer
relaclonamentos e proporcionar uma experiéncia completa e relevante entre
publico e anunciante

Formato Videos 30", exibidos em salas Super Premium, Premium e
Standard, em periodos de cine-semana que v&o de quinta-feira ate a proxima
quarta-feira da semana seguinte

Franca Shopping - Moviecom
Classe A18% - B63% - C19%
Salas 04 - Standard

Capacidade 700

Ribeirao Shopping - UCI
Salas 11 - Premium
Capacidade 2 084

Novo Shopping / Ribeirao Preto - Cinemark
Classe A25% - B61% - C 14%

Salas 09 - Standard

Capacidade 2 160

Shopping Santa Ursula / Ribeirdo Preto - Cinépolis
Salas 09 - Standard

Capacidade 1 375

Shopping Iguatemi / Ribeirao Preto - Cinépolis
Salas 06 - Super Premium

Capacidade 975

Fonte Abrasce - 2022
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CAMPANHA POS-GRADUAGAO 2024

Com o objetivo principal de gerar Awareness para a marca FDF e otimizar
conversoes e geragao de leads, atraindo novos alunos e divulgando o
conteudo relevante dos seus cursos de pos-graducgao /ato sensu,
evidenciando a qualidade de suas aulas/conteudo e tambem do seu corpo
docente formado por professores renomados e de destaque nacional
Aumentando dessa forma, o reconhecimento da Faculdade de Direito

de Franca entre um publico-alvo altamente segmentado

Direito Processual Civil Empresanial
Busca capacitar profissionais de diferentes areas do conhecimento, visando a
tomada de decisdo em questdes atinentes ao Direito Processual Civil e ao
Direito Empresarial e possibilitara o conhecimento das recentes
transformacdes desses ramos do Direito

Direito Trabalhista e Previdenciario Aplicado e Avangado
Desenvolvido com o intuito de oferecer aos alunos uma formagéo completa
na preparagdo dos operadores do Direito e tambem na formacgéo de
profissionals com interesse na area da docéncia para o ensino superior, bem
como o desenvolvimento da capacidade de pesquisa e a ampliagéo do
raclocinio critico

Direito Digital e Compliance
Integra a dindmica do curso preparar o aluno para lidar com os desafios
juridicos do seculo XXI de forma interdisciplinar O que permitira 0 acesso do
estudante as recentes transformacgées do direito digital, como Direito
Administrativo, Direito Constitucional, Regulagéo, e Compliance

Objetivos Especificos
Divulgar as informacgées para matricula nos Cursos de
Pos-Graduagao /ato sensu,
Fortalecer a marca e divulgar a Instituicéo,
Promover maior identificagdo com o publico-alvo,

Destacar a qualidade do corpo docente formado por profissionais
reconhecidos nacionalmente,
Ressaltar que os Cursos permitem a Docéncia no Ensino Superior,

Alcancar o numero de 30 matriculas por curso
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PUBLICO-ALVO

. Jovens de ambos os sexos recem formados, na faixa etaria
de 23 anos acima, que buscam promog¢&o na carreira via
desenvolvimento de competéncias e habilidades académicas
Profissionais com curso superior de qualquer area que guerem
ampliar a sua qualificagéo e incorporar novos valores e metodologias
em suas atividades, para se destacarem no mercado de trabalho

Classes soclais ABe C

PERSONA

PAULO VICTOR - 25 ANOS

Jovem advogado, residente em Franca
SP, e solteiro, graduado em Direrto por
uma faculdade particular e se sente
bastante feliz com sua escolha
profissional

Possul uma rotina corrida e divide seu
tempo entre trabalho, academia, familia e
amigos

Trabalha em um escritorio de advocacia
especlalizado em Direito Empresarial
como advogado junior responsavel area
s, de novos negoclios

Paulo e um leitor frequente e busca atualizar-se diariamente sobre temas
relacionados a advocacia Tem perfil tecnologico e seu meio de obter
Informacgdes gerais sobre sua area de atuacdo sdo sites como Jusbrasil,
Migalhas, Conjur e Jota

E ambicioso, deseja ser reconhecido como um grande advogado em sua
area Busca ascender profissionalmente de maneira rapida e estruturada e
acredita que 1sso e possivel atraves de uma boa especializacéo académica

Decidiu fazer pos-graducao em Direito Digital e Compliance, por ser um dos
ramos do Direito com maior crescimento no mercado, gerando
constantemente novas oportunidades e demandas Procura uma IES com
tradigdo e exceléncia em educacéo, boas avaliagdes e bons indicadores de
quahdade (corpo docente, infraestrutura, etc), e tambem um bom custo-
beneficio Esta disposto a investir ate R$ 600,00 mensais
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OBJETO 01 - INTERNET / MIDIAS DIGITAIS

GOOGLE ADS

A maior ferramenta de busca e links patrocinados da internet O famoso
termo “google it” ja ultrapassou barreiras culturais e se tornou algo
onipresente na vida das pessoas Quando temos uma duvida ou precisamos
encontrar informacdes relevantes sobre locais, produtos e servigos,
imediatamente procuramos respostas no Google

De acordo com a StatCounter, em Julho de 2022, o Google era detentor

de 91,43% das buscas realizadas em desktop e mobile no mundo todo

Ja no Brasil, com 152 milhées de internautas, o Google possuia em Julho de
2022 exatamente 96,59% do market share dos sites de pesquisas

Formato Campanha tipo Rede de Display / Rede de Pesquisa, com
utihizagdo de anuncios visuais com textos, Imagens e videos, e alcance de
mais de 90% dos usuarios, segmentados por assuntos especificos,
publicos-alvo especificos € locais especificos, exibindo-os para pessoas que
provavelmenite ja estao ou ficaréo interessadas no assunio vestibular / cuirsos
de pos-graduagéo

Nesta campanha usaremos a estrategia de lances CPM visivelis para gerar o
maximo de impressdes no publico-alvo especificado

Fontes Rock Content, StatCounter, Google Partners

FACEBOOK

A gigante das redes sociais com 2,91 bilhées de usuarios em todo mundo,
sendo acessado por 60,6% dos internautas, o Facebook e uma rede social
versatll e abrangente, que reune muitas funcionalidades no mesmo lugar
Serve tanto para gerar negocios quanto para conhecer pessoas, relacionar-
se com amigos e famiha, informar-se, dentre outros Para empresas que
investem em Inbound Marketing e praticamente impossivel ndo estar no
Facebook No Brasil o aplicativo conta com 130 mithoes de perfis ativos,
mais da metade tem entre 18 e 34 anos

Formato Anuncios tipo Posts no tamanho 1080X1080 pixels, Stories e
Videos com duracdo maxima de 15 segundos

O planejamento sera feito com base no numero de visualizagdes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado pelos interesses
especificos num raio de 200 km da regido de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite
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YOUTUBE

AEA S

Com 2,6 bilhoes de usuaros, mais de um tergo de todas as pessoas na rede
mundial - a plataforma possul aproxmadamente 1 bilhdo de canais €
diariamente sao vistos 4 bilhées de videos - cOM tempo medio de sessdo 40
minutos No Brasil 08 numeros sao tambem bastante expressivos, hoje a
rede social conta com 138 milhdes de internautas atvos entre 18 e 65 anos

Propomos anuncios tipo Bumper de curta durag@o — seis segundos, exibidos
antes do conteudo desejado - que n&o podem ser ignorados pelo usuario

E tambem anuncios In-stream pulaveis | ndo pulaveis, de maior duragao -
15 segundos, que podem ser exibidos tanto antes do video desejado guanto
durante sua execugao, quando interrompem o conteudo

O planejamento sera feito com base no CPM medio desejado,
proporcnonando o maior alcance unico possivel dentro do target
determinado, podendo ser segmentado por demografia - idade € Sexo,
assunto, palavras-chave, canals especificos € categorias de interesse do
usuario

Fontes Rock Content, Global Media Insight, Etus Social Network

INSTAGRAM

NN S e

Atualmente possul mais de 2 bilhées de usuarios ativos no mundo todo
Baseada unicamente no compartiihamento de imagens e video, € a rede
social que possul a maior taxa de engajamento perante as concorrentes

O tempo medio de utihzagdo na plataforma tambem deve ser ressaltado, visto
que, estes usuaros gastam em media 53 minutos online

Em 2022 passou a ser 32 rede social mais acessada no Brasil, com

122 milhées de usuaros ativos

Da mesma forma que no Facebook, propomos anuncios tipo Posts no
tamanho 1080X1080 pixels, Stories € Videos com duragao maxima de 15
segundos

O planejamento tambem sera feito com base no numero de visualizagoes/
engajamentos projetados para o publico-alvo determinado por dados
demograficos - idade e sexo e interesses especificos NUM raio de 200 km
da regido de Franca-SP / Sul de Minas

Fontes Etus Social Network, Hootsuite
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LINKEDIN

Considerada a mator rede social corporativa, o LinkedIn vem ganhando
mercado a cada dia mais Atualmente, a plataforma possui 830 milhdes de
usuarios em todo o mundo, sendo que 40% acessam a rede todos os dias
O Brasll e 0 quarto pals com o malor numero de usuarios na rede, com

56 milhdes de perfis ativos, sendo 53% homens e 47% mulheres

A produgao de conteudos dentro do Linkedin aumentou significativamente
nos ultimos anos, com um crescimento medio de 60% Observando este
novo mercado, grandes marcas comegaram a produzir videos, posts,
eventos e ate lives na plataforma

Propomos anuncios tipo Posts no tamanho 1080X1080 pixels e videos com
duragdo maxima de 15 segundos

O planejamento tera como objetivos 0 conhecimento da marca FDF e visitas
ao site para um total de 7,4 milhdes de usuarios, projetados para um target
altamente segmentado e determinado por dados demograficos - com
bacharelado/ensino tecnico e interesses especificos num raio de 200 km da
regiao de Franca-SP / Sul de Minas e interior de SP

Fonte Etus Socral Network - Hootsuite
OBJETO 02 - INVESTIMENTO LIVRE
PUBLYA MIDIA PROGRAMATICA

Resultado da evolugéo natural do mercado publicitario digital, a midia
programatica e hoje a forma mais tecnologica e eficiente de se comprar
espacos de midia digital de maneira automatizada, levando todo o processo
a um novo nivel A Publya utiliza um software algoritmico que lida com a
venda e colocagéo de impressdes de anuncios digitais por meio de
plataformas de Ad Exchange — em uma fragdo de segundos Trabalhando
com grandes redes de inteligéncia artificial para otimizar e gerenciar a
campanha

Rede Display e Video Twitter,, Folha, Estadéo, Globo, Jusbrasil, Migalhas,
TechTudo, Yahoo!

Audio Spotify, Podcasts, CBN

Native Ads Taboola, Outbrain, Rede Teads Video In-Read

Formatos Audios 15" /30" - Videos 15" - Display Leaderbord e Overlay,
Banners estaticos ou movels e Sponsored Playlist / Podcast Ads
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OBJETO 06 - CAMPANHA DE ATIVACAO

FRANCA SHOPPING

Principal centro de compras e lazer da cidade e da regido, incluindo varios
munIcIpios mineiros, numa area de influéncia de 4,7 milhées de habitantes, o
Franca Shopping possui um fluxo de 400 000 mil visitantes/més, um alto
Indice de concentragdo de pessoas com enorme potencial de consumo,
tornando-o uma importante midia no segmento out-of-home

Classe AB73% - C 26%
Perfil Fem 49% - Masc 51%
Faixa Etaria 17/24 25% - 25/34 29% - 35/44 20% - 45+ 26%

Formato Totem de mall com impressao digital em alta resolugdo, no
tamanho 62 x 98 cm, fiente e verso

Fonte Alansce Sonae - 2023
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EDITAL N° 018/2023

PROCESSO ADMINISTRATIVO: N° 55/2023
TOMADA DE PRECOS N° 01/2023

TIPO: TECNICA E PRECO

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA CRIACAO DE
PLANO DE MIDIA E INTERMEDIACAO AGINDO POR CONTA E ORDEM DESTA
INSTITUICAO DE ENSINO SUPERIOR NA AQUISICAO DE ESPACO
PUBLICITARIO PARA VEICULACAO DE ANUNCIOS DESCRITOS NO
MEMORIAL DESCRITIVO DESTE PROCESSO LICITATORIO.

AVALIACAO COMISSAO TECNICA

JULGADOR 01

SENHOR JULGADOR, POR FAVOR DEFINIR NOTAS DE 0 A 10 PARA CADA
UM DOS QUESITOS, COM A DEVIDA JUSTIFICATIVA:
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4) GRP (AUDIENCIA X INSERCOES) / TRP EXPECTATIVA
RESULTADO GRP (AUDIENCIA X INSERCOES) — (CONSIDERADA
APENAS EM RELACAO A TV)

-NOTA 5
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ANEXO Ili ]
DESCRITIVO DO PLANO DE MIDIA

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 055/2023

MODALIDADE TOMADA DE PREGOS N° 01/2023

TIPO TECNICA E PREGO

OBJETO CONTRATAGCAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA
CRIAGAO DE PLANO DE MIDIA E INTERMEDIAGAO, AGINDO POR CONTA
E ORDEM DA FDF, NA AQUISICAO DE ESPAGO PUBLICITARIO PARA
VEICULACAO DE ANUNCIOS CONFORME MEMORIAL DESCRITIVO
DESTE PROCESSO LICITATORIO

1 - PLANO DE MIDIA — MIDIAS DIGITAIS

11 ARGUMENTACAO

Para apresentar a estrategia em questao, essa se¢éo de argumentagao se
divide em duas partes principais, uma referente a estrategia de veiculagao para
o Vestibular 2024, com foco no curso de Graduagéo em Direito, e outra
referente a estrategia de veiculagéo para os Cursos de Pos-graduagao

O investimento dedicado aos meios digitais sera de R$150 000,00 Metade
deste valor (R$75 000,00) sera destinado a divulgagéo do Vestibular, com
investimento mensal medio de R$25 000,00 entre 01 de setembro € 01 de
dezembro (3 meses) A outra metade sera dedicada para a divulgagéo dos
cursos de Pos-graduacgéo, com investimento mensal medio de R$18 750,00
entre 01 de dezembro e 31 de margo (4 meses)

Abaixo estdo descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

Vestibular 2024 para garantir uma veiculagao eficaz para divulgar o vestibular
da Faculdade de Direito de Franca, e necessario que se escolha os canais e as
segmentacées mais adequadas para i1sso Em termos de segmentagao
geografica, as campanhas estarao focadas nas regies de Franca, Ribeirao
Preto e Sul de Minas Gerais, com objetivo de utilizar a verba disponibilizada da
forma mais rentavel possivel, permitindo uma boa cobertura do publico-alvo
nessas regiées e estmulando os usuarios mais propensos a conversao no site
da Faculdade durante o periodo de inscrigbes

Abaixo estao detalhados os canalis e a forma como se pretende trabalhar em
cada um deles, em termos de segmentagéo e formato de anuncio

® Google Ads neste canal, serao trabalhados os formatos de Search e
Discovery Para a campanha de Search, serdo utilizadas palavras-chave
relacionadas ao contexto de vestibutar em direito, exibindo anuncios de texto
no momento de busca ativa do usuario Ja a campanha de Discovery sera
utiizada somente para o publico de remarketing dos visitantes do site
(negativando quem ja se Inscreveu), com o Intuito de re-impactar os usuarios
com banners estaticos e garantir a presenca da marca ao longo de toda sua
jornada em posicionamentos qualificados do inventario

° YouTube neste canal, serdo utilizados os publicos de Interesse e In-
Market com foco no contexto de graduac¢ao em Direito, com a exibigéo de
videos de 15” e 30" com o objetivo de gerar trafego no site da Faculdade,
permitindo que o usuario se aprofunde nas informagdes do vestibular e
amadurega a INscrigao




° Meta por melo da veiculagdo em Meta, garantimos a presenca da marca
dentro das redes sociais Facebook e Instagram, ponto de contato importante
na jornada do usuario As segmentacdes a serem trabalhadas consistem em
publicos de interesse com foco em graduagao em Direito, publicos semelhantes
aos inscritos do ano passado para aproveitar o maximo do aprendizado de
maquina e publicos de remarketing (excluindo os Inscritos) para garantir a
presenca da marca perante usuarios relevantes que ja tiveram um contato
previo com a marca

Pos-graduacéo para a divulgagéo dos cursos de pos-graduagao, e necessario
garantir uma qualificagdo minima do publico, tendo em vista que o usuario ja
precisa ter concluido o curso de graduagao para que seja possivel se inscrever
nos cursos a serem divulgados Para isso, a escolha dos canals tambem e
bastante importante, com foco naqueles que oferecem um malor potencial de
segmentagdo qualificada

° Google Ads neste canal serfo trabalhados os formatos de Search e
Discovery Nas campanhas de Search, serdo compradas palavras-chave
relacionadas a cursos de pos-graduagdo em direito e tambem palavras-chave
institucionais, com o intuito de impactar o usuario com anuncios de texto num
momento bastante valioso de sua jornada, em que ele ja esta buscando por
1sso Na campanha de Discovery, o foco sera re-impactar os publicos que ja
visitaram o site mas que ainda ndo converteram em uma Inscrigdo com
banners estaticos, buscando garantir a presenga da marca perante um publico
relevante que ja teve contato previo com a marca e esta amadurecendo a
conversao

°© YouTube neste canal, o objetivo e transmitir os diferenciais da marca
com foco em pos-graduacgéo por meio de videos de 15" e 30" em busca de
gerar interesse e consideragdo nos usuarios por meio de trafego qualificado
para o site da Faculdade

) Linkedin este canal pode ser bastante relevante para a estrategia por
conta das segmentacdes disponiveis na plataforma, principalmente com base
em formacdo académica e atuagéo profissional Seréo trabalhados anuncios de
imagem e video com o objetivo de gerar trafego qualificado para as paginas de
Pos-graduagao dentro do site da Faculdade, permitindo que o usuario se
aprofunde nos diferencials e se torne mais propensa a realizar a Inscrigéo

® Meta a veiculagdo em Meta permite a presenga da marca nas redes
socials Facebook e Instagram, um ponto de contato relevante na jornada do
usuario As segmentacdes da plataforma nos permitem selecionar e combinar
Interesses e comportamentos relacionados ao universo de pos-graduagao em
diretto de forma que e possivel atingir um publico qualificado e Interessante
para os objetivos da marca Nesta plataforma e possivel otimizar as
campanhas para o preenchimento do formulario de inscri¢ao, utiizando o
investimento da forma mais rentavel por meio do aprendizado de maquina do
algoritmo

Consideracoes Gerais Um ponto importante a ser destacado sobre as
estrategias apresentadas e que este planejamento inicial e um norte de
implementac&o Inicial com o objetivo de atingir as metas propostas No entanto,
com o devido acompanhamento e otimizagéo diarios, remanejamentos de



verba poderao ser realizados entre os canais e formatos propostos com o
intuito de obter o melhor resultado, rentabilizando o investimento realizado em
publicidade Isto porque as plataformas de compra de midia online nos
permitem mensurar os resultados de forma mais rapida e precisa, sendo
possivel agir sobre a estrategia em tempo real com o objetivo de atingir os
indicadores desejados

Todas as campanhas poderdo ser otimizadas tanto para a geragao de trafego
quanto para a converséo final No entanto, para que seja possivel otimizar para
a conversao final (inscricdes no site), e necessario que haja a devida
configuracédo das tags de acompanhamento das plataformas Para i1sso,
precisamos do apoio do time que cuida do site, seja implementando os codigos
de acompanhamento ou fornecendo acesso ao site para que nosso time possa
implementar A implementagéo das tags nos permitira acompanhar o
comportamento dos usuarios dentro do site e mensurar o desempenho das
campanhas de forma mais assertiva

1 2 PLANO DE MIDIA DIGITAL (Anexo)

2 - PLANO DE MIDIA — INVESTIMENTO LIVRE

2 1 ARGUMENTACAO

Para apresentar o plano de midia em investimento livre, reservamos o valor de
R$ 80 000 para ser utilizado nas campanhas de Vestibular 2024 e Pos-
Graduagao

No plano de investimento livre optamos por ter a disponibilidade de verba para
produgéo de videos, confecgdo de impressos, agdes internas, comunicacao
visual e demandas extras fazem parte do contexto do plano das campanhas
Todas as pegas e planos de comunicagédo serao apresentados e terao
aprovacao da Faculdade de Direito de Franca

Neste modulo ndo teremos um plano de midia, entendendo néo haver
necessidade de prever estes custos que serdo necessarios no andamento de
cada campanha

3 - PLANO DE MIDIA -TV
31 ARGUMENTACAO

Para apresentar a estrategia em questao, essa se¢ao de argumentacgao se
divide em duas partes principais, uma referente a estrategia de veiculagdo para
o Vestibular 2024, com foco no curso de Graduagdo em Direito, e outra
referente a estrategia de velculagéo para os Cursos de Pos-graduagao

O investimento dedicado a televiszo sera de R$ 51 934,78 Metade deste valor
(R$ 25 967,39) sera destinado a divulgagéo do Vestibular, focando nos ultimos
30 dias para a inscrigéo do Vestibular A outra metade sera dedicada para a
divulgacso dos cursos de Pos-graduagéao, com o foco tambem no ultimo més
da campanha, margo 2023

Abaixo estdo descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

Vestibular 2024 para garantir uma veiculagéo eficaz para divulgar o vestibular
da Faculdade de Direrto de Franca, e necessario que se escolha os canais e as
segmentagées mais adequadas para isso Em termos de segmentagao



geografica, o sinal da EPTV Ribeirao, atinge 66 cidades em uma regiao de
grande interesse, com objetivo de utilizar a verba disponibilizada da forma mais
rentavel possivel, permitindo uma boa cobertura do publico-alvo nessas regioes
e estimulando os usuarios mais propensos a buscar pela Faculdade durante o
periodo de inscrigbes

Abaixo estio detalhados os canais e a forma como se pretende trabalhar em
cada um deles, em termos de segmentacao e formato de anuncio

® EPTV Riberrdo Preto Optamos apenas por programas jovens, com o
objetivo de impactar de forma direta o nosso publico-alvo Programas como
Globo Esporte, Caldeirdo e Altas Horas, s&o os escolhidos para a distribuigado
de verba do planejamento

Pos-graduacgéo para uma veiculag&o eficaz para divulgar pos-graduagéo da
Faculdade de Direito de Franca, e necessario que se escolha os canais e as
segmentagdes mais adequadas para isso Em termos de segmentagao
geografica, o sinal da EPTV Ribeiréo atinge 66 cidades em uma regido de
grande Interesse, com objetivo de utilizar a verba disponibilizada da forma mais
rentavel possivel, permitindo uma boa cobertura do publico-alvo nessas regioes
e estimulando os usuarios mais propensos a buscar pela Faculdade durante o
periodo de inscrigoes

Abaixo estao detalhados os canais e a forma como se pretende trabalhar em
cada um deles, em termos de segmentagao e formato de anuncio

6 EPTV Riberrdo Preto Optamos apenas por programas jovens, com o
objetivo de iImpactar de forma direta o nosso publico-alvo Programas como
Globo Esporte, Calderrao e Altas Horas, séo os escolhidos para a distribuigédo
de verba do planejamento

Consideracdes Gerais A televisdo apesar da concorréncia, ainda conta com
muitos espectadores A grande maioria das pessoas tem o costume de utihzar
varias telas ligadas ao mesmo tempo, 1sso Iinclut a televisdo Mesmo com a
internet sendo consumida na maior parte do tempo do brasileiro, os programas
de televisdo estdo em nossa rotina e tem seu papel de importancia na
conversao de interesses e ofertas

32 PLANO DE MIDIA (Anexo)

4 - PLANO DE MIDIA - RADIO
4 1 ARGUMENTACAO

A estrategia do plano de midia no radio se divide em duas partes principais,
uma referente a estrategia de veiculagéo para o Vestibular 2024, com foco no
curso de Graduagao em Direito, e outra referente a estrategia de veiculagéo
para os Cursos de Pos-graduagéo

O investimento dedicado a radio sera de R$ 10 530,00 Metade deste valor (R$
5 265,00) sera destinado a divulgagéo do Vestibular, com Investimento mensal



medio de R$ 1 755,00 entre 01 de setembro € 01 de dezembro (3 meses) A
outra metade sera dedicada para a divulgagéo dos cursos de Pos-graduagéo,
com investimento mensal medio de R$ 1 316,25 entre 01 de dezembro e 31 de
marco (4 meses)

Abaixo estio descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

Vestibular 2024 e Pos-Graduacéo para garantir uma veiculagao eficaz para
divulgar o vestibular e a pos-graduagéo da Faculdade de Drireito de Franca, e
necessario que se escolha os canais e as segmentagdes mars adequadas para
iIsso Em termos de segmentacéo de publico, a Onda FM, alem de tradicional, e
focada no publico jovem, com programas musicais dindmicos e linguagem
moderna

4 2 PLANO DE MIDIA (Anexo)

5 - PLANO DE MIDIA - JORNAL

51 ARGUMENTACAO

A estrategia do plano de midia de Jornal Digital se divide em duas partes
principais, uma referente a estrategia de veiculagéo para o Vestibular 2024,
com foco no curso de Graduagdo em Direito, e outra referente a estrategia de
veiculagdo para os Cursos de Pos-graduacéo

O Investimento dedicado a radio sera de R$ 9 000,00 Metade deste valor (R$
4 500,00) sera destinado a divulgacéo do Vestibular, com investimento mensal
medio de R$ 1 500,00 entre 01 de setembro e 01 de dezembro (3 meses) A
outra metade sera dedicada para a divulgacdo dos cursos de Pos-graduagéo,
com investimento mensal medio de R$ 1 125,00 entre 01 de dezembro e 31 de
margo (4 meses)

Abaixo estdo descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

e G1 - Globo Focado em informar e promover debate de ideias por meio
do jornalismo local de credibilidade, oferece ao internauta néo so noticias, mas
uma gama de conteudos exclusivos O Portal do G1 na regido de Ribeiréo
Preto, praga selecionada, conta com um publico de mais de um milhao e
oitocentos mil pessoas Nossa outra praga do G1 Sul de Minas conta com um
publico ativo superior a dois mithdes e trezentas mil pessoas Para uma
velculagéo eficaz para divulgar o vestibular 2024 e a pos-graduagéo da
Faculdade de Direito de Franca, escolhemos os melhores formatos dentro da
plataforma estimulando os usuarios mais propensos a buscar pela Faculdade
durante o periodo de inscrigdes

52 PLANO DE MIDIA (Anexo)

6 - PLANO DE MIDIA — CAMPANHA DE ATIVACAO

6 1 ARGUMENTACAO

A Campanha de ativagdo e um excelente plano para a conex&o do publico com
a marca, assim como o Investimento Livre, a Campanha de Ativagéo n3o se faz
necessario a montagem de um plano de midia devido a sua categoria de
oportunidade Para tanto, reservamos um or¢gamento total de R$ 30 000,00,
para ser dividido entre as duas campanhas, Vestibular 2024 e Pos-graduagéo



7 - PLANO DE MIDIA - CINEMA

7 1 ARGUMENTACAO

Firmar cumplicidade entre a magia do cinema e o publico-alvo e a estrategia da
midia no cinema Pensando nisso, criamos a estrategia do plano de midia de
Cinema em duas partes principais, uma referente a estrategia de veiculagéo
para o Vestibular 2024, com foco no curso de Graduagéo em Direito, e outra
referente a estrategia de veiculagéo para os Cursos de Pos-graduagao

A proposta de estarmos presentes ho momento de lazer do nosso publico-alvo
cria uma enorme possibilidade de vinculo com a marca

O investimento dedicado a radio sera de R$ 36 540,00 Metade deste valor (R$
18 270,00) sera destinado a divulgagéo do Vestibular, com Investimento
mensal medio de R$ 6 090,00 entre 01 de setembro e 01 de dezembro (3
meses) A outra metade sera dedicada para a divulgagéo dos cursos de Pos-
graduagao, com investimento mensal medio de R$ 4 567,50 entre 01 de
dezembro e 31 de margo (4 meses)

Abaixo estao descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

° Moviecom Franca Shopping A praca de Franca e a melhor opgao para a
FDF por atrair ndo so o publico da cidade, mas de toda a regiao Existe uma
caréncia de pragas com cinema ao redor da cidade de Franca e 1ss0 € um
trunfo da Moviecom, navegando sozinha nessa modalidade

7 2 PLANO DE MIDIA — (Anexo)
8 - PLANO DE MIDIA

8 1 PLANO DE MIDIA
Apresentado em tabelas e impresso
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ANEXO Il
DESCRITIVO DO PLAINO DE MIDIA

PROCESSO ADMInISTRATIVO N° 055/2023

MODALIDADE TOIGADA DE PRECOS K° 01/2023

TIPO TECNICA E PREGCO

OBJETO CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA
CRIAGAO DE PLANO DE MIDIA E INTERMEDIAGAO, AGINDO POR CONTA
E ORDEM DA FDF, NA AQUISICAO DE ESPAGO PUBLICITARIO PARA
VEICULAGAO DE ANUNCIOS CONFORME MEMORIAL DESCRITIVO
DESTE PROCESSO LICITATORIO

1 - PLANO DE MIDIA — MIDIAS DIGITAIS

11 ARGUMENTACAO

Para apresentar a estrategia em questao, essa se¢do de argumentacio se
divide em dues partes principais uma referente a estrategia de veiculacéo para
o Vestibula, 702~ cum foco no curco de Creduacé&o em Direito e outra
referente & estralegia ae veiculacdo para os Cursos de Pos-graduacéo

O Investimento dedicade aos meios digitais sera de R$150 000,00 Metade
deste valor (R$75 00C,00) sera destinado a divulgacdo do Vestibular com
investimento mensal medio de R$25 000,00 entre 01 de setembro e 01 de
dezembro (3 meses) A outra metade sera dedicada para a divulgacéo dos
cursos de Pos-graauagdo, com investimento mensal medio de R$18 750,00
entre 01 de dezembro e 31 de margo (4 meses)

Abaixo estéo descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

Vestibular 2024 para garantir uma veiculacéo eficaz para divulgar o vestibular
da Faculdade de Direlto de Franca, e necessario que se escolha os canais e as
segmentacdes mais adequadas para iIsso Em termos de segmentacao
geografica as campanhas estarao focadas nas regides de Franca, Ribeirdo
Preto e Sul de Minas Gerals, com objetivo de utilizar a verba disponibilizada da
forma mais reatave! possivel, permiundo uma boa cobertura do publico-alvo
nessas 1egioes ¢ estimulando 0s Usuallos mais Propensos a conversao no site
da Faculdaae duraate o periodo de mscricdes

Abaixo estou cotanados 0s canais e a forine como se pretende trabalhar em
cada um deles, em lermos de segmenwagao e formato de anuncio

@ Gooyie Ads neste canal serao tabalnados os formatos de Search e
Discovery Para a campanha de Seaicn, serao utilizadas palavras-chave
relacionadas ao contexto de vestibular em direito, exibindo anuncios de texto
no momento de busca ativa do usuario Ja a campanha de Discovery sera
utihizada somente para o publico de remarketing dos visitantes do site
(negativando quem ja se inscreveu), com o Intuito de re-impactar os usuarios
com banners estaticos e garantir a presenca da marca ao longo de toda sua
jornada em posicionamentos qualificados do inventario

& YouTupe neste canal, serao utilizados os publicos de Interesse e In-
Market com 1oco no contexto de graduacéo em Direito, com a exibicao de
videos de 'S5 e 30 com o objetivo de gerar trafego no site da Faculdade
permitindo que o usuano se aprotunde nas imitormacgdes do vestibular e
amaduieg¢a @ INSCii(ad




® Meta por meio da veiculagdo em Meta, garantimos a presenga da marca
dentro das redes socials Facebook e Instagram, ponto de contato importante
na jornada do usuario As segmentacdes a serem trabalhadas consistem em
publicos de interesse com foco em graduagao em Direito, publicos semelhantes
aos inscritos do anc passado para aproveltar o maximo do aprendizado de
maguina e publicos de remarketing (excluindo os inscritos) para garantir a
presenca da marca petante usuarios relevanies que ja tiveram um contato
previo com a marca

Pos-graduacéo para a divulgacao dos cursos de pos-graduagao, e necessario
garantir uma qualificagdo minima do publico, tendo em vista que o usuario ja
precisa ter concluido o curso de graduaga&o para que seja possivel se inscrever
nos cursos a serem divulgados Para i1sso, a escolha dos canals tambem e
bastante importante, com foco naqueles que oferecem um maior potencial de
segmentacao qualificada

® Google Ads neste canal seréo trabalhados os formatos de Search e
Discovery Nas campanhas de Search serdo compradas palavras-chave
relacionadas a cursos de pos-graduacdo em direito e tambem palavras-chave
nstiuciona:s comn o Intuito de iImpacler o ¢suarlo com anunclos de texto num
rnomento basts e valioso de sue jormaus e gque ele ja esta buscando por
550 Na Caipanhie de iscovery o foco sera re-impactar os publicos que ja
visitaram o site mas que ainda ndo converteram em uma INscrigao com
banners estaticos buscando garantir a presenga da marca perante um publico
relevante que ja teve contato previo com a marca e esta amadurecendo a
conversao

w YouTube neste canal, o objetivo e transmitir os diferencials da marca
com foco em pos-graduacgao por meio de videos de 15" e 30" em busca de
gerar interesse e considerag&o nos usuarios por meio de trafego qualificado
para o site da Faculdade

e LinkedIn este canal pode ser bastante relevante para a estrategia por
conta das segmentacdes disponivels na plataforma, principalmente com base
em formacao académica e atuagao profissional Serdo trabalhados anuncios de
Imagem e viceo com o objetivo de gerar trafego qualificado para as paginas de
Pos-graduag«o dentio do site da maculcaus, permitindo que o usuario se
aprofunde 1,038 dicranclals € se torne (nais p opensa a realizar a Inscrigao

p Meta « velctlacao em Meta permite a presenga da marca nas redes
socials Facebook e Instagram, um ponto de contato relevante na jornada do
usuario As segmentagdes da plataforma nos permitem selecionar e combinar
interesses e comportamentos relacionados ao universo de pos-graduagéo em
direito de forma que e possivel atingir um publico qualificado e interessante
para os objetivos da marca Nesta plataforma e possivel otimizar as
campanhas para o preenchimento do formulario de inscrigdo, utilizando o
investimento da forma mais rentavel por meio do aprendizado de maquina do
algontmo

Consideracdes Gerals Um ponto importante a ser destacado sobre as
estrateglas apresentadas e que este planegjamento inicial e um norte de
implementacdo inicial com o objeuvo de atingir as metas propostas No entanto,
com o devido acompanhamento e otinizacéo diarios, remanejamentos de




verba poderdo ser realizados entre os canais e formatos propostos com o
intuito de obter o melhor resultado, rentabilizando o investimento realizado em
publicidade Isto porque as plataformas de compra de midia online nos
permitem mensurar os resultados de forma mais rapida e precisa, sendo
possivel agir sobre a estrategia em tempo real com o objetivo de atingir os
indicadores desejados

Todas as campannas poderdo ser otimizadas tanto para a geragéo de trafego
quanto para a converséo final No entanto para que seja possivel otimizar para
a conversao final (inscricdes no sile) e necessaro que haja a devida
configuracéo das tays de acompanhanento uas plataformas Para isso,
precisamos do apoio ao time que cuida do site, seja iImplementando os codigos
de acompanhamento ou fornecendo acesso ao site para que nosso time possa
implementar A implementagao das tags nos permitira acompanhar o
comportamento dos usuarios dentro do site e mensurar o desempenho das
campanhas de forma mais assertiva

12 PLANO DE MIDIA DIGITAL (Anexo)

2 - PLANO DE MIDIA - INVESTIMENTO LIVRE

2 1 ARGUMENTACAO

Para apresentar o plano de midia em investmento livre, reservamos o valor de
R$ 80 000 para ser utihzado nas campanhas de Vestibular 2024 e Pos-
Graduacac

No plano de invesnanto livre oprainos pol ter a disponibilidade de verba para
produgdo a= videos cunfeccdo de nnpressos agdes Internas, comunicagao
visual e demandas extras fazem parte do contexto do plano das campanhas
Todas as pecas e planos de comunicagéo serdo apresentados e terao
aprovacgao da Faculdade de Direito de Franca

Neste modulo nao teremos um plano de midia, entendendo n&o haver
necessidade de prever estes custos que serdo necessarios no andamento de
cada campanha

3 - PLANO DE MIDIA-TV
3 1 ARGUMENTAGAO

Para apresentar a estrategia em questao essa segéo de argumentacao se
divide em duos Lares pIncipais uina teferente a estrategia de veiculagao para
o Vestibular 202+ com foco no curso ce Graduacao em Direlto, e outra
referente a estiateglia de velculacao para os Cursos de Pos-graduagao

O investimento dedicado a televisao sera de R$ 51 934,78 Metade deste valor
(R$ 25 967,39) sera destinado a divulgagédo do Vestibular, focando nos ultimos
30 dias para a inscrigao do Vestibular A outra metade sera dedicada para a
divulgacado dos cursos de Pos-graduacdo com o foco tambem no ultimo més
da campanha maico 2023

Abaixo estao descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

Vestibular 2024 para garantir uma veiculagéo eficaz para divulgar o vestibular
ca Faculdade de Direlto de Franca, e necessario que se escolha os canais e as
segmentacdes mais adequadas para 1sso Em termos de segmentagéo




geografica, o sinal da EPTV Ribeirdo, atinge 66 cidades em uma regido de
grande interesse, com objetivo de utilizar a verba disponibilizada da forma mais
rentavel possivel, permitindo uma boa cobertura do publico-alvo nessas regides
e estimulando os usuarios mais propensos a buscar pela Faculdade durante o
periodo de inscrigbes

Abaixo estdo detalhados os canais e a forma como se pretende trabalhar em
cada um deles, em termos de segmentacdo e formato de anuncio

y EPTV Riverréo Preto Optamos apenas por programas jovens, COm 0
objetvo de impacta: de forma direta o nosso publico-alvo Programas como
Globo Esporle Calaeirao e Altas Horas sao os escolhidos para a distribuigdo
de verba dc¢ planejamento

Pos-graduacéo para uma veiculagéo eficaz para divulgar pos-graduagéo da
Faculdade de Direlto de Franca, e necessario que se escolha os canais e as
segmentacdes mais adequadas para 1sso Em termos de segmentagdo
geografica, o sinal da EPTV Ribeirdo atinge 66 cidades em uma regiao de
grande interesse, com objetivo de utilizar a verba disponibilizada da forma mais
rentavel possivel permitindo uma boa cobertura do publico-alvo nessas regioes
e estimulando os usuarios mais propensos a buscar pela Faculdade durante o
periodo de inscrigdes

Abaixo estéo detalhados os canais e a forma como se pretende trabalhar em
cada um deles em termos de segmentacéo e formato de anuncio

¢ EPTV Ribendc Pieto Optamos apenas por programas jovens, com o
opjetivo de In'vactar de forma direta ¢ nosso publico-alvo Programas como
Globo Espcrte Soweirco e altas Horas <ao o8 escothidos para a distribuigao
ce verba oo plang,amento

Consideracoes Gerais A televisdo apesar da concorréncia, ainda conta com
muitos espectadores A grande maioria das pessoas tem o costume de utilizar
varias telas ligadas ao mesmo tempo, isso inclul a televisdo Mesmo com a
internet sendo consumida na maior parte do tempo do brasileiro, os programas
de televisdo estdo em nossa rotina e tem seu papel de importancia na
conversao de interesses e ofertas

32 PLANO DE MIDIA (Anexo)

P - PLANUG 220 (Lo - RADIO
o TARGUMENTACAT

A estrategia do plarno de midia no radio se divide em duas partes principais,
uma referente a estrateglia de veiculagéo para o Vestibular 2024 com foco no
curso de Graduacao em Direito, e outra referente a estrategia de veiculagao
para os Cursos de Pos-graduacao

O Investimento dedicado a radio sera de R$ 10 530,00 Metade deste valor (RS
5 265,00) sera destinado a divulgacao do Vestibular, com investimento mensal



medio de RS 1 755,00 entre 01 de setembro e 01 de dezembro (3 meses) A
outra metade sera dedicada para a divulgacao dos cursos de Pos-graduacao,
com investimento mensal medio de R$ 1 316,25 entre 01 de dezembro e 31 de
margo (4 meses)

Abaixo estdo descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

Vestibular 2024 e Pos-Graduagao para garantir uma veiculagao eficaz para
divulgar o vestibular e a pos-graduacgao da Faculdade de Direito de Franca, e
necessario que se escolha os canals e as segmentacdes mais adequadas para
iIsso Em termos de segmentacao de publico, a Onda FM, alem de tradicional e
tocada no punlico jovem, com programas musicals dinamicos e linguagem
moderna

4 2 PLANG DE MIDIA (Anexo)

5-PLANOC Dz MiDiA - JORNAL

51 ARGUNMENTACAO

A estrategia do plano de midia de Jornal Digital se divide em duas partes
principals, uma referente a estrategia de veiculagao para o Vestibular 2024,
com foco no curso de Graduacgéo em Direlto, e outra referente a estrategia de
velculagéo para os Cursos de Pos-graduacao

O investimento dedicado a radio sera de R$ 9 000,00 Metade deste valor (R$
4 500,00) sera destinado a divulgacéo do Vestibular, com investimento mensal
medio de RS 1 500,00 entre 01 de setembro e 01 de dezembro (3 meses) A
outra metade sera aedicada para a divulgacéo dos cursos de Pos-graduagao
com investimentc mensal medio de RS 1 125 00 entre 01 de dezembro e 31 de
marco (4 meases)

Abaixo estao dascrras as estrategias para cada um dos objetivos da marca

v G1 - Globo rccado em informar e promover debate de idelas por meio
do jornalismo iocal uz credibiidade orerece ao internauta nao so noticias mas
uma gama de conteudos exclusivos O Portal do G1 na regiao de Ribeiréo
Preto, praca selecionada conta com um publico de mais de um milhdo e
oltocentos mil pessoas Nossa outra praga do G1 Sul de Minas conta com um
publico ativo superior a dois milhdes e trezentas mil pessoas Para uma
velculacéo ericaz para divulgar o vestibular 2024 e a pos-graduacgéo da
Faculdade de Direito de Franca, escolhemos os melhores formatos dentro da
plataforma estimulando os usuarios mais propensos a buscar pela Faculdade
durante o periodo de inscrigdes

52 PLANC DE MIDIA (Anexo)

3 - PLANO DE 4iDIA — CAMPAIFA D ATIVAGAO

o 1T ARGUNEN TACAO

A Campanhe de cuva, 40 e um ercelenhte planc para a conexao do publico com
a marca, assim ¢como o Investimento Livre a Campanha de Ativagao néo se faz
necessario a montagem de um plano de midia devido a sua categoria de
oportunidade Para tanto, reservamos um orgamento total de R$ 30 000,00,
para ser dividido entre as duas campanhas, Vestibular 2024 e Pos-graduagéo




7 - PLANO DE LMHDIA - CINEMA

7 1 ARGUMENTACAOQ

Firmar cumplicidade entre a magia do cinema e o publico-alvo e a estrategia da
midia no cinema Pensando nisso, criamos a estrateglia do plano de midia de
Cinema em duas partes principais, uma referente a estrategia de veiculagao
para o Vestibular 2024, com foco no curso de Graduacédo em Direito, e outra
referente a estrategia de velculagao para os Cursos de Pos-graduacgéo

A proposta de estarmos presentes no momento de lazer do nosso publico-alvo
cria uma enorme possibilidade de vinculo com a marca

O Investimento dedicado a radio sera de R$ 36 540,00 Metade deste valor (R$
18 270 00) sera destinado a divulgacao do Vestibular, com investimento
mensal medio de R3 6 090 00 entre 01 de setembro e 01 de dezembro (3
meses) A our-a melude sera dediccda peara a divulgacéo dos cursos de Pos-
graduacdo ~om investimento mensal medio de RS 4 567 50 entre 01 de
aezembio & &1 de N reo (4 meses)

Abalxo estao aescliias as estrategias para cada um dos objetivos da marca

v Moviecom Franca Shopping A praca de Franca e a melhor opgdo para a
FDF por atrair nao so0 o publico da cidade, mas de toda a regiao Existe uma
caréncia de pracas com cinema ao redor da cidade de Franca e 1sso e um
trunfo da Moviecom navegando sozinha nessa modalidade

7 2 PLANO DE MIDIA = (Anexo)
8 - PLANO DE MIDIA

8 1 PLANO DE MIDIA
Apresentado em tabelas e impresso
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PROCESSO ADMINISTRATIVO: N° 55/2623
TOMADA DE PRECOS N° 01/2023

TIPO: TECNICA E PRECO

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA CRIACAO DE
PLANO DE MIDIA E INTERMEDIACAO AGINDO POR CONTA E ORDEM DESTA
INSTITUICAO DE ENSINO SUPERIOR NA AQUISICAO DE ESPACO
PUBLICITARIO PARA VEICULACAO DE ANUNCIOS DESCRITOS NO
MEMORIAL DESCRITIVO DESTE PROCESSO LICITATORIO.

AVALIACAO COMISSAO TECNICA

JULGADOR 03
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ANEXO Ili
DESCRITIVO DO PLANO DE MIDIA

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 055/2023

MODALIDADE TOMADA DE PRECOS N°01/2023

TIPO TECNICA E PRECO

OBJETO CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA
CRIACAO DE PLANO DE MIDIA E INTERMEDIAGAO, AGINDO POR CONTA
E ORDEM DA FDF, NA AQUISICAO DE ESPACO PUBLICITARIO PARA
VEICULAGCAO DE ANUNCIOS CONFORME MEMORIAL DESCRITIVO
DESTE PROCESSO LICITATORIO

1 - PLANO DE MIDIA — MIDIAS DIGITAIS

11 ARGUMENTACAO

Para apresentar a estrategia em questdo, essa se¢éo de argumentacao se
divide em duas partes principals, uma referente a estrategia de veiculagéo para
o Vestibular 2024, com foco no curso de Graduagao em Direito, e outra
reterente a estrategia de veiculagéo para os Cursos de Pos-graduagao

O investimento dedicado aos meios digitais sera de R$150 000 00 Metade
ceste valor (R$75 000,00) sera destinado a divulgagéo do Vestibular, com
investumento inense! medio de R$25 000 00 entre 01 de setembro e 01 de
aezembro (3 meses) A outra metade sera dedicada para a divulgagéao dos
cursos de Pos-graduacéo, com invesumento mensal medio de R$18 750,00
entre 01 de dezembro e 31 de margo (4 meses)

Abaixo estdo descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

Vestibular 2024 para garantir uma veiculagio eficaz para divulgar o vestibular
da Faculdade de Direito de Franca, e necessario que se escolha os canais e as
segmentacdes mais adequadas para 1sso Em termos de segmentagao
geografica as campanhas estardo focadas nas regides de Franca, Ribelrao
Preto e Sul de Minas Gerais, com objetivo de utilizar a verba disponibilizada da
forma mais rentavel possivel, permitindo uma boa cobertura do publico-alvo
nessas regiées e estimulando 0s usuarios mais propensos a conversao no site
da Faculdade durante o periodo de inscrigoes

Abaixo estio delalhados os canais e a forma como se pretende trabalhar em
cada um deles em termos de segmentacdo e formato de anuncio

v Google Ads neste canal, serdo trabalhados os formatos de Search e
Discovery Para a campanha de Search seréo utilizadas palavras-chave
relacionadas ao contexto de vestibular em direito, exibindo anuncios de texto
no momento de busca ativa do usuario Ja a campanha de Discovery sera
utilizada somente para o publico de remarketing dos visitantes do site
(negativando quem Ja se Inscreveu), com o intuito de re-impactar 0s usuarios
com banners estaticos e garantir a presenga da marca ao longo de toda sua
jornada em posicionamentos qualificados do inventario

" YouTube neste canal, serdo utilizados os publicos de Interesse e In-
Market com foco no contexto de graduagao em Direito, com a exibigao de
videos de 15” e 30” com o objetivo de gerar trafego no site da Faculdade,
permitindo que o usuario se aprofunde nas informagoes do vestibular e
amadurece a nscrigao




° Meta por meio da veiculagdo em Meta, garantimos a presenga da marca
dentro das redes soclais Facebook e Instagram, ponto de contato importante
na jornada do usuario As segmentagdes a serem trabalhadas consistem em
publicos de interesse com foco em graduagéo em Diretto, publicos semelhantes
aos Inscritos do ano passado para aproveitar o maximo do aprendizado de
magquina e publicos de remarketing (excluindo os inscritos) para garantir a
presenca da marca perante usuarios relevantes que ja tiveram um contato
previo com a maica

Pos-graduacdo para a divulgagao dos cursos de pos-graduacéo, e necessario
garantir uma qualificagdo minima do publico, tendo em vista que o usuario ja
precisa ter concliuido o curso de graduacao para que seja possivel se Inscrever
nos cursos a serem divulgados Para I1sso, a escolha dos canais tambem e
bastante iImportante, com foco naqueles que oferecem um maior potencial de
segmentagao qualificada

e Google Ads neste canal seréo trabalhados os formatos de Search e
Discovery Nas campanhas de Search, serdo compradas palavras-chave
relacionadas a cursos de pos-graduacao em direito e tambem palavras-chave
institucionais, com o intuito de impactar o usuario com anuncios de texto num
momento bastante valioso de sua jornada em que ele ja esta buscando por
1sso Na campanha de Discovery o foco sera re-impactar 0s publicos que ja
visitaram o site mas que ainda n&o converteram em uma INscrigao com
banners estaticos buscando garantir a presenga da marca perante um publico
relevante que ja teve contato previo com a marca e esta amadurecendo a
conversao

“ YouTube neste canal, o objetivo e transmitir os diferenciais da marca
com foco em pos-graduacdo por meio de videos de 15" ¢ 30" em busca de
gerar interesse e consideragao nos usuarios por meio de trafego qualificado
para o site da Faculdade

® LinkedIn este canal pode ser bastante relevante para a estrategia por
conta das segmentacées disponiveis na plataforma, principalmente com base
em formacao académica e atuagao profissional Serao trabalhados anuncios de
Imagem e video com o objetivo de gerar trafego qualificado para as paginas de
Pos-graduacgéo dentio do site da Faculdade permitindo que o usuario se
aprofunde nos difetenciais e se torne mais propensa a realizar a INSCrigao

¢ Meta a veiculacao em Meta permite a presenga da marca nas redes
socials Facebook e Instagram um ponto de contato relevante na jornada do
usuario As segmentacbes da plataforma nos permitem selecionar e combimar
Interesses e comportamentos relacionados ao universo de pos-graduagdo em
diretto de forma que e possivel atingir um publico qualificado e interessante
para os objetivos da marca Nesta plataforma e possivel oumizar as
campanhas para o preenchimento do formulario de inscricéo, utilizando o
investimento da forma mais rentavel por meio do aprendizado de maquina do
algoritmo

Consideragdes Gerals Um ponto importante a ser destacado sobre as
estrategias apresentadas e que este planejamento inicial e um norte de
implementagao inicial com o objetivo de atingir as metas propostas No entanto,
com o devido acompanhamento e otimizagao diarios, remanejamentos de




verba poderao ser realizados entre os canais e formatos propostos com o
intuito de obter o melhor resultado, rentabilizando o investimento realizado em
publicidade Isto porque as plataformas de compra de midia online nos
permitem mensurar os resultados de forma mais rapida e precisa, sendo
possivel agir sobre a estrategia em tempo real com o objetivo de atingir os
iIndicadores desejados

Todas as campanhas poderdo ser otimizadas tanto para a geragao de trafego
quanto para a converséo final No entanto, para que seja possivel otimizar para
a converséo tinal (inscricdes no site) e necessario que haja a devida
configuracéo das tags de acompanhamento das plataformas Para 1sso,
precisamos do apolo do time que cuida do site, seja iImplementando os codigos
de acompanhamento ou fornecendo acesso ao site para que nosso time possa
implementar A implementacgao das tags nos permitira acompanhar o
comportamento dos usuarios dentro do site € mensurar o desempenho das
campanhas de forma mais assertiva

12 PLANO DE MIDIA DIGITAL (Anexo)

2 - PLANO DE WIDIA — INVESTIMENTO LIVRE

2 1 ARGUMENTACAO

Para apresentar o plano de midia em investimento livre, reservamos o valor de
R$ 80 000 para ser utilizado nas campanhas de Vestibular 2024 e Pos-
Graduagéo

No plano de investimento livre optamos por ter a disponibilidade de verba para
producéo de videos confeccdo de impressos agdes internas, comunicagao
visual e demendas extras fazem parte do contexto do plano das campanhas
Todas as pecas e planos de comunic«¢ao serdo apresentados e terao
aprovacao da Faculdade de Direito de Franca

Neste modulo ndo teremos um plano de midia, entendendo n&o haver
necessidade de prever estes custos que seréo necessarios no andamento de
cada campanha

3 - PLANO DE MIDIA - TV
3 1 ARGUMENTACAO

Para apresentar a estrategia em questéo essa segao de argumentagao se
divide em duas partes principais, uma referente a estrategia de veicuiagao para
o Vestibular 2024, ccm foco no curso de Graduagéo em Direito e outra
referente a estrategia de veiculagdo para os Cursos de Pos-graduagao

O investimento dedicado a televisao sera de RS 51 934,78 Metade deste valor
(R$ 25 967 39) sera destinado a divulgagéo do Vestibular, focando nos ultimos
30 dias para a inscricao do Vestibular A outra metade sera dedicada para a
divulgacao dos cursos de Pos-graduagéo, com o foco tambem no ultimo més
da campanha, margo 2023

Abaixo estdo descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

Vestibular 2024 para garantir uma veiculagio eficaz para divulgar o vestibular
da Faculdade de Direito de Franca, e necessario que se escolha os canais € as
segmentacées mais adequadas para isso Em termos de segmentacao




geografica, o sinal da EPTV Ribeirao, atinge 66 cidades em uma regido de
grande interesse, com objetivo de utilizar a verba disponibilizada da forma mais
rentavel possivel, permitindo uma boa cobertura do publico-alvo nessas regides
e estmulando os usuarios mais propensos a buscar pela Faculdade durante o
periodo de inscricées

Abaixo estao detalhados os canais e a forma como se pretende trabalhar em
cada um deles, em termos de segmentacéo e formato de anuncio

® EPTV Riberrdo Preto Optamos apenas por programas jovens, com o
objetivo de impactar de forma direta o nosso publico-alvo Programas como
Globo Esporte, Calderrédo e Altas Horas sdo os escolhidos para a distribuicéo
de verba do planejamento

Pos-graduacéo para uma veiculagéo eficaz para divulgar pos-graduacéo da
Faculdade de Direito de Franca, e necessario que se escolha os canais e as
segmentacdes mais adequadas para isso Em termos de segmentacao
geografica, o sinal da EPTV Ribeirdo atinge 66 cidades em uma regiao de
grande interesse, com objetivo de utilizar a verba disponibilizada da forma mais
rentavel possivel, permitindo uma boa cobertura do publico-alvo nessas regides
e estimulando os usuarios mais propensos a buscar pela Faculdade durante o
periodo de inscrigdes

Abaixo estéo detalhados os canais e a forma como se pretende trabalhar em
cada um deles em termos de segmentacao e formato de anuncio

o EPTV Ribeirrdo Preto Optamos apenas por programas jovens, Com o
objetivo de impactai de rorma direta o nosso publico-alvo Programas como
Globo Esporie, Caldel-do e Altas Horas sao os escolhidos para a distribuigao
de verpa ao planeizimento

Consideracoes Gerais A televisdo apesai da concorréncia, ainda conta com
muitos espectadores A grande maioria das pessoas tem o costume de utilizar
varias telas ligadas ao mesmo tempo, isso Inclul a televisdo Mesmo com a
internet sendo consumida na maior parte do tempo do brasileiro, os programas
de televisdo estdo em nossa rotina e tem seu papel de importancia na
conversado de interesses e ofertas

32 PLANO DE MIDIA (Anexo)

4 -PLANG TS .u.C. « - RADIO
4 1 ARGUMENTACAC

A estrategia do plano de midia no radio se divide em duas partes principais,
uma referente a estrategia de veiculagio para o Vestibular 2024, com foco no
curso de Graduacéo em Direito, € outra referente a estrategia de veiculagao
para os Cursos de Pos-graduagéo

O investimento dedicado a radio sera de R$ 10 530,00 Metade deste valor (R$
5 265,00) sera destinado a divulgagédo do Vestibular, com investimento mensal




medio de RS 1 755,00 entre 01 de setembro e 01 de dezembro (3 meses) A
outra metade sera dedicada para a divulgacao dos cursos de Pos-graduagao,
com investimento mensal medio de R$ 1 316,25 entre 01 de dezembro e 31 de
margo (4 meses)

Abaixo estao descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

Vestibular 2024 e Pos-Graduagdo para garantir uma veiculagéo eficaz para
divulgar o vestibular e a pos-graduagéo da Faculdade de Direito de Franca, e
necessario que se escolha os canais e as segmentagcdes mais adequadas para
Isso Em termos de segmentacéo de publico a Onda FM, alem de tradicional, e
focada no publico jovem, com programas musicais dinamicos € linguagem
moderna

42 PLANO DE MIDIA (Anexo)

5 - PLANO DE uiDiA - JORNAL

51 ARGUMENTACAO

A estrategia do plano de midia de Jornal Digital se divide em duas partes
principals, uma referente a estrategia de veiculagao para o Vestibular 2024,
com foco no curso de Graduacado em Direito, e outra referente a estrategia de
velculacdo para os Cursos de Pos-graduagao

O investimento dedicadc a radio sera de R$ 9 000,00 Metade deste valor (R$
4 500,00) sera destinado a divulgagéo do Vestibular, com investimento mensal
medio de RS 1 500,00 entre 01 de setembro e 01 de dezembro (3 meses) A
outra metade sera dedicada para a divulgagao dos cursos de Pos-graduagao,
com investimento mensal medio de R$ 1 125 00 entre 01 de dezembro e 31 de
margo (4 meses)

Abaixo estdo descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

» G1 - Clobo Focado em informar ¢ promover debate de idelas por meio
do jornalisnio local de credibilidade, oferece ao internauta nao so noticias, mas
uma gama de conteudos exclusivos O Portal do G1 na regiao de Ribeirdo
Preto, praca selecionada conta com um publico de mais de um milhado e
oitocentos mil pessoas Nossa outra praga do G1 Sul de Minas conta com um
publico ativo superior a dois milhGes e trezentas mil pessoas Para uma
velculacéo eficaz para divulgar o vestibular 2024 e a pos-graduacgéo da
Faculdade de Direrto de Franca, escolnemos os melhores formatos dentro da
plataforma esumulando os usuarios mais propensos a buscar pela Faculdade
durante o periodo de inscrigoes

52 PLANO DE MIDIA (Anexo)

5 - PLANG DZ (nIDiA — CAMPANFA CE ATIVACAO

6 1 ARGUMENTAL AO

A Campanha de auvacat e um excelenie plinu para a conexao do publico com
a marca, assinm cono o investimento Livre, a Campanha de Ativagao nao se faz
necessario 4 montagem de um plano de midia devido a sua categoria de
oportunidade Para tanto, reservamos um orgamento total de R$ 30 000,00,
para ser dividido entre as duas campanhas, Vestibular 2024 e Pos-graduagéo




7 - PLANC DE MIDIA - CINEMA

7 1 ARGUMENTACAO

Firmar cumplicidade entre a magia do cinema e o publico-alvo e a estrategia da
midia no cinema Pensando nisso, criamos a estrategia do plano de midia de
Cinema em duas partes principais, uma referente a estrategia de veiculagao
para o Vestibular 2024, com foco no curso de Graduacdo em Direito, e outra
referente a estrategia de veiculagéo para os Cursos de Pos-graduacéo

A proposta de estarmos presentes no momento de lazer do nosso publico-alvo
cria uma enorme possibilidade de vinculo com a marca

O investimento dedicado 3 radio sera de R$ 36 540,00 Metade deste valor (R$
18 270,00) sera destinado a divulgacéo do Vestibular, com investimento
mensal medio de RS 6 090,00 entre 01 de setembro e 01 de dezembro (3
meses) A outra metade sera dedicada para a divulgagéo dos cursos de Pos-
graduacgao com investimento mensal medio de R$ 4 567,50 entre 01 de
dezembro e 21 de 'narco (4 meses)

Abaixo estao descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

@ Moviecom Frenca Shopping A praca de Franca e a melhor opgéo para a
FDF por atrair ndo so o publico da cidade, mas de toda a regiao Existe uma
caréncia de pragas com cinema ao redor da cidade de Franca e 1sso e um
trunfo da Moviecom, navegando sozinha nessa modalidade

7 2 PLANO DE MIDIA - (Anexo)
8 - PLANC DE NIDIA

8 1 PLANG DE MIDIA
Apresentado em tabelas e iImpresso
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ANEXO il
DESCRITWG DO FLs O DE MIDIA

PROCESEC -L & 18 RATIVO ~v§55/2023
IMODALIDAGE TCWMADA DE PRECOS N° 01/2023
TIPO TECNICA E PREGCO

OBJETO CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA
CRIAGAO DE PLANO DE MIDIA E INTERMEDIAGAO, AGINDO POR CONTA
E ORDEM DA FDF, NA AQUISICAO DE ESPAGO PUBLICITARIO PARA
VEICULACAO DE ANUNCIOS CONFORME MEMORIAL DESCRITIVO
DESTE PROCESSO LICITATORIO

1 - PLANGC Dz MiDIA — MIDIAS DIGITAIS

11 ARGUMENTACAO

Para aprescntar a esualagia em guestao essa segéo de argumentagao se
civide em oo S Jares tnnopais Cine LTS ile a astrategia de veiculagdo para
o Vestibulcr U2’ (L1 70C0 N0 LU 0l Liadiacac em Direlto, e outra
eferente « wv” awy o velculacay para os Cursos de Pos-graduagéo

O investimento dedicado aos meios digitals sera de R$150 000,00 Metade
deste valor (R$75 000,00) sera destinado a divulgagéo do Vestibular, com
vestimento mensal medio de R$25 000,00 entre 01 de setembro e 01 de
dezembro (3 meses) A outra metade sera dedicada para a divulgagéo dos
cursos de Pos-gracuacédo com investimento mensal medio de R§18 750,00
entre 01 de dezembro e 31 de margo (4 meses)

Abaixo estdo descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

Vestibular 2024 para garantir uma veiculagao eficaz para divulgar o vestibular
aa Faculdece de Diretto de Franca e necessario que se escolha os canals e as
segmentacde > 17~ acequadas pera <3¢ =r lermos de cegmentagao
geografica => cor 2annas estarao foc dus nos regides de Franca, Ribeirao
Preto e Sul ae iines Gerals com opjetive ae utilizar a verba disponibilizada da
forma mais 1e v, L 038Ivel perTiln.u uma voa cobertura do publico-alvo
nessas regides e esumulando 0s usuarios mals propensos a conversao no site
da Faculdade durante o periodo de inscricoes

Abaixo estéo detalhodos os canais ¢ @ forma como se pretende trabalhar em
cada um deles em termos de segmentacéo e formato de anuncio

w Google Ads neste canal, serdo trabalhados os formatos de Search e
Discovery Para a campanha de Search, serdo utllizadas palavras-chave
relacionadas ao contexto de vestibular em direito, exibindo anuncios de texto
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no momento de busca ativa do usuario Ja a campanha de Discovery sera
utiizada scmente para o publico de remarketing dos visitantes do site
(negativando quem Ja se inscreveu), com o Intuito de re-impactar os usuarios
com banners estaticos e garantir a presenca da marca ao longo de toda sua
jornada em posicionamentos qualificados do inventario

“ YouTube neste canal serdo utilizados os publicos de Interesse e In-
Market com foco nu contexto de graduagéo em Direito, com a exibigao de
videos de 15" e 30’ com o objetivo de gerar trafego no site da Faculdade,
permitindo que o usuario se aprofunde nas informagdes do vestibular e
amadurega a Inscrigao

© Meta por melo da veiculaggdo em Meta, garantimos a presenga da marca
dentro das redes socials Facebook e Instagram, ponto de contato importante
na jornada do usuario As segmentagbes a serem trabalhadas consistem em
publicos de interesse com foco em graduacéo em Direito, publicos semelhantes
aos nscritos do aro passado para aproveitar o maximo do aprendizado de
maquina e publicos ce remarketing (excluindo os Inscritos) para garantir a
presenca da marca perante usuarios relevantes que ja tiveram um contato
previo com a marca

Pos-graduaczo p:ru 2 divulgacao dos (uisos de pos-graduacao, e necessario
garantir U taal Lagdo ninima Jo wutl oo =ndo em vista que o usuario ja
precisa tel conciuiau 0 LUrso de ¢icauaged para que seja possivel se inscrever
nOS cursos a serein divilgados Para isso a escolha dos canais tambem e
bastante importante, com foco naqueles que oferecem um maior potencial de
segmentagao qualificada

v Google Ads neste canal seréo trabalhados os formatos de Search e
Discovery Nas campanhas de Search, serdo compradas palavras-chave
relacionadas a cursos de pos-graduagao em direito e tambem palavras-chave
institucionals com o intuito de iImpactar o usuario com anuncios de texto num
momento bastante valioso de sua jornada em que ele ja esta buscando por
isso Na campanhe de Discovery, o foco sera re-impactar os publicos que ja
visitaram o site mas que ainda nao converteram em uma INscrigao com
banners estaticos buscando garanti a presenca da marca perante um publico
elevante CJe e 17y Lontato previc con. < nierca e esta amadurecendo a
conversao

YouTiua nec @ wanal, 0 ob,zu /e ¢ ter omitir os diferanciais da marca
com foco em pos-graduagao por meic de videos de 15" e 30" em busca de
gerar interesse e corsideragao nos usuarios por meio de trafego qualificado
rara o site da Faculdade

v Linkedin este canal pode ser bastante relevante para a estrategia por
conta das segmentacdes disponiveis na plataforma, principalmente com base
em formacéo académica e atuacgéo profissional Serao trabalhados anuncios de
imagem e video com o objetivo de gerar trafego qualificado para as paginas de




| Avent 1P © Puc [
N ; JwdayF ooy o o a0
M %
PN SR ARERE
s [
I N .
JIMPI AL euin br

Pos-graduagéo dentro do site da Faculdade, permitindo que o usuario se
aprofunde nos diferenciais e se torne mais propensa a realizar a Inscricéo

y Meta a veiculagdo em Meta permite a presenca da marca nas redes
soclals Facebook e Instagram, um ponto de contato relevante na jornada do
usuario As segmentacdes da plataforma nos permitem selecionar e combinar
Interesses e comportamentos relacionados ao universo de pos-graduagdo em
direito de forma que e possivel atingir um publico qualificado e interessante
para 0s objctivos da marca Nesta platafoima 2 possivel otimizar as
campanhas para o oreeachimento do 1ormulario de inscricao utihzando o
investimento da forma mais rentavel por meio do aprendizado de maquina do
algontmo

Consideracgdes Gerais Um ponto importante a ser destacado sobre as
estrateglas apresentadas e que este planejamento inicial e um norte de
implementacéo Inicial com o objetivo de atingir as metas propostas No entanto,
com o devido acompanhamento e otimizacéo diarios, remanejamentos de
verba poderao ser realizados entre os canais e formatos propostos com o
Intuito de obter o melhor resultado, rentabilizando o investimento realizado em
publicidade Isto porque as plataformas de compra de midia online nos
permitem mensurar os resultados de forma mais rapida e precisa, sendo
possivel agir sobre a estrategia em tempo real com o objetivo de atingir os
indicadores dasejadcs

Todas as carsann.= poderdo ser ot izaJos tanto para a geragao de trefego
quanto parie conve oo ninal No Cotintt para gue seja pessivel otimazer para
a conversac el { Lerngcoes no site) = 1eococano que haia a devida
configuracao das tags de acompanhamento das plataformas Para isso,
precisamos do apolo do time que cuida do site, seja implementando os codigos
de acompanhamento ou fornecendo acesso ao site para gue nosso time possa
implementar A implementacéo das tags nos permitira acompanhar o
comportamento dos usuarios dentro do site e mensurar o desempenho das
campanhas de forma mais assertiva

12 PLANC DE MIDIA DIGITAL (Anexo)

2 - PLANC DE RIDIA — INVESTIMENTO LIVRE

2 1 ARGUIMENTACAO

Para apresenrzr o plano de midia em invesumento livre, reservamos o valor de
R$ 80 000 nata »ar cuhzado ras canpaincs de Vestibulal 2024 e Pos-
Graduacgéao

No plano de investmento livre optamos por ter a disponibilidade de verba para
producéo de videos, confeccdo de impressos, agdes Internas, comunicagao
visual e demandas extras fazem parte do contexto do plano das campanhas
Todas as pecas e planos de comunicagéo serdo apresentados e terdo
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aprovacao da Faculdade de Diretto de Franca

Neste modulo ndo teremos um plano de midia, entendendo n&o haver
necessidade de prever estes custos que serdo necessarios no andamento de
cada campanha

3 - PLANO DE MiDIA -TV
31 ARGUMENTACAO

Para apresentar a esrrategla em questao essa secao de argumentagao se
divide em dues partes principals, uma referente a estrategia de veliculagdo para
o Vestibular 2024 com foco no curso de Graduagao em Direito, e outra
referente a estrategia de veiculagéo para os Cursos de Pos-graduacao

O investimento dedicado a televisdo sera de R$ 51 934,78 Metade deste valor
(R$ 25 967,39) sera destinado a divulgagéo do Vestibular, focando nos ultimos
30 dias para a inscrigdo do Vestibular A outra metade sera dedicada para a
divulgacdo dos cursos de Pos-graduagao, com o foco tambem no ultimo més
da campanha, marco 2023

Abaixo estéo descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

Vestibular 2024 para garantir uma veiculagéo eficaz para divulgar o vestibular
da Faculdade de Direito de Franca e necessario que se escolha os canais e as
segmentacdes mars adequadas para isso Em termos de segmentagao
ceografica o sinal da EPTV Ribeiréo atinge 66 cidades em uma regiao de
grande interesse com objetivo de utilizar a verna disponibilizada da forma mais
lentavel pcsswvel permiundo uma boa couenuta do publico-alvo nessas regioes
e estimulando os usuarios mais propensos a buscar pela Faculdade durante o
periodo de inscrigbes

Abaixo estao detalhados os canais e a forma como se pretende trabalhar em
cada um deles em termos de segmentacéo e formato de anuncio

é EPTV Riberrdo Preto Optamos apenas por programas jovens, com o
objetivo de impacter de forma direta o nosso publico-alvo Programas como
Globo Esporte Calderréo e Altas Horas, s&o os escolhidos para a distribuigéao
de verba dc plangamento

Pos-graduacdo para uma veiculagéo eficaz para divulgar pos-graduacao da
Faculdade ae Direiio d= Franca, e necessario que se escolha os canais e as
segmentacdes me:s ancquadas para 1sso Em termos de segmentagao
ceografica o srel - PV Ribe 0o adnae oG cidades ern uma regiao de
grande Interesse cu 1 objetivo ae utihizer & verba disponibilizada da forma mais
rentavel possivel permiindo uma boa cobertura do publico-alvo nessas regioes
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e estimulando os usuarios mais propensos a buscar pela Faculdade durante o
periodo de inscrigoes

Abaixo estdo detalhados os canals e a forma como se pretende trabalhar em
cada um deles, em termos de segmentagéo e formato de anuncio

¢ EPTV Riberrdo Preto Optamos apenas por programas Jovens, com o
objetivo de iImpactar de forma direta 0 nosso publico-alvo Programas como
Globo Esporte, Caldeiréo e Altas Horas, sao os escolhidos para a distribuigao
de verba do planejamento

Consideracées Gerais A televisao apesal da concorréncia, ainda conta com
muitos espectadores A grande malora das pessoas tem o costume de utilizar
varias telas livadas a0 mesmo tempo 1sso inclul a televisao Mesmo com a
nternet sendo consamida na maio: parte uo tempo do brasilerro os programas
de televisao estao ein nossa rotina e teni seu papel de importancia na
conversao de interesses e ofertas

32 PLANO DE MIDIA (Anexo)

4 - PLANO DE aIDIA - RADIO
4 1 ARGUMENTACAO

A estrategia cc p anv de midia ne radio se divide em duas partes principais,
uma referente a estrategia de veiculagao para o Vestibular 2024, com foco no
curso de Graduacao em Direito, e outra referente a estrateglia de veiculagao
para os Cursos de Pos-graduagao

O investimento deaicado a radio sera de R$ 10 530,00 Metade deste valor (R$
5 265,00) scra destinado a divulgagao do Vestibular, com investimento mensal
medio de RS 1 755 00 entre 01 de setembro e 01 de dezembro (3 meses) A
outra metade sera dedicada para a divulgacao dos cursos de Pos-graduagéo,
com nvestimento mensal medio de RS 1 316,25 entre 01 de dezembro e 31 de
margo (4 meses)

Abaixo estio descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

Vestibular 2024 e Fos-Graduacgdo para garantir uma veiculagao eficaz para
divulgar o vestibular e a pos-graduagéo da Faculdade de Direito de Franca, e
\ecessario que se ¢sco’ha os canais e as segmentagoes mais adequadas para
1ss0 Em terncs de cegmentacéo de publico a Onda FM, alem de tradicional, e
tocada no publico jovem, com programas musicals dinamicos e linguagem
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4 2 PLANO DE MIDIA (Anexo)

5 - PLANO DE MIDIA - JORNAL

51 ARGUMENTACAO

A estrategia do plano de midia de Jornal Digital se divide em duas partes
principais uma referente a estrategia de veiculagédo para o Vestibular 2024,
com foco no curso de Graduacéo em Direito, e outra referente a estrategia de
velculagdo para os Cursos de Pos-graduagéo

O investimento dedicado a radio sera de R$ 9 000,00 Metade deste valor (R$
4 500 00) scra destirado a divulgacéo do Vestibular com investimento mensal
medio de RS % 520 77 entre 01 de setembro € 01 de dezembro (3 meses) A
outra metace e« ~dicada para a divage g7 ¢ dos cursos de Pos-graduacao,
com mnvestinznto i nsal medio de RS 1125 00 entre 01 de dezembro e 31 de
marco (4 meses)

Abaixo estéo descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

v G1 - Giobo Focado em Informar e promover debate de ideias por meio
do jornalismo local de credibilidade oferece ao internauta ndo so noticias, mas
uma gama de conteudos exclusivos O Portal do G1 na regiao de Ribelréo
Preto praca selecionada, conta com um publico de mais de um milhao e
oitocentos mil pessoas Nossa outra praga do G1 Sul de Minas conta com um
publico ativo superior a dois milhdes e trezentas mil pessoas Para uma
velculagdo eficaz para divulgar o vestibular 2024 e a pos-graduagao da
Faculdade oe Direite de Franca escolnemos os melhores formatos dentro da
plataforma csmmic 1,0 0S UsUaros mals £ropensos a buscar pela Faculdade
aurante 0 LeaLac t. necngbes

52 PLANO Clz 1wiCiA (Anexo)

& - PLANO DE MICIA — CAMPANHA DE ATIVAGAO

6 1 ARGUNMENTACAC

A Campanha de ativacdo e um excelente plano para a conexao do publico com
& marca, assim como o Investimento Livre, a Campanha de Ativagdo néo se faz
necessaro a montagem de um plano de midia devido a sua categoria de
oportunidade Para tanto, reservamos um or¢gamento total de R$ 30 000,00,
para ser dividido entre as duas campanhas, Vestibular 2024 e Pos-graduagao

7 - PLANC D£ fwJis - CINEMA
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7 1 ARGUMENTACAO

Firmar cumplicidade entre a magia do cinema e o publico-alvo e a estrategia da
midia no cinema Pensando nisso criamos a estrategla do plano de midia de
Cinema el duas pees prnincipas uma referente a estrategia de veiculagao
para o Vestibular 2024 com toco no curso de Graduagao em Direito, e outra
referente a estrategia de veiculagao para os Cursos de Pos-graduagao

A proposta de estarmos presentes no momento de lazer do nosso publico-alvo
cria uma enorme possibilidade de vinculo com a marca

O investimento dedicado a radio sera de R$ 36 540,00 Metade deste valor (R
18 270,00) sera desunado a divulgagdo do Vestibular, com investimento
mensal medio de RS 6 090,00 entre 01 de setembro e 01 de dezembro (3
meses) A outra rretade sera dedicada para a divulgagéo dos cursos de Pos-
graduacéo, com investimento mensal medio de R$ 4 567,50 entre 01 de
dezembro e 31 de marco (4 meses)

Abalxo estio descritas as estrategias para cada um dos objetivos da marca

. Movicoo: '« 1 2 Shoppili,  pleyS oo Franca & a melnor opgao para a
FDF por atat nac o 0 publico aa cioace, mas de toda a regiao Existe uma
carencia de pracas cum cinema ao redor da cidade de Franca e 1sso e um
trunfo da Moviecom, navegando sozinha nessa modalidade

7 2 PLANO DE MIDIA — (Anexo)

8 - PLANO DE MIDIA

8 1 PLANO DE MIDIA - Elaboragéo de Plano de Midia com ideia criativa para
as campanhas do Vestibular 2023(de 01/09/2023 a 1/12/2023) e dos Cursos de
Pos-Graduacao (de 01/09/2023 a 31/03/2024), que atenda as necessidades de
Melhor Tecnica e gue esteja de acordo com as necessidades da licitante e com
o briefing

52 CONCEITO DE CAMPANHA — Coyunic de ideras, imagens, slogans, cores
¢ tipografie -~ orese ar no maxime 3 pegas para avallagao que atenda as
necessidades de Mie'hor Tecnica e que esteja de acordo com as necessidades
da licitante e com ¢ briefing

Avenida Pauling Prce Soo
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JORNAL DIGITAL - PLANQ DE MIDIA
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AUTARQUIA MUNICIPAL DE ENSINO SUPERIOR
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EDITAL N° 018/2023

PROCESSO ADMINISTRATIVO: N° 55/2023
TOMADA DE PRECOS N° 01/2023

TIPO: TECNICA E PRECO

OBJETO: CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA CRIACAO DE
PLANO DE MIDIA E INTERMEDIACAO AGINDO POR CONTA E ORDEM DESTA
INSTITUICAO DE ENSINO SUPERIOR NA AQUISICAO DE ESPACO
PUBLICITARIO PARA VEICULACAO DE ANUNCIOS DESCRITOS NO
MEMORIAL DESCRITIVO DESTE PROCESSO LICITATORIO.

AVALIACAQ COMISSAO TECNICA

JULGADOR 02

SENHOR JULGADOR, POR FAVOR DEFINIR NOTAS DE 0 A 10 PARA CADA
UM DOS QUESITOS, COM A DEVIDA JUSTIFICATIVA:

1) ARGUMENTACAOQO/OBJETIVO DA CAMPANHA

_NOTA 9

2) ESCOLHA DOS PROGRAMAS/VEICULOS MEIOS
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OBJETO 1 - MIDIAS DIGITAIS

A Gestéo de Trafego Pago profissional para configuracado de anuncios
programacao de publico alvo localidaces e interesses e gestao de verba
baseada em performance tudo sob supervisédo da FDF

Os anuncios serdoc exibidos em Facebook Instagram Google Pesquisa
Linkedin e YouTube, alcangando centenas de milhares de pessoas com o
objetivo finai da inscrigédo no vestibular da graduacdo ou INSCrCa0 na pos
graduagao FDF

O marketing digitai e importante para o fortalecimento da marca e para
venda ae produtos e servicos e necessario fazer com gque 0s recursos sejam
utiizados de forma inteligente respertands os nmites de alcance e retorno das
campanhas Todo o resultado do projeto esta vinculado e depende de um
conjunto de agdes que envolvem a empresa e a marca com o direcionamento
correto

Por esse motivo deve ser reavallado exaustivamente qual canal e
utiizado para veiculagdo dos anuncios de acordo com o publico-alvo e a
regido a ser trabalhada em relagdo ac investimento disponivel
Agsim poderemos controlar se o investimento esta atrainde usuarios e analisar
se 0s anuncios estao contribuindo para aumentar as conversdes

O cronograma de trabalthos definicdo do escopoc do projetc e
indicadores claros de concluséo por etapa do processo foram elaborados no
Inicio do projeto e servirdo como documento de referéncia e validador para a
conclusaoientrega dos servigos ora comprometidos

GOOGLE ADWORDS (BANNER)

GOOGLE ADS

O google e uma plataforma completa de gestdo de anuncios online e conta
com variadas solugdes de exibi¢do de seus anuncios Sem duvida alguma hoje
e a principal ferramenta de busca mundial e nos possibilita entregar anuncios
patrocinados quando alguem executa uma busca em sua base de dados
Vamos detalhar os posicionamentos de Google que trabalharemos na
campanha da FDF

¢« Google Rede de Pesquisa
1 Um dos principais posicionamentos dentro do mix de
midias digitais utilizado na campanna
2 Trata-se da compra de palavras-chave pertinentes a nossa
campanha e toda vez que alguem pesquisar por palavras
como ‘Faculdade de Direito 'Como ser advogado’ entre
outras nossec anuncic aparece ofertando a mscrigdo

» Google Dispiay
1 Exibicdo de Banners rotativos em milhdes de sites
credenciados pelo Google Os criterios de exibicdo do




conteude passam pela configuracdo da campanha que
montamos citando interesses idade sexo localizacao
entre outros fatores
2 B uma mportante ferramenta para trabalharmos
remarketing reexibicdo dos anuncios para pessoas gque
passaram pelo site, mas nédo efetivaram sua inscricao
¢+ YouTube

1 Exibigdo de videos em anuncios pulavels ou n&o pulaveis
2 Tampem temos banners posicionados sobre ao lado oL
abaixo do videc que © usuario esta assistindo

Exibiremos 02 tipos de banners no topo do site  Com textos e imagens que
podem ser Interativos e conter animagdes
Pesquisas indicam que mais de 90% dos consumidores pesquisam na
internet antes de comprar um produto ou servico No Brasi a ferramenta de
busca mais utilizada e o Google
Uma das grandes vantagens em utilizar o Google Adwords e que vocé
pode escolher o guanto quer gastar por campanha A campanha pode ser
Iniciada e interrompida a qualquer momento e vocé pagara somente ¢ gue
gastou durante o tempo em que 0 anuncio esteve ativo
Poderemos estabelecer alguns tipos de negociagéo
« CPC {custo por cligue) baseado no numero de cligues que seu link recebe
» CPM (custo por impressdes), em que vocé paga quando seu anunco tiver sido
visualizado mil vezes
» CPV (custo por visualizagdo) que e cobrado a partir das visualizagdes que seu

video recebe na internet

INSTAGRAM

Informagdes importantes sobre os usuarios

Fotos Conferem Conferem vanas Conferem uma Segue
postadas por varias vezes vezes ao dia de vez por dia empresa ou
_ dia ) aocda 16a29ancs ~_Mmarca
+60 milhdes 63% 73 5% . 89% B 83%
~ Ja compraram Ajuda a Tem menos de  Seguem pelo Media de
alge indicado  realizar suas 35 anos menos um utiizacao
_por alguem  compras __ ___perfilcomercial _ _ -
47 5% 80% 71% ~50% 50 min por dia

Fontes httpsf.//br oberlo com/bloé?estat:stxcas—instégrém - SEBRAE

O mundo ja conta com mais de bilhdo de usuarios ativos No Brasil mais de 66

milhdes de pessoas abertas a tendéncias e langamentos A comunicacéo deve




ser feita atraves de imagens (Banner) que serdo impulsionadas no formato de

anuncio patrocinado em horarios de melhor visualizacéo

De acordo com uma pesquisa bastante recente realizada pela Scup o horario
ideal para veicular seus anuncios durante os dias de semana e das 17h as 18

horas Nos fins de semana das 13 as 18h

META ADS
A jungdo ao Facebook Instagram e WhatsApp formou um poderose
conglomerado de anuncios e ofertas digitais
Podemos definir objetivos de campanhas distintos
» Mensagens ao clicar no criativo o usuario tem a opgéo de enviar
diretamente uma mensagem para o WhatsApp Messenger ou direct
¢ Alcance

Devido ac grande banco de dados demograficos e socials 0 seu poder de

. segmentacao e o maior de todas as plataformas de anuncios o que geia

maiores nivels de conversao para publicos especificos Cerca de 67% das
empresas que atuam no segmento B e C 1a conseguiram novos clientes
atraves do Facebook e 70% dos usuarios estdo conectados a pelo menos uma
pagina de negocios gerando semanalmente 645 milhdes de visualizacdes e 13
mithdes de comentarics

Fontes https /escoladenegociosdigitais com e https //www guiadomarketing com br

Frequéncia e metodo de acessos dos usuarios ao META ADS

Todos os dias  Uma vez por més  Temoo medio por dia  Pico de acessos

- Principais motivos das empresas utilizarem a rede social

67% 92% 22 minutos 13h ate 15h

“outros
5%

Visibilidade online  Interacdo com o publico  Concorréncia
83%

D o 63% 1%

Principais beneficios que a rede social traz para as empresas

‘Divulgagdo da  Engajamento da  Aumento do trafego Aumento ge
marca ~Audiércia no site _vendas/clientes

7%

63% 50% 48%




OBJETO 2 — INVESTIMENTO LIVRE

TIKTOK

O TkTok e uma rede social de compartifhamento de videos curtos murto

popular entre jovens e adolescentes em todo 0 mundo Ele permite aos usuUarios

riar e compartithar videos de ate 60 segundos incluindo clipes musicais dancas
dublagens comedia moda maguiagem entre outros

A piataforma foi lancada pela primeira vez em setemoro de 2018 pela
empresa chinesa ByteDance e for disponibinzada mternacioraimente em setembro
de 2018 Desde entéo tornou-se uma das redes socials mais populares do mundo
com mais de 1 bilhdo de usuarios ativos mensais em todo o mundo e usa um
algoritmo baseado em inteligéncia artificial que personaliza o feed de cada usuar
Iss0 ajuda a tornar a plataforma viciante e a manter os usuarios engajados

O conteudo no TikTok pode se espalhar rapidamente tornando-se viral o
que pode ser benefico para as empresas gue desejam aumentar rapidamente sua
vistbiidade e alcance

Os usuarios tambem podem seguir outros usuarios curtir comentar e
compartithar videos em outras plataformas de midia social tem uma ampla
variedade de recursos incluindo filtros efeitos especiais musica de fundo e
opcdes de edicdo

Anunciar no TikTok e uma estrategia eficaz para empresas que desejam
alcancar uma audiéncia jovem e engajada

Dados indicam que o consumidor do TikTok no Brasi sidc jovens da
geracao Z cerca de 41% dos usuarios tem entre 16 e 24 anos 0 que significa gue
as empresas podem alcancar uma audiéncia jovem e engajada

Usuarios Penetracdo no Numero de Concorréncia
ativos/perfil mercado downloads do
I I .app._ o
1 bilhdomensais 48 bilhGées de 3 bilhdes de ia ultrapassou
39% homens usuarios de vezes Twitter Telegram
58%muiheres internet em todo © Reddit Pinterest
02%outros mundo e Snapchat em
usuaros ativos
_mensais

Fonte https //pt semrush com/blog/estatisticas-tiktok/ N
Fonte https //www shopify com/br/blogrtiktok-brasil




A escolha do Tik Tok se deu porque oferece opgbes avancadas de
segmentac&o de anuncios Incluindo anuncios de marca desafios de hashtag
patrocinados permitindo que os anuncios sejam direcionados para o pubnco

especifico com base em demografia localizacdo  interesses e
comportamentos

Por ser e uma plataforma relativamente nova e os precos dos anuncios
podem ser mais baixos do que em outras redes socials estabelecidas como o
Facebook ou o Instagram

GLOBO NEWS

Ate meados dos anos 70 o Brasil sempre foi um pais de tv aberta onge
as grandes emissoras trabalhavam conteudo popular e mais padronizado para
atender a diversidade de sua audiencia no pais No final da decada de 80 so
que as pessoas passaram a pedir mais A faixa da populacdo com maior
potencial de consumo queria o conteudo premium mais opcdes de canas e a
entrega sofisticada

Em Meados da decada de 90 a tv paga chegou para esse grupo social
seleto Servigo carc seletivo mas alvo do desejo de boa parte da populacdo
gue passou a tratar sua aquisigdo como sindbnimo de liberdade Na 22 decada
dos anos 2000 por forga da demanda crescente a tv paga nédo parou mas de
crescer entre o aumento da oferta do servigo pacotes e custos acessivels o
consumo se estabeleceu ocupou seu espaco e se espalhou

A base de assinantes cada vez e mais consistente € mesmo com as
oscllagdes temporais conta com projecao de crescimento para 0S pProximos
anos Em 2022 ja possuem 16 1 milhGes de domicilios e a previsdo para 2025
e de 17 6 milhdes
"10 8 milhdes de pessoas assistindo aos canais giobo de pay tv todos os dias
*Media de 1h42m horas diarias de conteudo dos canais pay tv globo assistido
por pessoa

A escolha deste veiculo se da por causa da necessidade de atingir o publico de
pais, nfluenciadores e tutores do publico alvo do vestibular FDF

Género da audiéncia tv Classe social Faixa etana

Globo News

51% MULHER A/B - 55% 12A19-14%
49% HOMEM C~-39% 20 A 24 - 8%

DIE-6% 25 A 34-18%

35A 44 -19%

45 A B4 - 17%

556 A 64 -15%
65 A 75 - 9%




OBJETO 3 - TV ABERTA

EPTV - RIBEIRAO PRETO
Atinge um total de 66 municipios perfazendo um total de 2 709 149 habitantes
e um IPC de 1 67% com um total de 911 707 de domicilios com TV

Nestes (3 meses chegando a um alcance de ate 40% num total de 2 667 410
espectadores

EPTV - SUL DE MINAS

Atinge um ftotal de 160 municipios perfazendo um total de 3 044 808
habitantes e um IPC de 1 69% com um total de 1 008 128 de domicilios com
TV Nestes 3 meses chegando um aicance de ate 49% num total de 2 896 407
espectadores

Fontes Atias de Cobertura Rede Globo

PROGRAMAS

BOM DIA CIDADE - De segunda a sexta-ferra -7 30 h

Programa jornalistico com informacdes e servicos ao telespectador apresenta
as primetras noticias e acontecimentos da regldo previsdo do tempo esportes
Perfiil — FEM -57% | MASC -43%

Classe social - AB-45% | C-47% | DE-8%

Faixa Etana-4-11-1% | 12-17-0% | 18-24-1% | 25-34-8% | 34-49-18% |50+-72%

BOM DIA BRASIL - De segunda a sexta-feira - 8 30 h

Programa jornalistico que exibe as prnimeiras noticias do dia no Brasil e n¢
mundo e repercute os fatos mais relevantes Com apresentacdo de Ana Pauia
Araujc o telejornal e focado nas noticias do dia e com analises de
comentaristas de economia e politica A interagcdo com apresentadores em Sao
Paulo Brasilia Belo Horizente e correspondentes internacionais confere tom
informal ac jornal

Perfil - FEM -67% | MASC -33%

Classe social - AB-38% | C-50% | DE-12%

Faixa Etaria—4-11-3% | 12-17-2% | 18-24-3% i 25-34-11% | 34-49-20% '50+-
61%

JORNAL DA EPTV 12 EDICAO De segunda a sabado - 12 00 h

Programa jornalistico canal de comunicagdo entre a comunidade e 0s orgéos
publicos trazendo informacgéo de guahdacde para o mercado regional

Perfil - FEM -53% | MASC -47%

Classe social - AB-38% | C-55% | DE-7%

Faixa Etaria—4-11-2% | 12-17-1% | 18-24-8% | 25-34-6% | 34-49-15% |50+ 70%

GLOBO ESPORTE - De segunda a sabado - 12 50 h

Principais eventos e acontecimentos esportivos do Brasil & do Mundo O
programa faz uma ampla cobertura de todos os tipos de esportes desde
campeonatos de futebol ate noticias do voler automobiismo natacéo
cichsmo ginastica artistica basquete tutsal futebol de areia atletismo e
esportes radicais

Perfil - FEM -54% | MASC -46%

Classe social - AB-38% | C-55% | DE-7%

Faixa Etaria—4-11-4% | 12-17-0% | 18-24-6% | 25-34-4% | 34-49-17% 150+-69%




JORNAL HOJE - De segunda a sabado - 13 20 h

O telejorral apresenta as principais noticias do Brasi e do mundo com
comentarios entrevistas series especiais e entradas ao vivo de todo o pais A
participagao do telespectador e constante na pauta com sugestdes e videos
enviados pela internet O JORNAL HOJE prioriza a prestacédo de servico em
reportagens sobre comportamento emprego turismo moda cultura e culinana
reforcando o tom de revista eletrénica

Perfil — FEM -58% | MASC -42%

Classe social - AB-38% | C-55% | DE-7%

Faixa Etana—4-11-4% | 12-17-1% | 18-24-6% | 25-34-4% | 34-49-18% [150+-67%%

NOVELA Il - De segunda a sabado - 19 40 h

Sol (Sheron Menezzes) e made mulher de fe e guerreira Moradora de Piedade
suburbio do Rio de Janeiro ela vende quentinhas no centro da cidade e todos
os dias acorda com a maior dispesicdo Sol va na fe  Acreditando gJde twdo
vai dar certo'

Perfil — FEM -66% | MASC -34%

Classe social - AB-40% | C-47% | DE-13%

Faixa Etaria—4-11-8% | 12-17-5% | 18-24-4% | 25-34-8% | 34-49-14% |50+-61%

MAIS CAMINHOS - Sabados - 14 40 h

O programa reune de forma dindmica € moderna historias de vida moda
tendéncias musica aventura segredos da cozinha novos talentos e artistas
convidados A methor alternativa do seu sabado’

Perfil — FEM -49% | MASC -51%

Classe social - AB-31% | C-61% | DE-8%

Faixa Etara—-4-11-6% | 12-17-2% | 18-24-11% | 25-34-3% | 34-49-5% |50+-73%

CALDEIRAO COM MION Sabados — 16 00 h

Programa de auditorio apresentado por Marcos Mion que traz materas
especiais atragdes musicais e concursos alem de quadros de sucesso

Perfil — FEM -50% | MASC -50%

Classe social - AB-36% | C-51% | DE-13%

Faixa Etana—4-11-3% | 12-17-2% | 18-24-11% | 25-34-10% | 34-49-11% |50+-
653%

ALTAS HORAS Sabado-2250h

Sob comando de Serginho Groisman, o programa apresenta musica danca
entrevistas comentarios arte e a presenga de convidados O programa conta
com a interacao de uma plateia jovem que discute diversos temas e esclarece
duvidas sobre sexo

Perfil - FEM -58% | MASC -42%

Classe social - AB-33% | C-65% | DE-2%

Faixa Etana—4-11-6% | 12-17-4% | 18-24-6% | 25-34-13% | 34-49-21% |50+-
50%

DOMINGAO COM HUCK - Domingo — 18 00 h

O programa esta cheio de novidades que leva acs brasileiros ao
entretenimento diversdc e muita emogao Serdo novas historias inspiradoras
materias e personagens que mostram a diversidade do Brasil e a capacidade
das pessoas de se reinventar alem de novas descobertas ros quadros

Perfil - FEM -54% | MASC -46%

Classe social - AB-31% | C-62% | DE-7%

Faixa Etana-4-11-4% | 12-17-3% | 18-24-7% | 25-34-13% | 34-49-18% |50+-
55%




OBJETO 4 - RADIO

De acordo com o Kantar Ibope Media 89% das pessoas nas principals
regides metropolitanas do Brasil ouvem radio o equivalente a 52 milhées de
brasilerros ainda segundo Kantar lbope Media 92 3% dos ouvintes escutam
de 1 a 3 emissoras durante uma semana

O Veiculo radio esta em todo lugar e pode ser ouvido em diversas
ocasibes ro dia a dia ate mesmo no celular aparelho de TV carro notebook e
aplicativos assim 85% declarou ouvir a programacéo em aparelhos comurs
4% pelo computador 18% pelo celular e 5% em outros dispositivos

Seu custo de produgdo e veiculacdo e baixo € seu retorno e rapido se a
campanha estiver bem elaborada pode oferecer retorno imediato abaixo
algumas vantagens de anunciar
e Alinguagem da publicidade no radio e faci ieve e simples
e O radio permite parcenas promocionals E facil e rapido
o O radic tem mobilidade vocé ndo precisa ficar sentado na frente dele para
entender ou se entreter com a mensagem
e O fato de chegar com rapidez e qualidade a lugares remotos de uma forma
que a televisao e a internet ndo fazem e um grande diferencial

¢ O radio apresenta uma grande variedade na programacdo proporcionando
ao cliente a possibilidade de distribuir sua verba de forma mais assertiva em
uma ou mais de uma emissora com um custo extremamente interessante

» O radio e mais proximo do cliente final e pode haver interagdo entre o
cliente e a emissora

» O radic mexe com a imagnacdc os ouvintes estimulando o desejo da
compra de forma mais rapida

» Mesmo sendc um meio agil o radio transmite qualidade Quando uma

emissora propaga uma noticia toca uma musica ou faia de uma empresa e

por que houve um criteric € analise para essa divulgacao

RADIOS ESCOLHIDAS ) ) -
HERTZ FM - FRANCA - 96 5

Radio Hertz e considerada pelos historiadores uma das 03 -adios mais
antigas do interior ela tem um perfil pem caracteristico da nossa regido
tocando musicas diversas como sertanejo pop nacional pop :nternacional
mpb axe forro unwerstario entre outros com um Call Center filtrande os
pedidos e o0 que ha de novo no mercado
PERFIL DO QUVINTE
Masc Fem Classe social Afinidade
- AB C D 25a29 30a34 35a39
57 58% 4242% 5609% 3290% 1101% 1005 17690 14190




AREA DE COBERTURA Alpinopolis, Americo Brasiliense Aramina Araxa
Barretos Barnnha Batatais Bebedouro, Bonfim Paulista Brodowski Buritzal
Cauru Capetinga Casa Branca Cassia Cassia dos Coquerros Claraval
Colina Coldmbia Conquista Cravinhos Cristals Paulista Dumont Franca
Guara Guara, Guatapara lbiraci lgarapava lpud itau, ltrapuad ltuverav

Jaborandi Jardinopolis Jernguara Luis Antonio Miguelopolis Mococa Morro
Agudo Nuporanga Olimpia Orlandia Passos Patrocinio Paulista Pedregulho
Pirangi Restinga Ribeirdo Corrente Ribeirdo Preto Rifaina Sacramento
Sales Oliverra, Santa Ernestina Santa Rita do Passaquatro Santa Rosa do
Viterbo Santo Antonio da Alegria S&o Joaguim da Barra Sé&o Jose da Bela
Vista Séo Sebastido do Paraiso Serrana Sertdozinho Uberaba

RADIO JOVEM PAN - RIBEIRAO PRETO - 93,1
A radic Jovem Pan FM tem como seu publico mesclado entre os jovens
e adultos tocando o melhor do pop e rock Alem da sua programacao
totaimente diferenciada sempre langcando tendéncias no mercado fonografico
nacionai Seus programas sac Irreverentes e a emissora esta sempre
acompanhando a velocidade da informacéo
PERFIL DO OUVINTE ’ B S

Masc  Fem  Classesocial _ Faixa etaria
AB C DE
45%  55%  61%  38% 1% 18249 anos

AREA DE COBERTURA Altinopolis (16 338) Barrinha (32 156) Bebeaouro
(77 516) Brodowski (24 269) Cajuru (25 844) Candido Rodrigues (2 813)
Cassia dos Coquerros (2610) Cravinhos (34 906) Dumont (9 265) Guara
(21 236) Guariba (39 504) lpua (16 049 ltirapud (6 452) ltuverava (41718,
Jaborand (6 877) Jardinopohs (43 219) Jetquara (3 226) Luiz Anténio (13 970
Miguelopois (22 134) Mococa (68 823) Monte Azul Paulista (19 375) Morro
Agudo (32 457) Nuporanga (7 315) Orlandia (43 624) Patrocinio Paulista
{14 456) Pedreguiho (16 690) Pirang: (11 406) Pitangueiras (39 "75) Ponta!
(47 988) Pradopolis (20 667) Restinga (7 438) Riberrdo Corrente (4 678:
Riberrdo Preto (687 315) Rifama (3645) Sales Olveira (11673) Santa
Ernestina 5 704) Santa Rita do Passa Quatro (27 554) Santa Rosa de Viterbo
(26 259) Santo Antonio da Alegria (6 879+ S&o Joaguim oa Barra 1£1 295) Sao
Simao (15 337) Serra Azul (10 979) Serrana (44 112) Taiagu (6 301) Tauva
(5 644) Terra Roxa (9 295) Viradouro (18 781) Vista Alegre do Aito (8 374,




OBJETO 5 - JORNAL

Nc Brasi as tiragens de jornais impressos sempre foram timigas em relacéo a
populagao das cidades Podemos citar como exemplo a cicade de Franca com
a pcoulagao estimada em agosto de 2019 de 353 187 habitantes Seus jornais
Impressos tinham a tiragem de 23 00C semanais e 30 000 aos finais de
semana Com o advento das inovagdes tecnologicas e a rapidez das
inforrractes atraves da internet e os jornais impressos ficaram em segundo
piano A maioria dos jornais acompanhou as mudancas tornando-se digitais a
intensificando as tecnicas de marketing na producéo alterando a forma de
circulagéo dos jornais Dentre as vantagens de anunciar em um jornal onhne
destacamos

A segmentacdo determinar as caracteristcas em comum (idade sexo
profissac interesses etc) encaminhando a mensagem ou Jm conjunto de
mensagens de forma especifica

Maior visualizacao e engajamento A mensagem e entregue a Jm grande e
crescente numero de pessoas alem do compartihamento que gera aberiura
para debates atraves de comentarios e respostas

A rapidez e dinamismo A publicidade online esta aumentando cada vez mais
seus numeros por conta da realidade aue estamos vivenciando as pessoas
fazem praticamente tudo pela internet

Custos mais acessivels Ou seja vocé controla 0s resuitados e sabe onde
aplicar com mais forca e onde economizar alem de entender as vontades do
chiente e deixa-lo proximo da nformagao que deseja

O Lettor digital ré&oc somente repercute as noticias pelo boca a boca como
tambem o faz oelas midias sociais Por iss¢ o jornal online vem ganhando
forcas com a agiidade na comunicagdo as pessoas conseguem receber a
noticia em minutos apos 0s acontecimentos sendo assim o0s acessos estio
matores grande vantagem para o0 anunciante que deseja que sua marca seja
vista iembrada ou ate mesmo na venda de algum produte ou servico

66% dos brasileiros acessam a internet
54% dos internautas brasileiros estdo na regido sudeste
60% dos que acessam a internet o fazem diarlamente




PORTAL GCN - FRANCA- gcn net br

O portal GCN tem espaco reservado para anuncios de altc impacto como push
down (B) que se expandem fixo na home (A) exibido para todos dezenas de
mithares de leitores e focters /C) que se sobrepde a noticia na parte inferior
da tela Todos podem trazer banners ou videos e ser utiizados nas

modalidades programaticas ou por diaria

Sdo 2 5 milhdes de leitores por més qua consomem mais de 5 mnihdes de
materias De cada cinco leitores quatro acessam o portal GCN por dispositivos

moveis

Metade das pessocas que acessam o portal GCN tem 34 anos ou menos

mulheres sao maiora e representam 60% ao fotal de acessos

SAMPI - FRANCA- sampi net br/franca

A rede Sampi de noticias nasce com a ambicado de quebrar paradigmas no
jornalismo brasileirc Durante decadas desde a epoca de ouro Jos iornais
impressos nunca houve uma rede de veiculos de comunicacdo baseada na
producdo de noticias locais naquilo que mais interessa ao leitor Agora uma
nova realidade o noticiano local ganha total destague com portais de noticias
unidos numa unica plataforma todos focados em priornizar 0 que acontece em
suas comunidades com sinergias que geram muto maior eficiéncia e

gqualidade

Varios formatos que se adaptam ao objetivo e orgamento da empresa que esta

divulgandc

Sampi Franca — 2 746 400 visitas/mes




JORNAL VERDADE ON ~ FRANCA -~ verdadeon com br

O Diwano Verdade surgiu na sua versac impressa na necessidade dos
leitores e anunciantes terem uma forte de informacgéo seria e imparcial Com a
nova reaiidade dc mercado seu jornal se tornou online e hoje utiliza essa
ferramenta como fonte de comunicagac rapida Tanto na sua pagina que pode
ser visualizada por todos os meios de comunicacao como em Lm extenso
mailing de mais de 30 mil envios do jornal em PDF via whatsapp detalhando
tudo dos ultimos e principals acontecimentos na cidade de Franca e Regiéo e
variedades como esporte lazer classificados entre outros Seus anunciantes

sao fieis e acreditam nessa midia de grande visualizacao



OBJETO 6 - CAMPANHA DE ATIVACAQ

VISITA A ESCOLAS

OBJETIVO
Projeto para captasdo de alunos na carrera wridica
A campanha de ativacao nas escolas sera uma oportunidace unica de se
envolver com a comunidade e promover a marca FDF
Atraves ce aborgagens nas escolas de ensino medio onde esia nessc publ oc
2ivo
MATERIAL
e \Wind banners
s Folger explicativo sobre o Vestibular e a FDF
¢ Brindes matenal de papelana tais como pequeno caderno de
anotacbes + caneta personalizadas

ETAPAS
1 Pre-abordagem
e Selecionar as escolas alvos de acordo com a area geografica ate 100k
da cidade de Franca
e Ligacdo para marcar agendamento nas escolas

Y]

Ac¢ao de abordagem

¢« A eauipe treinada visitara a escola para agilizar as acdes de Iistagram e
Facebook

s A eguipe fara listas de transmissaoc para enviar ccnteudo sobre ©

vestibular

[0

Pos aborgagem

e Re_nidc de avanhacao soore o mpacte 1c evento para a,Jstes
eCessarnos para maximizar as .nscricdes para o vestibuiar

¢« Marca centeudo pertinente de rfermactes basicas

« Mardar matenal informatvo do vesusular

¢ Selecionar um percentual de alunos atingidos com uma pesguisa

e Enviar convites para atividades interativas e atraentes para 0s alunos
gue desejarem conhecer mais sobre a FDF

3

RESULTADO

O objetivo principal e aumentar a conscientizacao dos alunos da regido sobre a
FDF e atrair estudantes do ultimo anc do ensino medio para se canaidatarem
ac vestibular



OBJETO 7 ~ CINEMA

Os cinemas sdo uma grande estrategia para 0s anunciantes por varios
motivos a comecar pela audiéncia qualificada as pessoas que frequentam os
cinemas s&o geralmente interessadas em entretenimento e cultura

IMERSAC NA EXPERIENCIA

0 ambente do cinema e projetado para proporcionar uma experéncia
imersiva com tela grande som surround e escunddo Issoc faz com que 0s
espectadores estejam mais focados no que estdo assistingoc e potantc mais
teceptivos a anuncios

AUMENTC DO TEMPO DE EXPOSICAO

Os anuncios de cinema geralmente s&o exibidos antes do inicio do filme
quando os espectadores estao sentados e esperando Isso significa que eles tém
mais tempo de exposicdo aos anuncios do que em outras formas de publicidade
como comercials de televiséo

IMPACTO VISUAL

O tamanho da tela do cinema e a qualidade do som e da imagem podem
aumentar ¢ impacto visual dos anuncios tornando-0s mais memoravels e eficazes

SEGMENTACAO DE PUBLICO

A publicidade em cinema for escolhida porgue permite a segmentacao de
publico ou seja a exibigdo dos anunclos apenas para determinados grupos de
espectadores com base em fatores como dade género e localizacio geografica
Isso pode aumentara a eficacia da puplicidade 'a que 0s anuncios serao exibidos
apenas para as pessoas que sao mais propensas a se nteressar pelc produto ou
servico anunciado

MCM - FRANCA - Av Rio Negro 1100 Jardm Roselandia Franca/SP

EXIBIDOR ~ SALAS PUBLICO 2022 CLASSE SOCIAL
Franca Shopping 04 218 961 A-18%
MOVIECOM B-63%

- C-19%

UCI - RIBEIRAO SHOPPING - Av Cel Fernando Ferreira Lete 1540 vardim
California Ribeirgo Preto/SP
EXIBIDOR

) SALAS  PUBLICO 2022 _ CLASSE SOCIAL
Ribeirao Shopping UCI

R 297 519 © A-38%
B-53%

- C-9%

CINEPOLIS - SHOPPING SANTA URSULA - Rua Sio Jose 933 - Centro
Ribeirdo Preto/SP

EXIBIDOR ~ SALAS  PUBLICO 2022 CLASSE SOCIAL
Shopping  Santa  Ursula 08 121 598 A-29%
CINEPOLIS B-50%

 C-21%




OBJETO 8 ~ PLANO DE MIDIA

A proposta de desenvolvimento e criacdo da campanha publicitana e suas
estrategias serdo direcionadas para atingir pessoas interessadas em seguir a
carreira no campo juridico de forma ampla ndo somente exercendo a profissao
como advogados mas tambem como juizes e promotores

A campanha tera como objetivo principal reforcar o ensino da FDF como um
espaco de exceléncia e gualidade por seu corpo docente formado por mestres e
doutores onde o aiwno pode destacar-se no cenario académico e posteriormente
profissional

[sto sera retorcado nas campanhas de Vestibular e Pos Graduacgao

Utilizando palavras de incentivo a busca da FDF como melhor opcac de mudanca
pessoal e social

SLOGAN DA CAMPANHA

Seja vocé a mudanca, escolha FDF
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Esta frase erfatiza a importancia da acao individual mas pode tambem ser uma
mensagem podetosa e inspiradora para gerar atraves do ensino de Direito
mudancas significativas em nossa sociedade

TIPOGRAFIA
Para as campanhas de Graduacao e pos graduacdo foram escolhidas as letras

Para o titulo utihzamos a fonte \pron Narrow por sua aparencia sofisticada e
elegante A Apron Narrow e uma fonte sans-senf (sem serifar o que significa que
nao ha linhas adicionais na extremidade das letrtas o que pode totnar o texto ma s
legivel

Utiizamos tambem a fonte Space Grotesk a fim de dar a mensagem de texto
uma aparéncia moderna e minimalista por sua geometna simplificada e formas

IMAGENS E CORES

Para as letras foram usados tons em contraste com o fundo para aumentar a
legibilidade das letras, tambem utilizamos elementos como os tracos para da
um movimento ac layout

Utiizaremes tambem a imagens de pessoas para dar credibiidade € apego
emocional




« ESTRATEGIA DE MIDIA
A finalidade e gerar uma maior ciedibilidade e conteudo na forma de noticias ou
comentarios editoriais inclusive atraves de personalidades e formadores ae
opinido alcancando tambem outras localidades
informacdes necessanas

e Datas e iocal das provas

o Telefone e localizacéo

AVALIACAC E CONTROLE

Reunides semanais para avaliacdc e o controle de um Plano de Marketing
permitem reduzir a diferenca entre o desempenho esperado € o desempenho real
Acdes corretivas e acdes preventivas

PUBLICO ALVO

« Estudantes do ultimo ano do ensino medio

s Jovens na faixa etana entre 17 a 23 anos da Classe social ABe C

¢ Pais e parentes ascendentes Esse publico e formado pelos responsaveis
legals ou tutores que assumem ¢ compiomisso financeiro educacional &
por vezes emocional do vestibulandc e participam ativamente na escotha e
na busca por orientacdes sobre o vestibular

Por esse motivo a escolha de programas veiculos e acdes deve jevar em conta
nao somente a persona mas tambem essa parte do publico alve representado
por responsavels legais e tutores

O publico-alvo da Faculdade de Direito pode incluir pessoas que desejam se
especializar em areas especificas do direito como direito penal  direito
empresanal direito ambiental & tambem pessoas interessadas em seguir carreira
no campe jundico como advogados juizes, premotores consuitores juridicos e
pesquisaqaores académicos



PERSONA

E a geracéo nascida entre 0s anos 1990 e o inicio dos anos 2010 e no Brasil
sendo uma das maiores pooulacdes da atualidade E uma geracado gue cresceu
em meio a rapida evolucao tecnologica o que a torna fortemente conectada e
enga;aga em questdes sociais por 1sso seus curses de preferencia s&o graduacao
em ciéncia da computacao engenharia de software design de jogos inteligéncia
artificial e seguranca cibernetica no entanto tém um forte senso de etica e justi¢a
e desejam Jsar suas habilidades para fazer a diferenca na sociedade

Os jovens desta Geracdo denominada Z no Brasii cresceram em um periodo de
certa estabiidade econdémica e tem maior acesso a educagao e tecnologla em
comparacao com as geracdes anteriores por 1SS0 $a0 mals conscientes de seus
direitos e tém uma forte inclinacao a lutar por justica social desejam usar seus
conhecimenrtos juridicos para lutar por causas mportantes como a igualdade ae
género 0 combate a discriminacao racial ou seja sao inclinados aoc apelo de poder
usar sua voz para guestdes politicas socials e ambientais sem deixar de estar
preocupados com as oportunidades de emprego e a estabiidade financerra na
carreira jur:dica

Essa persona pode ser uma pessoa jovem que acabou de terminar o ensinoc medio
e esta buscando uma carreira em diweaitc ou um profissional ja estabelecide em
outra profissao que deseja aprimorar seus conhecimentos jurdicos

Fonte https //brasilescola uol com br/sociolegia/geracac-z

MERCADO E CONCORRENCIA

Existem varas Faculdades que oferecem o curso de direito entre elas podemos
citar Unifran FAFRAM Uniube FGV Mackenzie ESPM Unesp EPD (Escola
Paulista de Direito) entre outras

A Faculdade de Direito ae Franca (FDF) e uma mstituicdo de ensino superior
reconhecida pela qualidade de seus cursos de graduacao e pos-graduacdo em
Direito Embora seja dificii realizar uma comparacao direta com seus concorrentes
seguem informacdes sobre 03 das principais faculdades de Direito mais proximas
e como a FDF se posiciona em relacao a elas

UNIFRAN

A UNIFRAN (Unwversidade de Franca) e uma mshtuicdo de ensino superor
localizada na cidade de Franca no estado de Sac Paulo Brasil

Oferece uma ampla variedade de cursos de graduacdo e pos-graduacao Possui
uma infraestrutura moderna e bem equipada e uma biblioteca completa possu
CONVENINS com empresas e instituicdes e diversos programas de apoio ac aluno
como bolsas de estudo programas de tutoria e de monitoria e atividades
extracurriculares para complementar a formacao académica

UNIFRAN e uma instituicéo privada em ascenséo

O vaior da mensalidade e uma grade curricular desatualizaga em relacéo as
demandas do mercado de trabalho sao seus pontos negativos

Valor da mensalidade maximo de 959 98 (periodo noturno)

UNESP FRANCA



O curso de Direrto na Unesp em Franca pode ter uma forte énfase na teoria o que
pode deixar 0s alunos com menos preparo para lidar com situacdes praticas do
cotidiano juridico mas por ser uma universidade publica e gratuta o que pode
tornar o curso de Direito mais acessivel a estudantes de diversas ongens
socloecondmicas

Vaior da mensalidade Gratuito

FAFRAM

A FAFRAM (Faculdade Doutor Francisco Maeda) @ uma instituicdc de ensino
superior localizada em Ituverava uma cidade pequena do interior de S&o Pauio
por 1880 pode haver uma limitacdo na diversidade cultural mas possul uma
infraestrutura moderna e um corpo de professores qualificados

Valor da mensalidade R$ 933 98 (valor com desconto de 40%

BENCHMARKING

Existem faculdades de Direito para todos os tipos de pubplicos Atuaimente os
concorrentes investem grande parte de sua verba em Marketing digital como uma
oportunidade de conseguir uma vantagem competitiva O Diferencial da Faculdade
de Direito de Franca e que ela adiciona ao carater privado um Corpo docente
qualficado composto por professores com formacdo académica solida e
experiéncia profissional na area junidica

Todas as concorrentes privagas possuem programas de bolsas e descontos mas
a escolha entre uma e outra pode depender de outros fatores Os concorrentes
investem em campanhas online e offline utlizando tambem midias tradicionars tais
como Tvs abertas e fechadas Radio Outdoors Aiguns dos maiores concorrentes
tambem utilizam a estrategia de visita as escolas com palestras e brindes a fim de
firmar a marca e divulgar os vestibulares e cursos de pos graduacdo Nosso maior
objetivo sera implementar as melhores praticas identificadas para melhorar as
oportunidades da FDF
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+55 16 3713-4000 PABX / 3713-4015 SETOR DE LICITAGOES

FACULDADE DE DIREITO DE FRA“CA AV. MAJOR NICACIO, 2.377 - BAIRRO SAO JOSE - FRANCA .SP

AUTARQLIA MUNICIPAL DE ENSING SUPERIOR CEP: 14,401-135 - E-MAIL: compras@direitofranca.br

EXCELENCIA NO ENSINO JURIDICO DESDE 1958.
WWW.DIREITOFRANCA.BR

EDITAL N° 018/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO: N° 55/2023
TOMADA DE PRECOS N° 01/2023

TIPO: TECNICA E PRECO

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA CRIACAO DE
PLANO DE MIDIA E INTERMEDIACAO AGINDO POR CONTA E ORDEM DESTA
INSTITUICAO DE ENSINO SUPERIOR NA AQUISICAO DE ESPACO
PUBLICITARIO PARA VEICULACAO DE ANUNCIOS DESCRITOS NO
MEMORIAL DESCRITIVO DESTE PROCESSO LICITATORIO.

AVALIACAO COMISSAO TECNICA

JULGADOR 03

SENHOR JULGADOR, POR FAVOR DEFINIR NOTAS DE 0 A 10 PARA CADA
UM DOS QUESITOS, COM A DEVIDA JUSTIFICATIVA:

1) ARGUMENTACAO/OBJETIVO DA CAMPANHA

-NOTA {0, 0

Meone lonys 4< omPeimieacsts.

2) ESCOLHA DOS PROGRAMAS/VEICULOS MEIOS

~-NOTA 9.0

Velculo Joawat Polfvo Pakes oC sin Tosego e Dk,

/ , ‘
Arwsn < @A@A/a PElo SoMPl. NET.




+55 16 3713-4000 PABX / 3713-4015 SETOR DE LICITAGOES
AV. MAIOR NICACIO, 2.377 - BAIRRO SAQ JOSE - FRANCA .SP

FN:ULDADE DE mREIm DE FRANCA CEP: 14.401-135 - E-MAIL: compras@direitofranca.br

AUTARQUIA MUNICIPAL DE ENSINO SUPERIOR

EXCELENCIA NO ENSINO JURIDICO DESDE 1958.
WWW.DIREITOFRANCA .BR

3) ALCANCE PUBLICO-ALVO/PERSONA

~NOTA _lect” 5,0

4114\:")‘5 A &«anm' &S S SOCETFE s €S Da e’bc'&mj S‘:ﬂ'\ym

- \ -
By N/‘ﬁ b VIS NEBonr ¢AN DA PenNSavV DA PO S —Gaady g 435

4) GRP (AUDIENCIA X INSERCOES) / TRP EXPECTATIVA
RESULTADO GRP (AUDIENCIA X INSERCOES) — (CONSIDERADA

APENAS EM RELACAO A TV)

-NOTA _li¢o,©

Mrewne a< &sPecyacies Do epifl.

5) MERCADO E CONCORRENCIA (BENCHMARKING/ANALISE DE
MiDIA)

-NOTA _Jp©

A'/‘/‘/'CITV')\:’ S % Peth F1 CLAGOES DO (.B'D\\LDL.

VALOR TOTAL DAS NOTAS (SOMA DE 1 A5) Q’& O .

:/'

Franca, O 1 de maio-de 2023.
N

Se pavla Penetua

No;ne; Ni il /i.s /\/ ‘
RG: £.61%.307-7
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OBJETO 1 - MIDIAS DIGITAIS

A Gestdo de Trafego Pago profissional para configuracdo de anuncios
programacao de pubtico alvo localidaces e interesses e gestdo de verba
baseada em performance tudo sob supervisdo da FDF

Os anuncios serdo exibidos em Facebook Instagram Google Pesquisa
LinkedIn e YouTube alcancando centenas de milhares de pessoas com o
objetivo final da inscrigho no vestibular da graduacdo ou inscricdo na pos
graduacéo FDF

O marketing digital e importante para ¢ fortalecimento da marca e para
venda de produtos e servicos e necessario fazer com que 0s recursos sejam
utiizados de forma inteligente respeitando os hmites de alcance e retorno gas
campanhas Todo o resultado do projeto esta vinculado e depende de um
conjunto de agdes gue envolvem a empresa e a marca com o direcionamento
correto

Por esse motivo deve ser reavaliado exaustivamente qual cana e
utiizado para veiculacdo dos anuncios de acordo com o publico-alvo e a
regiao a ser trabalhada em relacéo ac investimento disponivel
Assim poderemos controlar se o investimento esta atraindo usuarios e analisar
se 0s anuncios estao contribuindo para aumentar as conversdes

O cronograma de trabalhos definicdo do escopo do projeto e
indicadores ciaros de conclusdo por etapa do processo foram elaborados no
Inicio do projeto e servirdo como documento de referéncia e validador para a
conclusao/entrega dos servigos ora comprometidos

GOOGLE ADWORDS (BANNER)

GOOGLE ADS

O google e uma plataforma completa de gestdo de anuncios online e conta
com variadas solugdes de exibicdo de seus anuncios Sem duvida alguma hoie
e a principal ferramenta de busca mundial e nos possibilita entregar anuncios
patrocinados quando alguem executa uma busca em sua base de dados
Vamos detalhar os posicionamentos de Google que trabalharemos na
campanha da FDF

¢ Google Rede de Pesquisa
1 Um dos principais posicionamentos dentro do mix de
midias digitais utihizado na campanha
2 Trata-se da compra de palavras-chave pertinentes a nossa
campanha e toda vez que alguem pesquisar por palavras
como Facuidade de Direito  Como ser advogado entre
outras nosso anuncio aparece ofertando a nscrigdo

» Google Display
1 Exibicdo de Banners rotauvos em mihdes de sites
credenciados pelo Google Os criterios de exibicdo do




o

conteudo passam pela configuracdo da campanha que
montamos citando interesses idade sexo localizacao
entre outros fatores
2 E uma importante ferramenta para trabalharmos
remarketing reexibicdo dos anuncios para pessoas que
passaram pelo site, mas ndo efetivaram sua nscricdo
e YouTube

1 Exibigéo de videos em anuncios pulaveis ou néo pulaveis
2 Tambem temos banners posicionados sobre ao lado ou
abaixo do video que o usuario esta assistindo

Exibiremos 02 tipos de banners no topo do site  Com textos e imagens que
podem ser interativos e conter animacdes
Pesquisas indicam que mais de 90% dos consumidores pesquisam na
internet antes de comprar um produto oL servico No Brasii a ferramenta de
busca mais utilizada e o Google
Uma das grandes vantagens em utilizar o Google Adwords e que vocé
pode escolher 0 quanto quer gastar por campanha A campanha pode ser
iniclada e interrompida a qualguer momento e vocé pagara somente o que
gastou durante o tempo em que o anuncio esteve ativo
Poderemos estabelecer alguns tipos de negociacdo
« CPC (custo por cliaue) baseado no numero de cliques que seu link recebe
e CPM (custo por impressées) em que voce paga guando seu anuncio tiver sido
visualizado mil vezes
» CPV (custo por visualizagéo) que e cobrado a partir das visualizacdes que seu

video recebe na internet

INSTAGRAM

Informagbes importantes sobre os usuarios

‘Fotos ~ Conferem Conferem varias Conferem uma Segue
postadas por varias vezes vezes ac dia de vez por dia empresa ou
dia . aodie _ 16a29anos ~ marca

- +60 mihdes  63% 735%  89% 83%
Ja compraram Ajuda a Tem menos de  Seguem pelo Media de
algo indicado  realizar suas 35 anos menos um utilizacaoc

por alguem compras o ~perfilcomercial
. 475%  80% 71% 50% 50 min por dia

Fontes https //br oberlo com/blog/estatisticas-instagram - SEBRAE

O mundo ja conta com mais de bilhdo de usuarios ativos No Brasil mais de 66

milhGes de pessoas abertas a tendéncias e langamentos A comunicacdo deve
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e e

ser feita atraves de imagens (Banner) que serdo impulsionadas no formato de

anuncio patrocinado em horarios de melhor visualizacéo

De acordo com uma pesquisa bastante recente realizada pela Scup o horario
Ideal para veicular seus anuncios durante os dias de semana e das 17h as 18

horas Nos fins de semana das 13 as 18h

META ADS

A jungdo do Facebook Instagram e WhatsApp formou um poderoso
conglomerado de anuncios e ofertas digitais
Podemos definir objetivos de campanhas distintos

» Mensagens ao clicar no crniativo o usuaro tem a opcao de enviar
diretamente uma mensagem para © WhatsApp Messenger ou direct
» Alcance

Devido ao grande banco de dados demograficos e socials o seu poder de
segmentacdo e o maior de todas as plataformas de anuncios o gue gera
maiores nivels de conversdo para publicos especificos Cerca de 67% das
empresas que atuam no segmento B e C ja conseguiram novos clientes
atraves do Facebook e 70% dos usuarios estio conectados a pelec menos uma
pagina de negocios gerando semanalmente 645 milndes de visualizacdes e 13
milhdes de comentarios

Fontes httos //escoladenegociosdigitais com e https //www guiadomarketing com br

Frequéncia e metodo de acessos dos usuarios ac META ADS

_ Todos os dias Uma vez por més  Tempo medio por dia_ Pico de acessos

130 ate 15h

67% 92% 22 minutos

Principais motivos das empresas utilizarem a rede social

) \{|§[5|[zgiiagvéwohlm_é; Interacao com o bubhgfoi lC@ngoqéﬁnc[a» ~ outros
. 83% - 63% "% 5%
Principais beneficios que a rede social traz para as empresas
Dwvulgagdo da  Engajamento da  Aumento do trafego ~ Aumento de
marca  Audiéncia ~__ nosite  vendas/clientes
T7% 63% 50% 48%




g

OBJETO 2 ~ INVESTIMENTO LIVRE

TIKTOK

O TikTok e uma rede social de compartihamento de videos curtos muito
popular entre jovens e adolescentes em todo 0 mundo Ele permite aos usuarios
criar e compartilhar videos de ate 60 segundos, incluindo clipes musicais dancas
dublagens comedia moda maguiagem entre outros

A plataforma foi lancada pela primerra vez em setembro de 2016 pea
empresa chinesa ByteDance e foi disponibiizada internacionalmente em setembro
de 2018 Desde entao tornou-se uma das redes sociais mais populares do mundo
com mais de 1 bilhdo de usuarios ativos mensais em todo 0 mundo e usa um
algontmo baseado em inteligéncia artificial que personaliza o feed de cada usuario
Isso ajuda a tornar a plataforma viciante e a manter os usuarios engajados

O conteudo no TikTok pode se espalhar rapidamente tornando-se viral o
que pode ser benefico para as empresas que desejam aumentar rapidamente sua
visibiidade e alcance

Os usuarios tambem podem seguir outros usuarios curtir comentar e
compartilhar videos em outras plataformas de midia soual tem uma ampla
variedade de recursos Incluindo filtros efeitos especiais musica de fundo e
opcdes de edicao

Arunciar no TikTok e uma estrategia eficaz para empresas que desejam
alcancar uma audiéncia jovem e engajada

Dados indicam que o consumidor do TikTok no Brasil s&o jovens da
geracao Z cerca de 417% dos usuarnos em entre 16 e 24 anos o que significa que
as empresas podem aicancar uma audiéncia jovem e engajada

Usuarios Penetracdo no Numero de Concorréncia
ativos/perfil mercado downioads do
- o _ _aop S o
1 bilhdo mensais 48 bihdes de 3 nolhdes de ja uitrapassou
39% homens usuarios de vezes Twitter Telegram
59%mulheres internet em todo ¢ Reddit Pinterest
02%outros mundo e Snapcnat em
usuanos ativos
mensais

Fonte https //pt semrush com/blog/estatisticas-tiktok/
Fonte hitps //www shopify com/br/blog/tiktok-brasil




A escolha do Tk Tok se deu porque oferece opcdes avancadas de
segmentagéo de anuncios incluindo anuncios de marca desafios de hashtag
patrocinados permitindo que 0s anuncios sejam direcionados para o publico
especifico com base em demografia localizagdo  interesses e
comportamentos

Por ser e uma plataforma relativamente nova e os precos dos anuncios
podem ser mais baixos do que em outras redes socials estabelecidas como o
Facebook ou o Instagram

GLOBO NEWS

Ate meados dos anos 70 o Brasil sempre foi um pais de tv aberta onde
as grandes emissoras trabalhavam conteudo popular e mais padronizado para
atender a diversidade de sua audiéncia no pais No final da decada de 80 so
que as pessoas passaram a pedir mais A faixa da populacdo com maior
potencial de consumo queria o conteudo premium mais op¢des de canais € a

' entrega sofisticada

Em Meados da decada de 90 a tv paga chegou para esse grupo soc.al
seleto Servigo caro seletivo mas alvo do desejo de boa perte da populacac
que passou a tratar sua aquisigdo como sindnimo de liberdace Na 22 decada
dos anos 2000 por forga da demanda crescente a tv paga nao parou ma's ge
crescer entre 0 aumento da oferta do servigo, pacotes e custos acessivels ©
consumo se estabeleceu ocupou seu espaco e se espalhou

A base de assinantes cada vez e mais consistente e mesmo com as
oscilagbes temporais conta com projecdo de crescimento para 0S Proximos
anos Em 2022 ja possuem 16 1 milhdes de domicilios e a previséo para 2025

e de 17 6 milhdes

@

~—

*10 8 milhGes de pessoas assistindo aos canais globo de pay tv todos os dias
*Media de 1h42m horas diarias de conteudo dos canais pay tv globo assistido
por pessoa

A escotha deste veiculo se da por causa da necessidade e atingir o publico de
pais, influenciadores e tutores do publico alvo do vestibular FDF

Género da audiéncia tv Classe social Faixa etana
Globo News
51% MULHER  AIB-55%  12A19- 4% o
49% HOMEM C - 39% 20 A 24 - 8%
DIE ~-6% 25 A 34 - 18%

35A 44 -19%
45 A 54 - 17%
55 A 64 - 15%
65 A5 -9%
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OBJETO 3 - TV ABERTA

EPTV - RIBEIRAO PRETO
Atinge um totai de 66 municipios perfazendo um tota! de 2 7069 149 habitantes
e um IPC de 1 67% com um total de 911 707 de domicilios com TV

Nestes 03 meses chegando a um aicance de ate 40% num total de 2 667 410
espectadores

EPTV - SUL DE MINAS

Atinge um total de 160 municipios perfazendo um total de 3 044 808
habitantes e um IPC de 1 69% com um total de 1 008 128 de domicilios com
TV Nestes 3 meses chegando um alcance de ate 49% num total ae 2 896 407
espectadores

Fontes Atlas de Cobertura Rede Globo

PROGRAMAS

BOM DIA CIDADE - De segunda a sexta-feirra- 7 30 h

Programa jornalistico com informacdes e servigos ao telespectador apresenta
as primeiras noticias e acontecimentos da regido previsdo do tempo esportes
Perfil - FEM -57% ; MASC -43%

Classe social - AB-45% | C-47% | DE-8%

Faixa Etaria~4-11-1% | 12-17-0% | 18-24-1% | 25-34-8% | 34-49-18% |50+-72%

BOM DIA BRASIL - De segunda a sexta-feira- 8 30 h

Programa jornalistico que exibe as prnimeiras noticias do dia no Brasil e no
mundo e repercute os fatos mais relevantes Com apresentacdo de Ana Paula
Araujo ¢ telejornal e focado nas noticias do dia & com analises de
comentaristas de economia e politica A interacdo com apiesentadores em S&o
Paulo Brastha Belo Horizonte e correspondentes internacionais confere tom
nformal ao jornal

Perfil - FEM -67% | MASC -33%

Classe social - AB-38% | C-50% | DE-12°

Faixa Etana-4-11-3% | 12-17-2% | 18-24-3% | 25-34-11% | 34-49-20% [50+-

61%

JORNAL DA EPTV 12 EDICAQ De segunda a sabado - 1200 h

Programa jornalistico canal de comunicagdo entre a comunidade e 0s orgéos
publicos trazendo informacéo de quahdade para o mercado regional

Perfil - FEM -53% | MASC -47%

Classe social - AB-38% | C-55% | DE-7%

Faixa Etana—4-11-2% | 12-17-1% | 18-24-5% | 25-34-6% | 34-49-15% |50+-70%

GLOBO ESPORTE - De segunda a sabado - 12 50 h

Principais eventos e acontecimentos esportivos do Brasil e do Murdo O
prograrma faz uma ampla cobertura de todos os tipos de esportes desde
campeonatos de futebol ate noticias do véler automobiismo natacéo
cichsmo ginastica artistica basquete futsal futebol de areia atletismo e
esportes radicais

Perfil — FEM -54% | MASC -46%

Classe social - AB-38% | C-55% | DE-7%

Faixa Etaria—4-11-4% 1 12-17-0% | 18-24-6% | 25-34-4% | 34-49-17% |50+-69%
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JORNAL HOJE - De segunda a sabado - 13 20 h

O telejornal apresenta as principais noticias do Brasil e do mundo com
comentarios entrevistas series especiais e entradas ao vive de todo o pais A
participacdo do telespectador e constante na pauta com sugestbes e videos
enviados pela internet O JORNAL HOJE prioriza a prestagdo de servigo em
reportagens sobre comportamento emprego wrnsmo moada cultura e culinara
reforcando o tom de revista eletronica

Perfil - FEM -58% | MASC -42%

Classe social - AB-38% | C-55% | DE-7%

Faixa Etana—4-11-4% | 12-17-1% | 18-24-8% | 25-34-4% | 34-49-18% 150+-67%

NOVELA Il - De segunda a sabado - 19 40 h

Sol (Sheron Menezzes) e mde mulher de fe e guerreira Moradora de Piedage
suburbio do Rio de Janero, ela vende quentinhas no centro da cidade e todos
Os dias acorda com a maior disposicdo Sol vai na fe  Acreditando que tudo
val dar certo

Perfil — FEM -66% | MASC -34%

Classe social - AB-40% | C-47% | DE-13%

Faixa Etaria—4-11-8% | 12-17-5% | 18-24-4% | 25-34-8% | 34-49-14% |50+-61%

MAIS CAMINHOS - Sabados - 14 40 h

O programa reune de forma dindmica e moderna historias de vida mods
tendéncias musica aventura segredos da cozinha novos talentos e artistas
convidados A melhor alternativa do seu sabado!

Perfi — FEM -49% | MASC -51%

Classe social - AB-31% | C-61% | DE-8%

Faixa Etaria-4-11-6% | 12-17-2% | 18-24-11% | 25-34-2% | 34-49-5% |50+-73%

CALDEIRAO COM MION Sabados — 16 00 h

Programa de auditorio apresentado por Marcos Mion que traz materias
especiars, atragées musicals e concursos alem de quadros de sucesso

Perfil — FEM -50% | MASC -50%

Classe social - AB-36% | C-51% | DE-13%

Faixa Etaria—4-11-3% | 12-17-2% | 18-24-11% | 25-34-10% | 34-49-11% {50+-
63%

ALTAS HORAS Sabado-2250h

Sob comando de Serginho Groisman © programa apresenta musica danca
entrevistas comentarios arte e a presenca de convidados O programa conta
com a interagao de uma plateia jovem que discute diversos temas e esclarece
duvidas sobre sexo

Perfil — FEM -58% | MASC -42%

Classe social - AB-33% | C-65% | DE-2%

Faixa Etaria-4-11-6% | 12-17-4% | 18-24-6% | 25-34-13% | 34-49-21% |50+-
50%

DOMINGAQ COM HUCK - Domingo — 18 00 h

O programa esta chelo de novidades que leva aos brasierros ao
entretenimento diversdo e muita emocac Serdo novas historias inspiradoras
materias e personagens que mostram a diversidade do Brasil e a capacidade
das pessoas de se reinventar alem de novas descobertas nos quadros

Perfil - FEM -54% | MASC -46%

Classe social - AB-31% | C-62% | DE-7%

Faxa Etana-4-11-4% | 12-17-3% | 18-24-7% | 25-34-13% | 34-49-18% |50+-
55%




OBJETO 4 - RADIO

De acordo com o Kantar tbope Media, 89% das pessoas nas principais
regibes metropolitanas do Brasil ouvem radio o equivalente a 52 mithdes de
brasileiros ainda segundo Kantar lbope Media 92,3% dos ouvintes escutam
de 1 a 3 emissoras durante uma semana

O Veiculo radio esta em todo lugar e pode ser ouvido em diversas
ocasiOes no dia a dia ate mesmo no celular aparelho de TV carro notebook e
aplicativos assim 85% declarcu ouvir a grogramagao em aparelhos comuns
4% pelo computador 18% pelo celular e 5% em outros dispositivos

Seu custo de producdo e veiculacio e baixo e seu retorno e rapido se a
campanha estiver bem elaborada pode oferecer retorno imediato abaixo
algumas vantagens de anunciar
* Alinguagem da publicidade no radio e facil leve e simples
e O radic permite parcerias promocionais E facil e rapido
» O radio tem mobilidade vocé nédo precisa ficar sentado na frente dele para
entender ou se entreter com a mensagem
» O fato de chegar com rapidez e qualidade a lugares remotos de uma forma
que a televiséo e a internet ndo fazem e um grande diferencial

» O radio apresenta uma grande variedade na programacéc proporcionando
ao cliente a possibilidade de distribuir sua verpa de forma mais assertiva em
uma ou mais de uma emissora Com um custo extremamente interessante

e O radio e mais proximo do clente final e pode haver interacdo entre o
cliente e a emissora

« O radio mexe com a imaginacdo os ouvintes estimulando o desejo da
compra de forma mais rapida

e Mesmo sendo um meio agil o radio transmite quaiidade Quando uma

emissora propaga uma noticia toca uma musica ou fala de uma empresa e

por que houve um criterio e analise para essa divulgacéo

RADIOS ESCOLHIDAS

HERTZ FM - FRANCA - 96,5
Radio Hertz e considerada pelos historiadores uma das 03 radios mais
antigas do interior ela tem um perfil bem caracteristico da nossa regido
tocando musicas diversas como sertanejo pop nacional pop internacional
mpb axe forro universitario entre outros com um Call Center filtrando os
pedidos e o que ha de novo no mercado
PERFIL DO OUVINTE
Masc  Fem = Classe social

~ Afinidade

AB C D 25a29 30a34 35a39
5758% 4242% 5609% 3290% 1101% 1005 17690 14190




AREA DE COBERTURA Alpinopolis Americo Brasiiense Aramina Araxa
Barretos Barrinha Batatais Bebeaouro Bonfim Paulista Brodowsk: Buritizal
Cajuru, Capetinga Casa Branca Cassia Cassia dos Coqueiros Claraval
Colina Colémbia Conquista Cravinhos Cristais Paulista Dumont Frarca
Guaira Guara Guatapara Ibiract lgarapava lpua itau ltirapué ltuverava
Jaborandi Jardinopolis Jeriquara Luis Antonio Miguelopolis Mococa Morro
Agudo Nuporanga Olimpia Orlandia Passos Patrocinio Paulista Pedregulho
Pirangi Restinga Ribeirdo Corrente Riberrdo Preto Rifaina Sacramento
Sales Oliveira Santa Ernestina Santa Rita do Passaquatro Santa Rosa do
Viterbo, Santo Antonio da Alegria S&o Joaquim da Barra SZo Jose da Bela
Vista, S&0 Sebastizo do Paraiso, Serrana Sertdozinho Uberaba

RADIO JOVEM PAN - RIBEIRAO PRETO - 93,1

A radio Jovem Pan FM tem como seu publico mesclado entre os jovens
e adultos tocando o melhor do pop e rock Alem da sua programacéo
totaimente diferenciada, sempre langando tendéncias no mercado fonografico
nacional Seus programas S&o Irreverentes e a emissora esta sempre
acompanhando a velocidade da informagéo

'PERFIL DO OUVINTE S

Masc  Fem  Ciassesocal - Faixa etarna
AB C DE
45% 55% 61% 38% 1% _ 18a48anos

AREA DE COBERTURA Altinopolis (16 338) Barrninha (32 156) Bebedouro
(77 516) Brodowsk: (24 269) Cajuru (25 844) Canddc Rodrigues (2 813)
Cassia dos Coqueiros (2610) Cravinhos (34 906) Dumont (9 265) Guara
(21 236) Guariba (39 504) lpua (16 049, ltrapuad (6 452) ltuverava (41 718
Jaborandi (6 877) Jardinopolis (43 219) Jenquara (3 226) Luiz Antonio (13 §70)
Miguelopolis (22 134) Mococa (68 823) Monte Azul Paulista (19 375) Morro
Agudo (32 457) Nuporanga (7 315) Onandia (43 624) Patrocinio Paulista
(14 456) Pedregulho (16 690) Pirang! (11406) Pitangueiras (39 175) Pontal
(47 988) Pradopolis (20 667) Restinga (7 438) Ribeirdo Corrente (4 678}
Riberrdo Preto (687 315) Rifaina (3 845) Sales Oliveira (11673) Santa
Ernestina (5 704) Santa Rita do Passa Quatro (27 554, Santa Rosa de Viterbo
(26 259) Santo Antdnio da Alegria (8 879) S&o Joaguim da Barra (51 295) Séo
Siméo (15 337) Serra Azul (10 979) Serrana (44 112) Taiacu (6 301) Taiuva
(5 644) Terra Roxa (9 295) Viradouro (18 791) Vista Alegre do Alto (8 374)




OBJETO 5 - JORNAL

No Brasi as tiragens de jornars impressos sempre foram t mdas em relacac a
ponulagao das cidades Podemos citar como exemplo a cidade de Franca com
a populagao estimada em agoste de 2019 de 353 187 habitantes Seus jornais
impressos tinham a tiragem de 23 000 semanais e 30000 aos finais de
semana Com o advento das inovacbes tecnologicas e a rapidez das
rformacbes atraves da internet e os jormais impressos ficaram em segundo
plano A maoria dos jornais acompanhou as mudancas tornando-se digitars a
intensificando as tecnicas de marketing na producao alterando a forma de
circulagao dos jornais Dentre as vantagens de anunciar em um jornai online
destacamos

A segmentacdo determinar as caracteristicas em comum (idade sexo
profissdo interesses etc ) encaminhando a mensagem ou Jm comunto de
mensagens de forma especifica

Mailor visualizacao e engajamento A mensagem e entregue a um grande e
crescente numero de pessoas alem do compartilhamento ade gera apertura
para aebates atraves de comentarios e respostas

A rapidez e dinamismo A publicidadge online esta aumentando cada vez mais
seus numeros por conta da realidade gue estamos vivenciando as pessoas
fazem praticamente tudo pela internet

Custos mais acessiveis Ou seja voce controla os resultados e sabe onde
apiicar com mais forca e onde economizar alem de entender as vontades do
cliente e deixa-lo proximo da informagao que deseja

O Lettor digtal ndo somente repercute as noticias pelo boca a boca comc
tambem o faz pelas midias sociais Por 1sso 0 jornal online vem ganhando
forcas com a agilidade na comunicacdo as pessoas conseguem receber a
noticia em minutos apos 0s acontecimentos sendo assim 0s acessos estao
maiores grande vantagem para o anunciante que deseja que sua marca seia
vista lembraaga ou ate mesmo na venaa ge algum proautoc ou Servico

66% dos brasileiros acessam a internet
54% dos internautas brasileiros estdo na regiéo sudeste
60% dos que acessam a internet o fazem diariamente




PORTAL GCN - FRANCA- gcn net br

O portal GCN tem espaco reservado para anuncios de alto impacto como push
down (B} que se expandem fixo na home (A) exibido para todos dezenas de
mithares de leitores e footers (C; que se sobrepde a noticia na parte inferior
da tela Todos podem trazer banners ou videos e ser utlizados nas

modalidades programaticas ou por diaria

Séo 25 mithdes de leitores por més que consomem mais de 5 mihdes de
materias De cada cinco lettores quatro acessam o portal GCN por dispositivos

moveis

Metade das pessoas que acessam o portal GCN tem 34 anos ou menos

mulheres sdo maioria e representam 60% do total de acessos

SAMPI - FRANCA-~ sampi net bri/franca

A rede Sampi de noticias nasce com a ambicdo de quebrar paradigmas no
jornalismo brasileiro Durante decadas desde a epoca de ouro dos jornais
impressos nunca houve uma rede de veiculos de comunicacio baseada na
produgéo de noticias locais naquilo que mais interessa ao leitor Agora uma
nova realdade o noticiario local ganha total destaque com portais de noticias
unidos numa unica plataforma todos focados em priorizar 0 que acontece em
suas comunidades com sinergas que geram muto maior eficiéncia e

qualidade

Varios formatos que se adaptam ao objetivo e orgamento da empresa que esta

divulgando

Sampi Franca — 2 746 400 visitas/més




JORNAL VERDADE ON -~ FRANCA - verdadeon com br

O Diario Verdade surgiu na sua verséo impressa na recessidade dos
leitores e anunciantes terem uma fonte de informacé&o seria e imparciai Com a
nova realidade do mercado seu jornal se tornou online e hoje utiiza essa
ferramenta como fonte de comunicagéo rapida Tanto na sua pagina que pode
ser visualizada por todos 0s meios de comunicacdo como em um extenso
mailing de mais de 30 mil envios do jornal em PDF wia whatsapp detalhando
tudo dos ultimos e principais acontecimentos na cidade de Franca e Regiao e
variedades como esporte lazer classificados entre outros Seus anunciantes

sdo fiets e acreditam nessa midia de grande visualizagao




OBJETO 6 - CAMPANHA DE ATIVACAOQ

VISITA A ESCOLAS

OBJETIVO
Projeto para captacao de alunos na carrerra juridica
A campanha de ativagdo nas escolas sera uma oportunidade unica de se
envolver com a comunidade e promover a marca FDF
Atraves de abordagens nas escolas de ensino medio onde esta nosso publice
alvo
MATERIAL
¢« Wind banners
s Folder explicativo sobre o Vestibular e a FDF
o Brindes matenal de papelaria tais como pequeno caderno de
anotacdes + caneta personalizadas

ETAPAS
1 Pre-abordagem
¢ Selecionar as escolas alvos de acordo com a area geografica ate 100km
da cidade ae Franca
e Ligacéo para marcar agendamento nas escolas

2 Acao de abordagem
e A equipe treinada visitara a escola para agilizar as acdes de Instagram e
Facebook

¢ A eguipe fara listas de transmissac para enviar conteudo sopre o
vestibuiar

(oY)

Pos abordagem

* Reunido de avaliagdo sobre o impacto do evento para ajustes
necessarios para maximizar as inscricdes para o vestibular

o Mandar conteudo pertinente de informacdes basicas

e Mandar matenal informativo do vestibular

» Selecionar um percentual de alunos atingidos com uma pesquisa

* Enviar convites para atividades interativas e atraentes para os alunos

que desejarem conhecer mais sobre a FDF

RESULTADO

O objetivo principal e aumentar a conscientizacao dos alunos da regido sobre a
FDF e atrair estudantes do ultimo ano do ensinc medio para se canrdidatarem
ao vestibular



OBJETO 7 — CINEMA

Os cinemas s&0c uma grande estrategia para 0s anunciantes por varios
motvos a comecar pela auaiéncia qualificada as pessoas gue frequentam os
cinemas sao geralmente interessadas em entretenimento e cultura

IMERSAQO NA EXPERIENCIA

0 ambiente do cinema e projetado para proporcionar uma experiencia
imersiva, com tela grande som surround e escundao Isso faz com que 9s
espectadores estejam mais focados no que estdo assistindo e portanto mais
receptivos a anuncios

AUMENTO DO TEMPO DE EXPOSICAO

Os anuncios de cinema geralmente sdo exibidos antes do inicio do fiime
quando os espectadores estao sentados e esperando Isso significa que eles tem
mais tempo de exposicado aos anuncios do que em outras formas de publicidade

' como comerciais de televisao

IMPACTO VISUAL

O tamanho da tela do cinema e a qualidade do som e da imagem podem
aumentar o iImpacto visual dos anuncios tornando-0s mais memoraveis e eficazes

SEGMENTACAQ DE PUBLICO

A publicidade em cinema fol escolhida porque permite a segmentacao de
publico ou seja a exibicdo dos anuncios apenas para determinados grupos de
espectadores com base em fatores como idade género e locahzacdo geografica
Isso pode aumentara a eficacia da publicidade ja que os anuncios serdo exibidos
apenas para as pessoas gue Sao mals propensas a se interessar pelo produto ou
servigo anunciado

MCM - FRANCA - Av Rio Negro 1100 Jardim Roselandia Franca/SP

. EXIBIDOR ~ _SALAS  PUBLICO 2022 CLASSE SOCIAL
Franca Shopping 04 218 961 A-18%
MOVIECOM B-63%

- C-19%

UCI - RIBEIRAC SHOPPING - Av Cel Fermando Ferrerra Leite, 1540 Jardim
California Ribeirdo Preto/SP

EXIBIDOR =~ SALAS  PUBLICO 2022 _CLASSE SOCIAL
Ribeirao Shopping UCH 11 297 519 A-38%
B-53%
(C-9%

CINEPOLIS ~ SHOPPING SANTA URSULA - Rua Szo Jose 933 - Centro
Riberr&o Preto/SP

EXIBDOR ~  SALAS  PUBLICO 2022 _CLASSE SOCIAL
Shopping Santa  Ursula 08 12" 598 A-29%
CINEPOLIS B-50%

C-21%




OBJETO 8 - PLANQ DE MIDIA

A proposta de desenvolvimento e criacdo da campanha publicitaria e suas
estrategias serdo direcionadas para atingir pessoas interessadas em seqguir a
carreira no campo juridico de forma ampla ndo somente exercendo a profissdo
CoOmo advogados mas tambem como juizes e promotores

A campanha tera como objetivo principal reforcar o ensino da FDF como um
espaco de excelencia e qualidade por seu Corpo docente tormado por mestres e
doutores onde o aluro pode destacar-se no cenario académico e posteriormente
profissional

Isto sera reforcado nas campanhas de Vestibular e Pos Graduacao

Utilizando palavras de incentivo a busca da FDF como melhor opcao de mudanca
pessoal € social

SLOGAN DA CAMPANHA

Seja vocé a mudancga, escolha FDF

U TRne ZuTE NLCalE & urats I8 3 _TETI0 T DT e 5L F I nase
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mensagem poderosa e nspiradora para gerar atraves do ensino de Direito
mudancas significativas em nossa sociedade
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TIPOGRAFIA

Para as campanhas de Graduacac e pos graduacado foram escolhidas as letras

Para o titulo utilizamos a fonte Apron Narrow por sua aparéncia sofisticada e
elegante A Apron Narrow e uma fonte sans-serif (sem serifa;, o que significa que
Ndo ha linhas adicionals na extremidade gas letras, 0 que pode tornar o Texto mais
legivel

Utilizamos tambem a fonte Space Grotesk a fim de dar a mensagem de texto
uma aparéncia moderna e minimalista por sua geometria simplhficada e formas

IMAGENS E CORES

Para as letras foram usados tons em contiaste com o fundo para aumentar a
legibilidade das letras tambem utilizamos elementos como os tracos pata dat
M mAavimanta an I'Jyrxnﬁ-

Utiizaremos tambem a imagens de pessoas para dar credibilidade e apego
emocional




« ESTRATEGIA DE MIDIA
A finalidade e gerar uma maior credibiigade e conteudo na forma de noticias ou

Anrmantaring Qﬁh#/\mg = n\nhu_: i atrevisg A nere~nahdoardae A 'Fr\rmqrir\rge; e
- ~ - — — - e — = - - - — L —— R R f== > <
~ = -2 = - <t -

opiniao aicangando tambem outras localidades
Informactes necessaras

¢ Datas e local das provas

* Telefone e localizacao

AVALIAGCAO E CONTROLE

Reunides semanais para avaliacdo e o controle de um Plano ae Marketing
permitem reduzir a diferenca entre o desemnenho esnerado e o desempenho rag!

LS L UL g4 e QW D kT 2T

Acdes corretivas e acdes preventivas
PUBLICO ALVO

» Estudantes do ultimo ano do ensino medio

» Jovens na faixa etaria entre 17 a 23 anos da Classe social AB e C

» Pais e parentes ascendentes Esse publico e formado pelos responsavers
legails oy tutores gue assumem o compromisso financeiro educacionar e

por vezes emocional do vestibulando e participam ativamente na escolha e
na busca nor arientacdes sobre o vestibular

Por esse motivo a escolha de programas veiculos e acdes deve levar em conta
nao somente a persona’ mas tambem essa parte do publico alvo representado
por responsavels legais e tutores

O publico-alvo da Faculdade de Diretto pode incluir pessoas gue desejam se
especializar em areas especificas do direito como direito penal direito
empresarial direito ambiental e tambem pessoas interessadas em seguir carrerra
no campo juridico como advogados juizes promotores, consultores juridicos &
pesquisadores académicos




PERSONA

E a geracédo nascida entre os anos 1990 e o inicio dos anos 2010 e no Brasi
Sendo uma das maiores populagoes da atualidade E uma geracao que cresceu
em meio a rapida evolucdo tecnologica o que a torna fortemente conectada e
engajada em questOes socials por 'sso seus cursos de preferencia sao graduacéac
em ciéncia da computacéo, engenharia de software design de jogos inteligéncia
artificial e seguranca cibernetica no entanto tém um forte senso de etica e justica

o Aasaiana 2,538 *ab'dgdes nara fazer o A faranss ms ans adaA
€ Le8gj@™ 22" 3. 358 Gales farg "aze” 2 ( ferenga n3 spcedade

Os jovens desta Geracéo denominada Z no Brasil cresceram em um periodo de
certa estabilidade econdmica e tem maior acesso a educacio e tecnoiogia em
comparagao com as geracdes anteriores por 1SS0 S&0 mais conscientes de seus
direitos e tém uma forte inclinacao a lutar por wistica social desetam ysar sets
conhecimentos juridicos para lutar por causas importantes como a igualdade de
gerero o combate a discnminaco racial ou seja s&o inclinados ao apelo de poder
usar sua voz para questbes pohtcas soclals e ambientais sem aqeixar de estar
preocupados com as oportunidades de emorego e a estabiidade financeira na

carrelra juridica

Essa persona pode ser uma pessoa jovem que acabou de terminar o ensino medio
e esta buscando uma carreira em direito ou um profissional ja estabelecido em
outra profissao que deseja aprimorar seus conhecimentos juridicos

-4

MERCADO E CONCORRENCIA

Existem varias Faculdades que oferecem o curso de diretto entre elas podemos

Stgr Unfege DATRAM 1 ke LMV Ranlam-o CODAM llnzan £DN (Canniz
A g

~ &G r SLP T e T 1 o SO — e e

Paulista de Direito) entre outras

A Faculdade de Direito de Franca (FDF) e uma instituicdo de ensino superior
reconhecida pela qualldade de seus cursos de graduacdo e pos-graduacdo em
Direito Embora seja dificil realizar uma comparacao direta com seus concorrentes
seguem informagoes sobre 03 das principals faculdades de Direito mais proximas
e como a FDF se posiciona em relacdo a elas

UNIFRAN

A UNIFRAN (Universidade de Franca) e uma instituicdo de ensiro superior
localizada na cidade de Franca no estado de Sao Paulo Brast!

Oferece uma ampla variedade de cursos de graduacao e pos-graquacao Possu
uma infraestrutura moderna e bem equipada e uma biblioteca completa possu:
convénios com empresas e instituicdes e civersos programas de apoio ao aluno
como bolsas de estudo programas de tutoria e de monitora e atividades
extracurriculares para complementar a formacao académica

ll\lll"hl\ll & mm e mamdk b a2l L e PN -= -
Uiwii iy © ullld ill\.) !Lulyuv y‘lvuuu e u\.’vu IOGV

O valor da mensalidade e uma grade curricular desatualizada em relacdo as
demandas do mercado de trabalho s&o seus pontos negativos
Valor da mensaiidade maximo de 959 98 (periodo noturno)

UNESP FRANCA




O curso de Direito na Unesp em Franca pode ter uma forte énfase na teoria o que
pode deixar os alunos com menos preparo para lidar com situacdes praticas do
cotidiano juridico mas por ser uma universidade publica e gratuta o que pode
tornar o curso de Direito mais acessivel a estudantes de diversas origens
socioecondmicas

Valor da mensalidade Gratuito

FAFRAM

A FAFRAM (Faculdade Doutor Francisco Maeda) e uma nstitwcdo de ensmc
superior iocalizada em Ituverava uma cidade pequena do interior de Sao Paulo
por 1sso pode haver uma limitacdc na diversidade cultural mas possui uma
infraestrutura moderna e um corpo de professores qualificados

Valor da mensalidade R$ 933 98 (valor com desconto de 40%)
BENCHMARKING

Existem facuidades de Direito para todos os tipos de puplicos Atuaimente os
concorrentes investem grande parte de sua verba em Marketing digital como uma
oportunidade de conseguir uma vantagem competitiva O Diferencial da Faculdade
de Direito de Franca e que ela adiciona ao carater privado um Corpo docente
quahficado composto por professores com formacdo académica solida e
expenéncia profissional na area juridica

Todas as concorrentes privadas possuem programas de bolsas e descontos mas
a escotha entre uma € oulra pode depende’ Je ounss fatotes Cs concoreries
investem em campanhas online e offline utilizando tambem midias tradicionais tais
como Tvs abertas e fechadas Radio, Outdoors Alguns dos maiores concorrentes
tambem utilizam a estrategia de visita as escolas com palestras e brindes a fim de
firmar a marca e divulgar os vestibulares e cursos de pos graduacdo Nosso maior
objetivo sera implementar as melhores praticas identificadas para melhorar as

oportunidades da FDF
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OBJETO 7 - CINEMA
VEICULO FLIX CINEMAS - VESTIBULAR 2023 / POS-GRADUAGAO 2023 PERIODO: OUTUBRO/NOVEMBRO 2023
PROGRAMACAO DUR.[1]|2|3]|4|5|6]|7 9|10/11|12]|13|14|15|16|17|18]|19|20|21|22{23|24|25|26|27|28|29|30(31
Dis|{T|lQ|Q]S]|S s|T|lala|s|s|{p|s|T|lajQ]Ss|s|D|s|{T|Q|Q|S|{S|D|S|T INS. UNITARIO | DESC.% | UNIT.C/DESC.% TOTAL
MOVIECOM MCM - FRANCA SHOPPING - 8 CINESEMANAS 8 RS 6.090,00 | 75% | RS 1.522,50 | RS  12.180,00
Ucl UCI - RIBEIRAO SHOPPING - 8 CINESEMANAS 8 RS 8.110,00 75% | RS 2.027,50 | RS 16.220,00
CINEPOLIS CNP - SHOPPING SANTA URSULA - 8 CINESEMANAS 8 RS 6.090,00 | 75% | RS 1.522,50 | RS  12.180,00
GERACAO DE SINAL - SEM TROCA DE MATERIAL PARA OS 3 CINEMAS RS 1.500,00 | RS 1.500,00
Classe social - A 29% / B 53% / C17% VALOR TOTAL BRUTO R$  42.080,00
OBSERVAGOES: Pragas: Ribeirdo Preto / Franca TOTAL DE INSERCOES
Tipo de sala: Standart/Premium VALOR DA AGENCIA 20% R$ 8.416,00
VALOR TOTAL LIQUIDO R$  33.664,00

Publico Alvo: Jovens na faixa etaria de 17 a 23 anos; Pais (influenciadores dos filhos); Professores e Coordenadores de Ensino Médio, conforme Briefing
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OBJETO 1~ MIDIAS DIGITAIS

A Gestéo de Trafego Pago orofissional para configuracdo de anuncios
programagao de publico alvo localidades e interesses e gestdo de verba
baseada em performance tudo sob supervisio da FDF

Os anuncios serac exibidos em Facebook Instagram Googie Pesquisa
Linkedin e YouTupe alcangando centenas de milhares de pessoas com o
objetivo final da inscrigdo no vestibular da graauagdo ou inscricdo na pos
graduacéao FDF

O marketing digital e importante para o fortalecimento da marca e para
venda de produtos e servicos e necessario fazer com que 0S recursos sejam
uthizados de forma inteligente respeitando os imites de alcance e retorno das
campanhas Todo o resultado do projeto esta vinculado e depende de um
conjunto de acgdes que envolvem a empresa e a marca com o direcionamento
correto

Por esse motivo deve ser reavaliado exaustivamente qual canal e
uthzado para veiculacdo dos anuncios de acorao com o publico-alvo e a
regido a ser trabalhada em relagao ao investimento disponivel
Assim poderemos controlar se o investimento esta atraindo usuar.os e analisar
se 0s anuncios estao contribuindo para aumentar as conversdes

O cronograma de trabalhos definicdo do escopo do projeto e
indicadores claros de conclusdo por etapa do processo foram elaborados no
inicio do projeto e servirdo como documento de referénc.a e validador para z
conclus&o/entrega dos servicos ora comprometidos

GOOGLE ADWORDS (BANNER)

GOOGLE ADS

O google e uma plataforma completa de gestdo de anuncios online e conta
com variadas solugbes de exibigéo de seus anuncios Sem duvida alguma hoje
e a principal ferramenta de busca mundial e nos possibilita entregar anuncios
patrocinados quando alguem executa uma busca em sua base de dados
Vamos detalhar os posicionamentos de Google que trabalharemos na
campanha da FDF

s+ Google Rede de Pesquisa
v Um dos principais posicionamentos dentro do mix de
midias digitais utiizado na campanha
2 Trata-se da compra de palavras-chave pertinentes a nossa
campanha e toda vez que alguem pesqguisar por palavras
como Faculdade de Direito’ Como ser advogado entre
outras nosso anuncio aparece ofertando a inscricéo

* Google Display




Fi R
] o’ /
¢ e NI e
1 Exibigao de Banners rotativos em milhdes de sites
credenciados pelo Google Os criterios de exipicao do
conteude passam pela configuracdo da campanha qu
montamos citando interesses idade sexo localizagéo
entre outros fatores
2 E uma mportante ferramenta para trabalharmos
remarketing reexibicdo dos anuncios para pessoas que
passaram pelo site mas néo efetivaram sua inscricéo
* YouTube

T Exibigdo de videos em anuncios pulaveis ou nao pulaveis
2 Tambem temos banners posicionados sobre ao lado ou
abaixo do video gue o usuario esta assistindo

Exibiremos 02 tipos de banners no topo do site  Com textos e imagens que
podem ser interativos e conter animacoes

Pesquisas indicam que mais de 90% dos consumidores pesquisam na
internet antes de comprar um produto ou servico No Brasil a ferramenta de
busca mais utilizada e o Google

Uma das grandes vantagens em Jtilizar o Google Adwords e que voce
pode escolher o quanto quer gastar por campanha A campanha pode ser
iniciada e interrompida a qualquer momento e vocé pagara somente o que
gastou durante o tempo em que o anuncio esteve ativo
Poderemos estabelecer alguns tipos de negociacao
CPC (custo por clique) baseado no numero de ciigues qgue seu link recebe
CPM (custc por impressdes) em gue voce paga quando Seu anuncio tiver sido
visualizado mil vezes
CPV (custo por visualizagdo) que e cobrado a partrr das visualizacdes que seu

video recebe na internet

INSTAGRAM

Informagdes importantes sobre 0s usuarios

- Fotos  Conferem  Conferem vanas Conferem uma Segue
postadas por varias vezes vezes ao dia de vez por dia empresa ou
_da  aoda 16a 29 anos ~_marca
+60 mithdes 63% 73 5% - 89% - 83%
Jacompraram  Ajudaa  Temmenosde  Seguem peio Media de
alge naicago  realizar suas 35 aros menos um ufinzagao
_ poralgeem  Compras _perfilcomercial
47 55 80% 715 50% 50 mir por Zia

orres ritps 7br spenc com B ég*esza‘{*stgcss— nsiagram - SEBRAE

-
-
3




O mundo ja conta com mais de bilhdo de usuarios ativos No Brasil mais de 66
milhes de pessoas abertas a tendéncias e lancamentos A comunicagéo deve
ser feita atraves de imagens (Banner) que serdo impulsionadas no formato de

anuncio patrocinado em horarios de melhor visualizagéo

De acordo com uma pesquisa bastante recente realizada pela Scup, o horario
ideal para veicular seus anuncios durante os dias de semana e das 17h as 18
horas Nos fins de semana, das 13 as 18h

META ADS
A jungdo do Facebook, Instagram e WhatsApp formou um poderoso
conglomerado de anuncios e ofertas digitais
Podemos definir objetivos de campanhas distintos
e Mensagens ao clicar no criativo o usuario tem a opgéo de enviar
diretamente uma mensagem para o WhatsApp, Messenger ou direct
¢ Alcance

Devido ao grande banco de dados demograficos e sociais, o seu poder de
segmentagéo € o maior de todas as plataformas de anuncios o que gera
maiores nivels de conversdo para publicos especificos Cerca de 67% das
empresas que atuam no segmento B e C ja conseguiram novos clientes
atraves do Facebook e 70% dos usuarios estdo conectados a pelo menos uma
pagina de negocios, gerando semanaimente 645 milhdes de visualizacdes e 13
milhdes de comentarios

Fontes https //escoladenegociosdigitais com e https //www guiadomarketing com br

Frequéncia e método de acessos dos usuarios ao META ADS

Todos os dias | Uma vez por més | Tempo medio por dia | Pico de acessos

67% 92% 22 minutos 13h ate 15h
Principais motivos das empresas utilizarem a rede social
Visibilidade online | Interag@o com o publico | Concorréncia outros
83% 63% 11% 5%
Principais beneficios que a rede social traz para as empresas
Divulgagdo da | Engajamentoda | Aumento do trafego Aumento de
marca Audiéncia no site vendas/clientes

7% 63% 50% 48%




OBJETO 2 - INVESTIMENTO LIVRE

TIKTOK

O TikTok e uma rede social de compartilhamento de videos curtos muito popular
entre jovens e adolescentes em todo o mundo Ele permite aos usuarios criar e
compartilhar videos de ate 60 segundos, incluindo clipes musicars, dancas,
dublagens, comedia, moda, maquiagem entre outros

A plataforma foi langada pela primeira vez em setembro de 2016 pela
empresa chinesa ByteDance e fol disponibilizada internacionalmente em setembro
de 2018 Desde ent&o, tornou-se uma das redes sociais mais populares do mundo,
com mais de 1 bilhdo de usuarios ativos mensais em todo 0 mundo e usa um
algorntmo baseado em Inteligéncia artificial que personaliza o feed de cada usuario
Isso ajuda a tornar a plataforma viciante e a manter os usuarios engajados

O conteudo no TikTok pode se espalhar rapidamente tornando-se viral, o

que pode ser benefico para as empresas que desejam aumentar rapidamente sua
visibiidade e alcance

Os usuarios tambem podem seguir outros usuarios, curtir, comentar e
compartiihar videos em outras plataformas de midia social, tem uma ampla
variedade de recursos, Incluindo filtros, efeitos especiais, musica de fundo e
opcdes de edicdo

Anunciar no TikTok e uma estrategia eficaz para empresas que desejam
alcancar uma audiéncia jovem e engajada

Dados indicam que o consumidor do TikTok no Brasil s&o jovens da
geracao Z, cerca de 41% dos usuarios tém entre 16 e 24 anos o que significa que
as empresas podem alcancar uma audiéncia jovem e engajada

Usuarios Penetragdo no | Numero de | Concorréncia
ativos/perfil mercado downloads do
app
1 bilhdo mensais | 4,8 bilhdes de |3 bihdes de|ja ultrapassou
39% homens usuarios de | vezes Twitter, Telegram,
59%mulheres internet em todo o Reddit, Pinterest
02%outros mundo e Snapchat em
usuarios  ativos
mensais

Fonte https //pt semrush com/blog/estatisticas-tiktok/
Fonte https //www shopify com/br/blog/tiktok-brasil




A escolha do Tk Tok se deu porque oferece opgdes avancadas de
segmentagéo de anuncios, incluindo anuncios de marca, desafios de hashtag
patrocinados, permitindo que os anuncios sejam direcionados para o publico
especifico com base em demografia, localizagdo, interesses e
comportamentos

Por ser e uma plataforma relativamente nova, e os pregos dos anuncios
podem ser mais baixos do que em outras redes sociais estabelecidas, como o
Facebook ou o Instagram

GLOBO NEWS

Ate meados dos anos 70 o Brasil sempre for um pais de tv aberta onde
as grandes emissoras trabalhavam conteudo popular e mais padronizado para
atender a diversidade de sua audiéncia no pais No final da decada de 80 so
que as pessoas passaram a pedrr mais A faixa da populagdo com maior
potencial de consumo queria o conteudo premium, mais opcdes de canats e a
entrega sofisticada

Em Meados da decada de 90 a tv paga chegou para esse grupo social
seleto Servigo caro, seletivo, mas alvo do desejo de boa parte da populacéo,
que passou a tratar sua aquisicdo como sinénimo de liberdade Na 22 decada
dos anos 2000 por for¢a da demanda crescente, a tv paga nao parou mais de
crescer entre o aumento da oferta do servigo, pacotes e custos acessivels, 0
consumo se estabeleceu, ocupou seu espaco e se espalhou

A base de assinantes cada vez € mais consistente e mesmo com as
oscllagbes temporais, conta com projecdo de crescimento para 0S proximos
anos Em 2022 ja possuem 16,1 milhdes de domicilios e a previsdo para 2025
e de 17,6 milhdes
*10,8 milhGes de pessoas assistindo aos canais globo de pay tv todos os dias
*Media de 1h42m horas dianias de conteudo dos canats pay tv globo assistido
por pessoa

A escolha deste veiculo se da por causa da necessidade de atingir o publico de
pars, influenciadores e tutores do publico alvo do vestibular FDF

Género da audiéncia tv Classe social Faixa etana

Globo News

51% MULHER A/B ~55% 12A19-14%

49% HOMEM C-39% 20A 24 -8%
D/IE -6% 25 A 34 -18%

35A44-19%
45 A 54 - 17%
55 A64-15%
65A75-9%




OBJETO 3 - TV ABERTA

EPTV - RIBEIRAO PRETO
Atinge um total de 66 municipios, perfazendo um total de 2 709 149 habitantes,
e um IPC de 1,67% com um total de 911 707 de domicilios com TV

Nestes 03 meses chegando a um alcance de ate 40%, num total de 2 667 410
espectadores

EPTV - SUL DE MINAS

Atinge um total de 160 municipios, perfazendo um total de 3 044 808
habitantes, e um IPC de 1,69% com um total de 1 008 128 de domicilios com
TV Nestes 3 meses chegando um alcance de ate 49%, num total de 2 896 407
espectadores

Fontes Atlas de Cobertura Rede Globo

PROGRAMAS

BOM DIA CIDADE - De segunda a sexta-ferra- 7 30 h

Programa jornalistico, com informagdes e servigos ao telespectador, apresenta
as primeiras noticias e acontecimentos da regiao, previsao do tempo, esportes
Perfil — FEM -57% | MASC -43%

Classe social - AB-45% | C-47% | DE-8%

Faixa Etara—4-11-1% | 12-17-0% | 18-24-1% | 25-34-8% | 34-49-18% |50+-72%

BOM DIA BRASIL - De segunda a sexta-ferra - 8 30 h

Programa jornalistico que exibe as primeiras noticias do dia no Brasil € no
mundo e repercute os fatos mais relevantes Com apresentacdo de Ana Paula
Araujo, o telejornal e focado nas noticias do dia e com analises de
comentaristas de economia e politica A interacdo com apresentadores em S3o
Paulo, Brasilia, Belo Horizonte e correspondentes internacionais confere tom
informal ao jornal

Perfil - FEM -67% | MASC -33%

Classe social - AB-38% | C-50% | DE-12%

Faixa Etaria—4-11-3% | 12-17-2% | 18-24-3% | 25-34-11% | 34-49-20% |50+-
61%

JORNAL DA EPTV 12 EDICAO De segunda a sabado - 1200 h

Programa jornalistico, canal de comunicagéo entre a comunidade e os orgéos
publicos, trazendo informacgéo de qualidade para o mercado regional

Perfil - FEM -53% | MASC -47%

Classe social - AB-38% | C-55% | DE-7%

Faixa Etara—4-11-2% | 12-17-1% | 18-24-6% | 25-34-6% | 34-49-15% |50+-70%

GLOBO ESPORTE - De segunda a sabado - 12 50 h

Principais eventos e acontecimentos esportivos do Brasil e do Mundo O
programa faz uma ampla cobertura de todos os tipos de esportes, desde
campeonatos de futebol, ate noticias do véle, automobilismo, natacéo,
cichsmo, ginastica artistica, basquete, futsal, futebol de areia, atletismo e
esportes radicals

Perfil - FEM -54% | MASC -46%

Classe social - AB-38% | C-55% | DE-7%

Faixa Etania—4-11-4% | 12-17-0% | 18-24-6% | 25-34-4% | 34-49-17% |50+-69%




JORNAL HOJE - De segunda a sdbado - 1320 h

O telejornal apresenta as principais noticias do Brasil e do mundo, com
comentarios, entrevistas, series especiais e entradas ao vivo de todo o pais A
participagdo do telespectador e constante na pauta, com sugestdes e videos
enviados pela internet O JORNAL HOJE prioriza a prestagéo de servigo em
reportagens sobre comportamento, emprego, turismo, moda, cultura e culinaria,
reforcando o tom de revista eletronica

Perfil — FEM -58% | MASC -42%

Classe social - AB-38% | C-55% | DE-7%

Faixa Etaria~4-11-4% | 12-17-1% | 18-24-6% | 25-34-4% | 34-49-18% |50+-67%

NOVELA Il - De segunda a sabado - 19 40 h

Sol (Sheron Menezzes) e mae, mulher de fe e guerreira Moradora de Piedade,
suburbio do Rio de Janeiro, ela vende quentinhas no centro da cidade e, todos
os dias, acorda com a maior disposi¢do Sol vai na fe  Acreditando que tudo
vai dar certol

Perfil - FEM -66% | MASC -34%

Classe social - AB-40% | C-47% | DE-13%

Faixa Etaria—4-11-8% | 12-17-5% | 18-24-4% | 25-34-8% | 34-49-14% |50+-61%

MAIS CAMINHOS - Sabados — 14 40 h

O programa reune de forma dindmica e moderna, historias de vida, moda,
tendéncias, musica, aventura, segredos da cozinha, novos talentos e artistas
convidados A melhor alternativa do seu sabado!

Perfil - FEM -49% | MASC -51%

Classe social - AB-31% | C-61% | DE-8%

Faixa Etaria—4-11-6% | 12-17-2% | 18-24-11% | 25-34-3% | 34-49-5% |50+-73%

CALDEIRAO COM MION Sabados — 16 00 h

Programa de auditorio apresentado por Marcos Mion, que traz matenas
especlals, atragdes musicais e concursos, além de quadros de sucesso

Perfil - FEM -50% | MASC -50%

Classe social - AB-36% | C-51% | DE-13%

Faixa Etaria—4-11-3% | 12-17-2% | 18-24-11% | 25-34-10% | 34-49-11% |50+-
63%

ALTAS HORAS Sabado-2250h
Sob comando de Serginho Groisman, o programa apresenta musica, danca,
entrevistas, comentarios, arte e a presenca de convidados O programa conta

com a intera¢do de uma plateia jovem que discute diversos temas e esclarece
duvidas sobre sexo

Perfil - FEM -58% | MASC -42%

Classe social - AB-33% | C-65% | DE-2%

Faixa Etaria—4-11-6% | 12-17-4% | 18-24-6% | 25-34-13% | 34-49-21% |50+-
50%



DOMINGAO COM HUCK - Domingo — 18 00 h

O programa esta cheio de novidades que leva aos brasileiros ao
entretenimento, diversdo e muita emogéo Serdo novas historias inspiradoras,
materias e personagens que mostram a diversidade do Brasil e a capacidade
das pessoas de se reinventar, alem de novas descobertas nos quadros

Perfil - FEM -54% | MASC -46%

Classe social - AB-31% | C-62% | DE-7%

Faixa Etaria—4-11-4% | 12-17-3% | 18-24-7% | 25-34-13% | 34-49-18% |50+-
55%



OBJETO 4 - RADIO

De acordo com o Kantar Ibope Media, 89% das pessoas nas principais

regides metropolitanas do Brasil ouvem radio, o equivalente a 52 milhdes de

brasileiros, ainda segundo Kantar Ibope Media 92,3% dos ouvintes escutam

de 1 a 3 emissoras durante uma semana

O Veiculo radio esta em todo lugar, e pode ser ouvido em diversas

ocasides no dia a dia, ate mesmo no celular, aparelho de TV, carro, notebook e

aplicativos, assim, 85% declarou ouvir a programacéo em aparelhos comuns,

4% pelo computador, 18% pelo celular e 5% em outros dispositivos

Seu custo de produgdo e veiculagdo e baixo e seu retorno e rapido, se a

campanha estiver bem elaborada pode oferecer retorno imediato, abaixo

algumas vantagens de anunciar

A linguagem da publicidade no radio é facll, leve e simples

O radio permite parcerias promocionais E facil e rapido

O radio tem mobilidade, vocé ndo precisa ficar sentado na frente dele para
entender ou se entreter com a mensagem

O fato de chegar com rapidez e qualidade a lugares remotos, de uma forma
que a televisdo e a internet ndo fazem, e um grande diferencial

O radio apresenta uma grande variedade na programacao, proporcionando
ao cliente a possibilidade de distribuir sua verba de forma mais assertiva em
uma ou mais de uma emissora com um custo extremamente interessante

O radio e mais proximo do cliente final e pode haver interacdo entre o
cliente e a emissora

O radio mexe com a imaginacdo os ouvintes, estimulando o desejo da
compra de forma mais rapida

Mesmo sendo um meio agi, o radio transmite qualidade Quando uma
emissora propaga uma noticia, toca uma musica ou fala de uma empresa, e

por que houve um criterio e analise para essa divulgacgéo




| RADIOS ESCOLHIDAS

HERTZ FM - FRANCA ~ 96,5

Radio Hertz e considerada pelos historiadores uma das 03 radios mais
antigas do interior, ela tem um perfii bem caracteristico da nossa regiao
tocando musicas diversas como sertanejo, pop nacional, pop internacional,
mpb, axe, forro universitanio entre outros, com um Call Center filtrando os

pedidos e o0 que ha de novo no mercado

PERFIL DO OUVINTE
Masc Fem Classe social Afinidade

AB C D 25a29 130a34 |35a39
57,58% |42,42% |56,09% |32,90% | 11,01% | 100,5 176,90 | 141,90

AREA DE COBERTURA Alpinopolis, Americo Brasiliense, Aramina, Araxa,

Barretos, Barrinha, Batatais, Bebedouro, Bonfim Paulista, Brodowski, Buritizal,

Cajuru, Capetinga, Casa Branca, Cassia, Cassia dos Coqueiros, Claraval,

Colina, Colémbia, Conquista, Cravinhos, Cristais Paulista, Dumont, Franca,

Guaira, Guara, Guatapara, lbiraci, Igarapava, lpud, itau, ltrapud, ltuverava,

Jaborandi, Jardinopolis, Jeriquara, Luis Antonio, Miguelopolis, Mococa, Morro

Agudo, Nuporanga, Olimpia, Orlandia, Passos, Patrocinio Paulista, Pedregulho,

Pirangl, Restinga, Riberrdo Corrente, Ribeirdo Preto, Rifaina, Sacramento,

Sales Oliverra, Santa Ernestina, Santa Rita do Passaquatro, Santa Rosa do

Viterbo, Santo Antonio da Alegria, Sdo Joaquim da Barra, S0 Jose da Bela

Vista, S&o Sebastido do Paraiso, Serrana, Sertdozinho, Uberaba




RADIO JOVEM PAN - RIBEIRAO PRETO - 93,1

A radio Jovem Pan FM tem como seu pUblico mesclado entre os jovens
€ adultos, tocando o melhor do pop e rock Alem da sua programagao
totalmente diferenciada, sempre lancando tendéncias no mercado fonografico
nacional Seus programas s30 Irreverentes e a emissora estd sempre
acompanhando a velocidade da informacéo

PERFIL DO OQUVINTE

Masc Fem Classe social Faixa etaria
AB C DE
45% 55% 61% 38% 1% 18 a 49 anos

AREA DE COBERTURA Altinopolis (16 338) Barrinha (32 156) Bebedouro
(77 516) Brodowski (24 269) Cajuru (25 844) Céandido Rodrigues (2 813)
Cassia dos Coquerros (2 610) Cravinhos (34 906) Dumont (9 265) Guara
(21 236) Guariba (39 504) Ipud (16 049) ltirapud (6 452) ltuverava (41 718)
Jaborandi (6 877) Jardinopolis (43 219) Jeriquara (3 226) Luiz Anténio (13 970)
Miguelopolis (22 134) Mococa (68 823) Monte Azul Paulista (19 375) Morro
Agudo (32 457) Nuporanga (7 315) Orlandia (43 624) Patrocinio Paulista
(14 456) Pedregulho (16 690) Pirangi (11 406) Pitangueiras (39 175) Pontal
(47 988) Pradopolis (20 667) Restinga (7 438) Ribeirdo Corrente (4 678)
Riberrdo Preto (687 315) Rifaina (3 645) Sales Oliveira (11673) Santa
Ernestina (5 704) Santa Rita do Passa Quatro (27 554) Santa Rosa de Viterbo
(26 259) Santo Antbnio da Alegna (6 879) S&o Joaquim da Barra (51 295) Séo
Simé&o (15 337) Serra Azul (10 979) Serrana (44 112) Taiacu (6 301) Tawva
(5 644) Terra Roxa (9 295) Viradouro (18 791) Vista Alegre do Alto (8 374)




PUE CTYADE

OBJETO 5 — JORNAL

No Brasil as tiragens de jornais impressos sempre foram timidas em relagcéo a
populacéo das cidades Podemos citar como exemplo a cidade de Franca com
a populagédo estimada em agosto de 2019 de 353 187 habitantes Seus jornais
Impressos tinham a tiragem de 23 000 semanais e 30 000 aos finais de
semana Com o advento das inovagdes tecnologicas e a rapidez das
InformagGes atraves da internet e os jornais impressos ficaram em segundo
plano A maioria dos jornais acompanhou as mudancgas tornando-se digitais a
Intensificando as tecnicas de marketing na producdo alterando a forma de
circulagao dos jornais Dentre as vantagens de anunciar em um jornal online,
destacamos

A segmentacdo determinar as caracteristicas em comum (idade, sexo,
profiss@o, interesses etc ), encaminhando a mensagem ou um conjunto de
mensagens de forma especifica

Maior visualizagdo e engajamento A mensagem e entregue a um grande e
crescente numero de pessoas, alem do compartilhamento que gera abertura
para debates atraves de comentarios e respostas

A rapidez e dinamismo A publicidade online esta aumentando cada vez mais
seus numeros por conta da realidade que estamos vivenciando, as pessoas
fazem praticamente tudo pela internet

Custos mais acessivels Ou seja, vocé controla os resultados e sabe onde
aphcar com mais forca e onde economizar, alem de entender as vontades do
cliente e deixa-lo proximo da informagao que deseja

O Lettor digital, ndo somente repercute as noticias pelo boca a boca, como
tambem o faz pelas midias sociais Por 1sso o jornal online vem ganhando
forcas, com a agilidade na comunicagdo as pessoas conseguem receber a
noticia em minutos apos os acontecimentos, sendo assim 0s acessos estdo
mailores, grande vantagem para o0 anunciante que deseja que sua marca seja
vista, lembrada, ou ate mesmo na venda de algum produto ou servico

66% dos brasileiros acessam a internet
54% dos internautas brasileiros estédo na regido sudeste
60% dos que acessam a Internet, o fazem diarlamente




PORTAL GCN - FRANCA- gcn net br

O portal GCN tem espaco reservado para anuncios de alto impacto, como push
down (B), que se expandem, fixo na home (A), exibido para todos dezenas de
milhares de lettores, e footers (C), que se sobrepde a noticia na parte inferior
da tela Todos podem trazer banners ou videos e ser utilizados nas
modalidades programaticas ou por diaria

S&o 2,5 milhdes de leitores por més que consomem mais de 5 mihdes de

materias De cada cinco leitores, quatro acessam o portal GCN por dispositivos
movels

Metade das pessoas que acessam o portal GCN tem 34 anos ou menos,

mulheres s&o maioria e representam 60% do total de acessos

SAMPI - FRANCA- sampi net br/franca

A rede Sampi de noticias nasce com a ambicdo de quebrar paradigmas no
jornalismo brasileiro Durante décadas, desde a época de ouro dos jornais
Impressos, nunca houve uma rede de veiculos de comunicagdo baseada na
produgdo de noticias locais, naquilo que mais interessa ao leitor Agora, uma
nova realidade o noticiario local ganha total destaque, com portais de noticias
unidos numa unica plataforma, todos focados em priorizar o que acontece em
suas comunidades, com sinergias que geram muito maior eficiéncla e
qualidade

Varios formatos que se adaptam ao objetivo e orgamento da empresa que esta
divulgando

Sampi Franca — 2 746 400 visitas/més




JORNAL VERDADE ON ~ FRANCA ~ verdadeon com br

O Diario Verdade surgiu na sua versdo impressa na necessidade dos
leitores e anunciantes terem uma fonte de informagao seria e imparcial Com a
nova realidade do mercado seu jornal se tornou online e hoje utiliza essa
ferramenta como fonte de comunicacéo rapida Tanto na sua pagina que pode
ser visualizada por todos os meios de comunicacdo como em um extenso
mailling de mais de 30 mil envios do jornal em PDF via whatsapp detalhando
tudo dos ultimos e principais acontecimentos na cidade de Franca e Regido e
variedades como esporte, lazer, classificados entre outros Seus anunciantes

sao fieis e acreditam nessa midia de grande visualizagéo




OBJETO 6 - CAMPANHA DE ATIVACAO
VISITA A ESCOLAS

OBJETIVO
Projeto para captacéo de alunos na carreira Juridica
A campanha de ativagdo nas escolas sera uma oportunidade unica de se
envolver com a comunidade e promover a marca FDF
Atraves de abordagens nas escolas de ensino medio onde esta nosso publico
alvo
MATERIAL
o Wind banners
o Folder explicativo sobre o Vestibular e a FDF
e Brindes matenal de papelana tais como pequeno caderno de
anotagbes + caneta personalizadas

ETAPAS
1 Pre-abordagem
o Selecionar as escolas alvos de acordo com a area geografica ate 100km
da cidade de Franca

e Ligagéo para marcar agendamento nas escolas

2 Agéo de abordagem
* A equipe treinada visitara a escola para agilizar as agdes de Instagram e
Facebook

o A equipe fara listas de transmiss&o para enviar conteudo sobre o
vestibular

3 Pos abordagem

e Reunido de avaliagdo sobre o impacto do evento, para ajustes
necessarios para maximizar as inscricées para o vestibular

e Mandar conteudo pertinente de informagdes basicas

¢ Mandar matenal informativo do vestibular

e Selecionar um percentual de alunos atingidos com uma pesquisa

e Enviar convites para atividades interativas e atraentes para os alunos
que desejarem conhecer mais sobre a FDF

RESULTADO

O objetivo principal e aumentar a conscientizacéo dos alunos da regido sobre a
FDF e atrair estudantes do ultimo ano do ensino medio para se candidatarem
ao vestibular




OBJETO 7 — CINEMA

Os cinemas s&o uma grande estrategia para os anunciantes por varnos motivos a
comecar pela audiencia qualificada as pessoas que frequentam os cinemas sdo
geralmente interessadas em entretenimento e cultura

IMERSAO NA EXPERIENCIA

0 ambiente do cinema e projetado para proporcionar uma expenéncia imersiva,
com tela grande, som surround e escunddo lIsso faz com que os espectadores
estejam mais focados no que estéo assistindo e, portanto, mais receptivos a anuncios

AUMENTO DO TEMPO DE EXPOSICAO

Os anuncios de cinema geralmente s&o exibidos antes do Inicio do filme,
quando os espectadores estéo sentados e esperando Isso significa que eles tém mais
tempo de exposicio aos anuncios do que em outras formas de publicidade, como
comerciais de televisdo

IMPACTO VISUAL

O tamanho da tela do cinema e a qualidade do som e da imagem podem
aumentar o iImpacto visual dos anuncios, tornando-os mais memoraveis e eficazes

SEGMENTACAO DE PUBLICO

A publicidade em cinema for escolhida porque permite a segmentacéo de
publico, ou seja, a exibicdo dos anuncios apenas para determinados grupos de
espectadores, com base em fatores como idade, género e localizacdo geografica Isso
pode aumentara a eficacia da publicidade, ja que os anuncios serdo exibidos apenas
para as pessoas que S&0 mais propensas a se Interessar pelo produto ou Servico
anunciado

MCM - FRANCA - Av Rio Negro, 1100 Jardim Roselandia Franca/SP

EXIBIDOR SALAS PUBLICO 2022 | CLASSE SOCIAL
Franca Shopping | 04 218 961 A-18%
MOVIECOM B-63%

C-19%

UCI - RIBEIRAO SHOPPING - Av Cel Fernando Ferrerra Leite, 1540 Jardim
California Ribeirdo Preto/SP

EXIBIDOR SALAS PUBLICO 2022 | CLASSE SOCIAL
Ribeirao Shopping UCI 11 297 519 A-38%

B-53%

C-9%

CINEPOLIS - SHOPPING SANTA URSULA - Rua Sao Jose, 933 - Centro
Ribeirdo Preto/SP

EXIBIDOR SALAS PUBLICO 2022 | CLASSE SOCIAL
Shopping Santa Ursula | 08 121 598 A-29%
CINEPOLIS B-50%

C-21%




OBJETO 8 - PLANO DE MiDIA

A proposta de desenvolvimento e criaggo da campanha publicitana e suas
estrateglas serao direcionadas para atingir pessoas Interessadas em seguir a
carreira no campo junidico de forma ampla, ndo somente exercendo a profissao
como advogados, mas tambem como juizes e promotores

A campanha tera como objetivo principal reforcar o ensino da FDF como um
espaco de exceléncia e qualidade por seu corpo docente formado por mestres e
doutores onde o aluno pode destacar-se no cenario académico e posteriormente

s‘\v‘ig AR ﬁﬂ?\!
IJI WVHOOHIC
Isto sera reforcado nas campanhas de Vestibular e Pos Graduagio

Utilizando palavras de incentivo a busca da FDF como melhor opcéo de mudanca
pessoal e social

SLOGAN DA CAMPANHA
Seja vocé a mudanca, escolha FDF

Uma frase curta focada em valores que ajudardo a promover FDF com base na
sua missao, principios e objetivos, sera uma mensagem forte, sem tirar o foco
publico alvo Sera utihizado na maioria das pecas

Esta frase enfatiza a importancia da a¢do individual, mas pode tambem ser uma
mensagem poderosa e inspiradora para gerar através do ensino de Direito
mudancas significativas em nossa sociedade

TIPOGRAFIA

Para as campanhas de Graduacgao e pos graduacao foram escolhidas as letras

Para o titulo utiizamos a fonte Apron Narrow por sua aparéncia sofisticada e
elegante A Apron Narrow e uma fonte sans-serif (sem serifa), o que significa que
ia extreidade das ietias, O Gue Poae (o nal O Teato mais

legivel

Utiizamos tambem a fonte Space Grotesk a fim de dar a mensagem de texto
uma aparéncia moderna e minimalista por sua geometna simplificada e formas

IMAGENS E CORES

Para as letras foram usados tons em contraste com o fundo para aumentar a
legibilidade das letras, tambem utilizamos elementos como os tracos para dar
um movimenta ao layout

Utilizaremos tambem a imagens de pessoas para dar credibilidade e apego
emocional




« ESTRATEGIA DE MiDIA
A finalidade e gerar uma maior credibilidade e conteudo na forma de noticias ou
comentarios editoriais, inclusive atraves de personalidades e formadores de
opinido alcangando tambem outras localidades
Informacgdes necessarias

o Datas e local das provas

o Telefone e localizacéo

AVALIAGAO E CONTROLE

Reunibes semanais para avaliacdo e o controle de um Plano de Marketing
permitem reduzir a diferenca entre o desempenho esperado e 0 desempenho real
Acdes corretivas e acdes preventivas

PUBLICO ALVO

o Estudantes do ultimo ano do ensino medio

o Jovens na faixa etaria entre 17 a 23 anos da Classe social ABe C

o Pais e parertes ascendentes Esse nublico e farmado pelos resnancavers
legais ou tutores que assumem o compromisso financeiro, educacional e
por vezes emocional do vestibulando, e participam ativamente na escolha e
na busca por orientacdes sobre o vestibular

Por esee motivo a escolha de nrogramas veiciilas & acées deve levar em conta
nao somente a “persona”, mas também essa parte do publico alvo representado
por responsavels legais e tutores

O publico-alvo da Faculdade de Diretto pode inclurr pessoas que desejam se
especializar em areas especificas do direito, como direito penal direito
empresarial, direito ambiental e tambem pessoas interessadas em seguir carrerra
no campo juridico, como advogados, juizes, promotores, consultores juridicos e
pesquisadores académicos




PERSONA

E a geracéo nascida entre os anos 1990 e o nicio dos anos 2010, e no Brasill,
sendo uma das maiores populacdes da atualidade E uma geracdo que cresceu
em meio a rapida evolucdo tecnologica o que a torna fortemente conectada e
engajada em questdes sociais, por isso seus cursos de preferencia sdo graduacdo
em ciéncia da computacéo, engenharia de software, design de jogos, inteligéncia
artificial e seguranca cibernética, no entanto tém um forte senso de etica e Justica,
e desejam usar suas habilidades para fazer a diferenca na sociedade

Os jovens desta Geragdo denominada “Z "no Brasil cresceram em um periodo qe
certa estabildade econdémica e tem maior acesso a educacéo e tecnologia em
comparacdo com as geracdes anteriores por 1Sso S&0 mais conscientes de seus
direitos e tém uma forte Inclinag&o a lutar por justica social, desejam usar seus
conhecimentos juridicos para lutar por causas importantes como a igualdade de
género, o0 combate a discriminacac racial ou seja s&o inchnados ac apelo de noder
usar sua voz para questbes politicas, sociais e ambientais, sem deixar de estar
preocupados com as oportunidades de emprego e a estabilidade financeira na
carreira jundica

Essa persona pode ser uma pessoa jovem aue acabou de termiar o ensino medio
e esta buscando uma carrerra em direito, ou um profissional ja estabelecido em
outra profissao que deseja aprimorar seus conhecimentos juridicos

Fonte https //brasilescola uol com br/sociologia/geracao-z

MERCADO E CONCORRENCIA

Existem varias Faculdades que oferecem o curso de direito entre elas podemos
citar Unifran, FAFRAM, Uniube, FGV, Mackenzie, ESPM, Unesp, EPD (Escola
Paulista de Direito), entre outras

A Faculdade de Direito de Franca (FDF) e uma instituigio de ensino superior
reconhecida pela qualidade de seus cursos de graduacdo e pos-graduacdo em
Drreito Embora seja dificil realizar uma comparacao direta com seus concorrentes,
seguem informagdes sobre 03 das principais faculdades de Direito mais proximas,
e como a FDF se posiciona em relacdo a elas

UNIFRAN

A UNIFRAN (Universidade de Franca) e uma instituicdo de ensino superior
localizada na cidade de Franca, no estado de S&o Paulo, Brasil

Oferece uma ampla variedade de cursos de graduacdo e pos-graduacdo Possul
uma infraestrutura moderna e bem eaquipada e uma hiblioteca completa possul
convénios com empresas e instituicdes e diversos programas de apoio ao aluno,
como bolsas de estudo, programas de tutoria e de monitoria, e atividades
extracurriculares para complementar a formacéo académica

UNIFRAN e uma instituigao privada em ascenséo

O valor da mensalidade e uma grade curnicular desatualizada em relacdo as
demandas do mercadao de trapaino $30 seus pontos negatvos

Valor da mensalidade maximo de 959,98 (periodo noturno)




UNESP FRANCA

O curso de Direito na Unesp em Franca, pode ter uma forte énfase na teoria, o que
pode deixar os alunos com menos preparo para lidar com situacdes praticas do
cotidiano juridico, mas por ser uma universidade publica e gratuita, o que pode
tornar o curso de Direito mais acessivel a estudantes de diversas origens
socloecondmicas

Valor da mensalidade Graiuito

FAFRAM

A FAFRAM (Faculdade Doutor Francisco Maeda) e uma instituicdo de ensino
superior localizada em ltuverava, uma cidade pequena do interior de Sao Paulo,
por i1sso pode haver uma limitacdo na diversidade cultural, mas possui uma
infraestrutura moderna e um corpo de professores qualificados

Valor da mensalidade R$ 933,98 (valor com desconto de 40%)

BENCHMARKING

Existem faculdades de Direito para todos os tipos de publicos Atualmente os
concorrentes investem grande parte de sua verba em Marketing digital como uma
oportunidade de conseguir uma vantagem competitiva O Diferencial da Faculdade
de Direito de Franca e que ela adiciona ao carater privado um Corpo docente
qualificado composto por professores com formacdo académica solida e
experiéncia profissional na area juridica

Todas as concorrentes privadas possuem programas de bolsas e descontos, mas
a escolha entre uma e outra pode depender de outros fatores Os concorrentes
investermn em campanhas online e offline, utiizando também midias tradicionais tais
como Tvs abertas e fechadas, Radio, Outdoors Alguns dos maiores concorrentes
tambem utilizam a estrategia de visita as escolas com palestras e brindes, a fim de
firmar a marca e divulgar os vestibulares e cursos de pés graduacdo Nosso maior
objetivo sera implementar as melhores praticas identificadas para melhorar as
oportunidades da FDF
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Jlve #7001

ANEXO 1l
PROPOSTA DE PRECO

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 55/2023
MODALIDADE TOMADA DE PREGCOS N° 01/2023
TIPO TECNICA E PRECO

OBJETO CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA CRIAGAO DE PLANO
DE MIDIA E INTERMEDIAGAO, AGINDO POR CONTA E ORDEM DA FDF, NA AQUISIGAO
DE ESPAGCO PUBLICITARIO PARA VEICULAGAO DE ANUNCIOS CONFORME
MEMORIAL DESCRITIVO DESTE PROCESSO LICITATORIO

. VALOR
OBJETO DESCRICAO ESTIMADO

1 INTERNET

GOOGLE ADS - Rede Display Adwords e Sites Parceiros
FACEBOOK Ranners Posts patrecinados Stories e Videng
YOUTUBE - Videos Bumper e In-stream

INSTAGRAM - Posts patrocinados Stories e Videos
LINKEDIN - Posts patrocinados e Videos

A
&
e
<
«
S
&
)
&

2 INVESTIMENTO LIVRE R$ 40 757 30
PUBLYA MIDIA PROGRAMATICA Tik Tok Spotify
Podcasts, Native Ads Teads Video In Read Jogos Mobile
HELLOO RIBEIRAO - Video Indoor

3 TV ABERTA / ASSINATURA
EPTV RIBEIRAO VTsde 15 R$ 124 990 83
EPTV SULDE MINAS  VTsde 15

GLOBONEWS RIBEIRAO  VTsde 15

4 RADIO
HERTZFM Franca Jingle / Spot 30" R$ 12 883 80
CBN FM Ribeiréo Preto  Jingle / Spot 30"

5 JORNAL
GCN NET Franca Banner Desktop/Mobile / Publieditorial

SAMPI S J Rio Preto/ Publieditonal

R$ 28 028 00

R Comandante Salgado 1419A  Franca SP 14400 000 (16) 98148 9394 bec@becpropaganda com br




6 CAMPANHA DE ATIVAGAO

FRANCA SHOPPING - Totem de Mall R$ 26 570 00
SCHOOL TALK ACTION  3° Ano do Ensino medio
Palestras em escolas de Franca e regidao com distribuigdo

de brindes
7 CINEMAS

FLIX - FRANCA - Video 30 /01 sala /04 Cine-semanas

FLIX - RIB PRETO - Video 30 /04 salas / 02 Cine semanas R$ 23 130 00
8 PLANO DE MIDIA

Elaboragéo de Plano de Midia para o Vestibular 2023 e
Pos- Graduagao que atenda as necessidades de Melhor
Tecnica e que esteja de acordo com as necessidades da
hcitante e com o briefing apresentado no ANEXO IV

R$ 12 000 00

CONCEITO DE CAMPANHA
Conjunto de ideias imagens slogans cores e tipografia que
atenda as necessidades de Melhor Tecnica e que esteja de

acordo com as necessidades da licitante e com o briefing
apresentado no ANEXO IV

VALOR TOTAL DA LICITAGAO R$ 375 859,93

VALOR TOTAL POR EXTENSO ( Trezentos e setenta e cinco mil oitocentos e cinquenta e nove
reais e noventa e tres centavos )

Validade da Proposta 60 dias

Franca 28 de Abril de 2023

Bonnie & Clyde Propaganda Ltda

CNPJ 62 002 712/0001-05

R Comandante Salgado 1419A - Franca SP

e e S
- . -

Andre Aluizio Martins
Diretor de Midia

R Comandante Salgado 1419A  Franca SP 14400 000 (16) 98148 9394 bec@becpropaganda com br
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Avenida Paulino Pucct 162
Jardim Francane  Francy 5P
14405018

16 37211126

jampmkt com br

FORMULARIO PADRONIZADO DE PROPOSTA DE PRECO

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 055/2023
MODALIDADE TOMADA DE PRECOS N°
01/2023 TIPO TECNICA E PRECO

OBJETO CONTRATACAO DE AGENCIA DE

PUBLICIDADE PARA CRIACAO DE

PLANO DE MIDIA E INTERMEDIACAO, AGINDO POR CONTA E ORDEM DA FDF,
NA AQUISICAO DE ESPAGO PUBLICITARIO PARA VEICULAGAO DE ANUNCIOS
CONFORME MEMORIAL DESCRITIVO DESTE PROCESSO LICITATORIO

01/09/2023 a 31/03/2024)

VALOR
OB(\:J)ET DESCRICA ESTIMAD
0 O
1 INTERNET - Aquisicdo e veiculagdo de banners, VT
comercial (15/30") video/depoimentos (30 a 40" e
campanhas em midias digitais (Facebook, Instagram,
Linkedln, Google e YouTube) para diulgagao do| R$
Vestibular 2023(de 01/09/2023 a 10/12/2023) e {150 000,00
divulgacdo dos Cursos de Pos-Graduagao (de
01/09/2023 a
31/03/2024), sob superviséo, planejamento e execugao
da Faculdade de Direito de Franca
9 TINVESTIMENTO LIVRE — Aquisicdo e veiculaggo de
diversos materiais para “outras midias’ com foco no
publico-alvo, para divulgagao do Vestibular 2023(de| R$ 80 000,00
01/09/2023 a 10/12/2023) e divulgagéo dos Cursos de
Pos-Graduacéo (de 01/09/2023 a
31/03/2024)
3 TELEVISAO ABERTA OU POR ASSINATURA -
Aguisicao de
anuncios em emissoras de TV de sinal aberto ou por
assinatura (VTs de 15 e 30”) a serem veiculados em R$ 51 934,78
programas de publico jovem, programas de grande
audiéncia e programas jornalisticos, com transmissao
nas reqides de Riberrdo Preto SP, Franca- SP e Sul de
Minas Gerals para divulgagédo do Vestibular 2023(de
| 01/09/2023 a 10/12/2023) e divulgagao dos Cursos de
' Pos-Graduacao (de
| 01/09/2023 a 31/03/2024)
4 RADIO - Aquisicdo de anuncios rotativos a serem
velculados em Radio AM/FM (com grande audiéncia)
com sede principal nas cidades regionais de Franca, | R$ 10 530,00
Ribeirdo Preto e sul de Minas, para
Vestibular 2023(de 01/09/2023 a 10/12/2023) e
divulgagdo dos Cursos de Pos-Graduagado (de

|
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> ~ - Jardun Francino  Franca SP
T 30 ANOS Dy 14405018
16 3721 1126

jampmkt com br

JORNAL - Aquisicdo anuncios coloridos (4 cores), em
pagina Indeterminada, a serem veiculados em Jornal
Digital (de grande circulagéo), preferencialmente em
Franca, Sdo Jose do Rio Preto, Ribeirao Preto, para
Vestibular 2023(de 01/09/2023 a 10/12/2023) e
divulgagdo dos Cursos de Pos-Graduagdo (de

01/09/2023 a
31/03/2024)

R$ 9 000,00

CAMPANHA DE ATIVACAO - Desenvolvimento de agoes
e abordagens em locais especificos para divulgagéo do
Vestbular 2023(de  01/09/2023 a 10/12/2023) e
divulgacdo dos Cursos de Pos- Graduagao (de

01/09/2023 a 31/03/2024), ensejando maior
aproximacao e engajamento com o publico-alvo

R$ 30 000,00




Avemida Paulino Pucer 462

g / 30 ANOS DE Jardim Francano Franca SP
&« w | COMUNICACAQ 14405018
2&@& ’ [STRATEGIC{S‘ 1637211126

jampmkt com br

7 CINEMAS - Aquisigdo de espago em trailers de filmes
com grandes expectativas de langamento pelo publico de
17 aos 23 anos Em cidades estrategicas de Sao Paulo e
sul de Minas Gerais

R$ 36 540,00

8 8§81 PLANO DE MIDIA - Elaboracdo de Plano de Midia
com 1Idela criativa para as campanhas do Vestibular
2023(de 01/09/2023 a 1/12/2023) e dos Cursos de Pos-
Graduacao (de 01/09/2023 a 31/03/2024), que atenda as
necessidades de Melhor Tecnica e que esteja de acordo
com as necessidades da licitante e com o briefing
apresentado no ANEXO IV

8§82  CONCEITO DE CAMPANHA — Conjunto de ideias,
Imagens, slogans, cores e tipografl) Apresentar no
maximo 3 pecas para avallagdo que atgenda as
necessidades de Melhor Tenica e que esteja de acordo

com as necessidades da licitante e com o briefing
apresentando no ANEXO IV

R$ 10 000,00

VALOR TOTAL DA LICITACAO

R$ 378 004,78

REAIS E SETENTA E OITO CENTAVOS

VALOR TOTAL POR EXTENSO TREZENTOS E SETENTA E OITO MIL, QUATRO

Validade da Proposta 60 dias

Franca, 03 de maio de 2023

Jamp Marketing e Propaganda ME

683204490001-70

Avenida Paulino Puccl, 426 — Jardim Francano — Franca - SP
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ANEXO I
PROPOSTA DE PRECO

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 055/2023
MODALIDADE TOMADA DE PRECOS N° 01/2023
TIPO TECNICA E PRECO

www jobpublicidade com br

Travessa Barras 32 CEP 14055 550
Ribeirdo Preto SP Tel (16) 3601 0138
E mail job@jobpublicidade com br

OBJETO CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA
CRIACAO DE PLANO DE MIDIA E INTERMEDIACAO, AGINDO POR
CONTA E ORDEM DA FDF, NA AQUISICAO DE ESPACO PUBLICITARIO
PARA VEICULACAO DE ANUNCIOS CONFORME MEMORIAL DESCRITIVO
DESTE PROCESSO LICITATORIO

OBJETO

DESCRICAO

TOTAL DO
ITEM

INTERNET - Aquisigdo e veiculagdo de banners, VT comercial
(15/307) video/depormentos (30 a 40”) e campanhas em midias
digitais (Facebook, Instagram, LinkedIn, Google e YouTube)
para divulgagdo do Vestibular 2023(de 01/09/2023 a
10/12/2023) e divulgagdo dos Cursos de Pos-Graduagdo (de
01/09/2023 a 31/03/2024), sob supervisdo, planejamento e
execugdo da Faculdade de Direito de Franca

RS 109 785,00

INVESTIMENTO LIVRE — Aquisigdo e veiculagdo de
diversos materiais para ‘ outras midias” com foco no publico-
alvo, para divulgaggo do Vestibular 2023(de 01/09/2023 a
10/12/2023) e divulgagao dos Cursos de Pos-Graduagio (de
01/09/2023 a 31/03/2024)

R$ 37 868,59

TELEVISAO ABERTA OU POR ASSINATURA - Aquisi¢io
de anuncios em emissoras de TV de smal aberto ou por
assmatura (VTs de 15 e 30”) a serem veiculados em programas
de publico jovem, programas de grande audiéncia e programas
Jornalisticos, com transmissdo nas regides de Riberrdo Preto
SP, Franca- SP e Sul de Minas Gerais para divulgagio do
Vestibular 2023(de 01/09/2023 a 10/12/2023) e divulgagio dos
Cursos de Pos-Graduagdo (de 01/09/2023 a 31/03/2024)

RS 95 269,41




www jobpublicidade com br

Travessa Barras, 32 CEP 14055-550
Ribeirdo Preto SP Tel (16)3601 0138
E mail job@jobpublicidade com br

P UHB I L C I D ADE

4 RADIO - Aquisi¢do de anuncios rotativos a serem veiculados
em Radio AM/FM (com grande audiéncia) com sede principal
nas cidades regionais de Franca, Ribeirdio Preto e sul de Minas, | RS 10567,00
para Vestibular 2023(de 01/09/2023 a 10/12/2023) e
divulgacdo dos Cursos de Pos-Graduagio (de 01/09/2023 a
31/03/2024)

S JORNAL - Aquisigdo anuncios coloridos (4 cores), em pagina
indetermimada, a serem veiculados em Jornal Digital (de grande
circulagdo), preferencialmente em Franca, Sdo Jose do Rio
Preto, Ribeirdo Preto, para Vestibular 2023(de 01/09/2023 a RS 42 430,00
10/12/2023) e divulgagdo dos Cursos de Pos-Graduagao (de
01/09/2023 a 31/03/2024)

6 CAMPANHA DE ATIVACAO - Desenvolvimento de ag¢des e
abordagens em locais espectficos para divulgacdo do Vestibular
2023(de 01/09/2023 a 10/12/2023) ¢ divulgagio dos Cursos de | R$30 000,00
Pos Graduagdo (de 01/09/2023 a 31/03/2024), ensejando
maior aproximacio e engajamento com o publico-alvo

7 CINEMAS — Aqusigdo de espago em trailers de filmes com
grandes expectativas de langamento pelo publico de 17 aos 23
anos Em cidades estrategicas de Sdo Paulo € sul de Minas RS$ 42 080,00
Gerais

8 8 1 PLANO DE MIDIA - Elaboragio de Plano de Midia com
idera criativa para as campanhas do Vestibular 2023(de
01/09/2023 a 1/12/2023) e dos Cursos de Pos-Graduagdo (de
01/09/2023 a 31/03/2024), que atenda as necessidades de
Melhor Tecnica e que esteja de acordo com as necessidades da
licitante e com o briefing apresentado no ANEXO 1V 82
CONCEITO DE CAMPANHA - Conjunto de 1deias, imagens,
slogans, cores e tipografi) Apresentar no maximo 3 pegas para
avaliag@o que atenda as necessidades de Melhor Tecnica e que
esteja de acordo com as necessidades da hicitante € com o
briefing apresentando no ANEXO IV ) o
VALOR TOTAL DA LICITACAO RS 376 000,00

| VALOR TOTAL POR EXTENSO TREZENTOS E SETENTA E SEIS MIL REAIS |

RS 8 000,00

Validade da Proposta 60 dias

Riberrdo Preto, 03 de maio de 2023

JOB PUBLICIDADE E PROPAGANDA S/S LTDA {

55 108 989/0001-43 JOSEFINA BARBOZA
TRAVESSA BARRAS, 32 — IPIRANGA — RIBEIRAO PRETO - SP




T T s
- T — e
1 CORVE R S N §
I PUNVENIQ ER FRANCA] 1.8 5 &, vt o
BONNK!E & CLYDE PROPAGANDA LTDA
Contrato Social - Franca, SP
CONTRATO SOCIAL ALTERAGAO CONTRATUAL
Franca, SP Dezembro/2011

Por este Instrumento Particular,

ANDRE ALUIZIO MARTINS,

Brasileiro, casado, maior, publicitario, portador do RG n° 13 834 803 e do CPF n° 074 637 498 43

sresidente nesta cidade de Franca SP, na Rua Voluntario Mario Mazini, n® 1567, Bairro Higienopolis
Franca SP, CEP 14405 094

GERSON SILVA DE OLIVEIRA

Brasileiro, casado, maror, publicitanio portador do RG n® 6253202 e do CPF n°® 005 465 228 66

Jesidente nesta cidade de Franca SP na Rua Irmao Basilio Zamodzki, n° 1885, Vila Totoh Franca SP
CEP 14408 117

Unicos socios componentes da Sociedade Empresana Limitada, que gira nesta praga , sob o nome
empresanal de

BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA

Com sede social , na Rua Saldanha Marinho, N © 728, Bairro Higlenopolis, na cidade de Franca

SP, CEP 14405 100, constitiida por CONTRATO SOCIAL arquivado e registrado na JUCESP sob o n°
35209014 546 alteragao contratual de 16 051991 arquivada e registrada sob o n° 66838/91 alteragao

cont

ratual de 21051995 arquivada e registrada sob o n° 154931/95 alteraco contratual de 03 07 1996

arquivada e registrada sob o n° 102821/96 3, alteragéo contratual de 05 09 2002, arquivada e registrada sob
0 n°194043/02 2, inscrita no CNPJ sob o n° 62 002 712/0001 05 contratam de comum acordo, alterar sua
constituigéo a fim de registrar e promover a ALTERAGAO de seu CONTRATO SOCIAL, para dar acolhimento
aos novos dispositivos adiante formalizados, acrescentar clausula consolidar o seu contrato social, e dando
Ihe nova e Integral redagao, tudo de acordo e mediante as clausulas e condigbes seguintes

1 Altera se nesta data a sede da RUA SALDANHA MARINHO n° 728 BAIRRO HIGIENOPOLIS

na Cidade de FRANCA SP, CEP 14405 100, para a RUA COMANDANTE SALGADO, N° 1419 A,
CENTRO, na cidade de FRANCA SP, CEP 14400 400

19 TABLU A0 DE (401Ay £ PROTESTO M Franea
Fablan Lalro Clapis Lunrcl abe 19017 pies

Rua General Os6rio 1665 CEP 14-400)
FONE (1613722 0716

&

)

¥

| T

Pt

[ ]
2
2
3 G owd 1 g e
CEEAlloU < \
Ck ~E <
. SRS I ™" N
AUTENTICACT O o :E 3 -
Autentico a presentr coHpis ¢y Lmalas 22 /
Tabelionato dr resy ecyd RESIRLNT ™™ 7 < f / Pagina | de 4
vilor rece b ¢ - a5 ¢ ¥ § i

{:

=7

!
TAS
Tor oy A SP
3 o w2 3 kaluf
{sCieveie

P




PRV TN
Fabiany

f

Autentico
Tabt-elion vy

para uso da jucesp

2 & & * L XN ] *s o0
* & & 95 0 & * L 2
s e & o [ [ ] L
¢ & o o e s o0
e 5 ¢ o 5 9 O s & O
[ ] L4 [ (X X ] L] .
L L [ 4 L] L
0: ® o s o 00 0 o ¢
. L] * o ® [ 4 *
[ ] [ * & L d L 4 .
L] [ ] L L4 [
eoc 6o ® ooe o000 oo
° ®
(LX) e
e ®

BONMIE & ELYDE PROPAGANDA LTDA
Contrato Social - Franca, SP

DA CONSOLIDAGAO DAS CLAUSULAS CONTRATUAIS DE
“BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA "
CNPJ N° 62 002 712/0001 05

CONTRATO SOCIAL

CAPITULO | DA DENOMINAGAO SOCIAL, SOCIOS, SEDE E FORO
Por este Instrumento Particular

ANDRE ALUIZIO MARTINS,

Brasileiro, casado, maior, publicitario, portador do RG n° 13 834 803 e do CPF n° 074 637 498 43
JTesidente nesta cidade de Franca SP, na Rua Voluntano Mario Mazini, n® 1567, Bairro Higienopolis
Franca SP, CEP 14405 094

GERSON SILVA DE OLIVEIRA

Brasileiro, casado, maior, publicitario, portador do RG n° 6 253 202 e do CPF n° 005 465 228 66
sresidente nesta cidade de Franca SP, na Rua Irm3o Basilio Zamodzk, n° 1885, Vila Totoli Franca SP,
CEP 14409 117

Fica constituida uma Sociedade Empresaria Limitada, que regera pelo presente CONTRATO SOCIAL e
pelas disposi¢des legais que ihe forem aplicaveis

ARTIGO 1° A sociedade girara sob 0 nome empresarial de BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA
ARTIGO 2° A Sociedade tera sua sede e foro a RUA COMANDANTE SALGADO, N° 1419 A, CENTRO, na Cidade
de FRANCA, SP, CEP 14400 400
ARTIGO ¥° A Sociedade podera abrir e fechar filiais em qualquer parte do terntorio nacional
CAPITULO Il DO OBJETIVO SOCIAL, INICIO DE ATIVIDADE E PRAZO DE DURAGAQ
ARTIGO 4° A Sociedade tem por objetivo social a exploragdo das atividades de
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA CNAE 73 114/00
Com Consultoria em Marketing
ARTIGO 5° A data de inicio de atividade e 01 de Setembro de 1989 e a durag&o da Sociedade e por tempo
indeterminado, podendo ser extinta em qualquer epoca de acordo com a legislagéo
CAPITULO lll DO CAPITAL SOCIAL
ARTIGO 6° O Capital Social da Sociedade, totalmente realizado e integralizado, e de R$ 10 000,00 (Dez mil rears),
dividido em 10 000 (Dez mil) cotas no valor nominal de R$ 1,00 (um real) cada, assim distribuidos entre
08 S0CI0S
%ﬁﬁiﬁﬂ* BhLES *;a,&gp;‘m 4 i) ik };?‘ eﬁ%ﬁ?‘%ﬁ i St w‘f‘w {;g%'w}g‘ V;’g o Z
Andre Aluizio Martins 500000 50 00
Gerson Silva de Oliverra 5 000,00 50,00
Totais 10 000 10000,001 - 10000

L RUAY | FROTESTO DE FRANCA
Lazo Clapis Lunardl  Tabaliy
Rua Generl Osérno 1665 CEP 14400 520

§1° O Capital Social e totalmente realizado e integralizado pelos socios nesta data em moeda

corrente do pais conforme consta da contabilidade
Q
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BONNIE-&CLYDE PROPAGANDA LTDA
Contrato Social - Franca, SP

ARTIGO 7°

ARTIGO 8°
ARTIGO 9°

ARTIGO 10°

ARTIGO 11°

ARTIGO 12°

ARTIGO 13°

ARTIGO 14°

ARTIGO 15°

ARTIGO 16°

Fab*sn~ Lalzo Clpls Lunardi

Ru1 Generil Osorlo 1665 CEP 14-400-520

Autentigo a presente cdpis extralda neste 9
to do respectivo original dou & 354 AU0321AA0781864 3

Tabelion

FONE {16} 3722 0716
3 MAL 2T

AUTENTICAGAO

§2° A responsabilidade dos socios e restita ao valor de suas cotas mas respondem
solidariamente pela integralizagdo do capital social
§3° As Cotas de Capital da Sociedade s3o indivisivers e nio poderdo ser cedidas ou transfendas

Sem o expresso consentimento dos socios, cabendo em igualdade de condigBes e respeitada a
proporcionalidade do capital, o direito de preferencia ao socio que querra adquir las

CAPITULO IV DA ADMINISTRAGAO

A administragdo da sociedade sera exercida pelos socios Andre Aluizio Martins e Gerson Silva de
Oliverra, 1soladamente com todos os poderes e atribuigdes autorizado o uso do nome empresarial
vedado, no entanto, em atividades estranhas ao interesse social ou assumir obrigagdes seja em favor de
qualquer dos cotistas ou de terceiros, bem como onerar ou alienar bens imoveis da sociedade, sem
autonizagdo do outro socio, ficando dispensado da constituicao de caugdo, agindo sempre de modo a
objetivar o maior incremento dos negocios, nos termos dos artigos 1064 e 997 VI do codigo civil/2002
A Sociedade se obngara pela assinatura individual dos socios administradores  observando se a
legislagéo

Os socios poderdo nomear procuradores da Sociedade,
mandato especifico de duragdo determinada

Os socios e administradores terdo direito a uma retrada mensal fixada pelos socios de comum acordo
considerada como encargo da Sociedade a titulo de remuneragao a dingentes, respeitados os limites da
legislagao

para representa la, ativa e passivamente, com

CAPITULO V DO EXERCICIO SOCIAL

O exercicio social sera encerrado em 31 de dezembro de cada ano, ocasido em que sera levantado o
balango da sociedade, para verificagdo do resultado do exercicio

Caberéo aos socios na proporgao de suas cotas, 0s ucros ou prejuizos apurados no balango

Nos quatro meses seguintes ao termino do exercicio soclal, os socios deliberardo sobre as contas e
designar&o administradores, quando for o caso

CAPITULO VI DAS DISPOSIGOES FINAIS

E vedado, a qualquer socio negociar, ceder transferr ou de qualquer manerra, alienar ou gravar cotas

de capital a favor de terceiros, estranhos a Sociedade, salvo com o consentimento expresso do outro

$0Cl0, a0 qual cabe o direito de preferencia na aquisigao em Igualdade de condiges, na proporgdo das

cotas de capital que possuir na Sociedade, o qual devera ser manifestado dentro de 30 (tnnta) dias do

recebimento da comunicaggo escrita do socio retirante

Quando qualquer socio desejar se retrar da Sociedade, devera comunicar sua decisdo por escritura

publica ou particular nas obngagdes em que a lei exige, aos outros socios com antecedencia de 60

(sessenta) dias, a fim de que a sociedade proceda ao levantamento de balango especial tendo em vista

a apuragao dos haveres do socio que se retira, reembolsando o do seu capital, lucros e demais creditos,

porventura existentes, com juros, em 10 (dez) prestagdes mensas, 1guais e sucessivas, vencendo se a

primeira, 30 (tnnta) dias apos o levantamento do balango

No caso de falecimento de qualquer dos socios, a sociedade néo se dissolvera

§1° Os herdeiros do socio falecido exerceréo seus direitos sociars, atraves do inventanante, o qual
representara o espolio ate sua conclusdo

§2° Caso n&o convenha aos herderros permanecerem na Scciedade os haveres do socto falecido

compreendendo as cotas de capital, avaliadas com base em valores reais de ativo e passivo,

do ponto comercial e de outros creditos, porventura existentes, seréo pagos aos herdeiros na

forma do Artigo 15°

Caso ndo convenha ao socio remanescente, continuar na Sociedade com os herdeiros do

socio falecido estes deverdo reembolsa lo na forma prevista no artigo 15°

§3°
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